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INTRODUCCION

Alegjandro Diaz Dominguez y Carlos Javier Vazquez Ferrel

Los capitulos siguientes describen y explican diversas aristas de las
elecciones celebradas en 2018 en Nuevo Leoén. El libro se puede
dividir en tres partes sustantivas y una metodologica. En las partes
sustantivas se hallan tres capitulos sobre votos y elecciones, uno de
panoramica general de los hallazgos de la encuesta y dos sobre razo-
nes del voto: uno enfocado al partidismo y otro a la ideologia.

En la segunda parte —sobre ciudadania, valores y relaciones con
los partidos politicos— se encuentran un capitulo sobre componen-
tes de la ciudadania, otro sobre valores morales y dos dedicados al
clientelismo. Entre estos, uno trata sobre los segmentos del electo-
rado que fueron expuestos a compra y a coaccion y otro sobre los
efectos del clientelismo en la participacion electoral.

La dltima parte sustantiva se compone de dos apartados sobre los
impactos de redes sociales, uno sobre el efecto de medios digitales en
informacion politica y capital social y otro sobre uso de WhatsApp,
género y conocimiento politico. La tltima seccion incluye un breve
capitulo sobre detalles especificos del disefio de la muestra del Estu-

dio Perfiles del Electorado Nuevoleonés 2018.



Perfiles del electorado nuevoleonés

En la primera parte se presenta una vision panoramica de los
hallazgos de la encuesta por Carlos Javier Vazquez Ferrel y José Fa-
bian Ruiz, en la cual detallan brevemente resultados sobre interés
y conocimiento sobre la democracia y los procesos electorales en
Nuevo Leén y en México, actitudes frente al voto, experiencias para
la democracia y algunos valores y percepciones sobre la politica y
algunos actores politicos.

Encuentran que la ciudania nuevoleonesa percibe a la corrupcion
como el problema mas importante en el pais, pero a la inseguridad
como el mas importante en el estado. También destaca que casi la
mitad de las personas desconocia el inicio de la regla de la reeleccién
consecutiva en el plano federal, pero 47% tenia presente el requisito
de paridad en candidaturas.

Finalmente, muestran que en menos de un cuarto de las entre-
vistas se reporté conocer sobre el par de preguntas en materia de
consulta popular. Llama la atencién que el partido politico no tiene
el mayor peso para la decision de voto, sino que esto se guia primor-
dialmente por el curriculum de quien ostenta la candidatura y sus
propuestas. Finalmente, dentro de los érganos electorales, la Comi-
sion Estatal resulta mejor evaluada que la fiscalia o el tribunal, y los
partidos politicos quedan al dltimo.

Sobre las razones del voto, Juan Carlos Montero Bagatella deta-
lla que la ciudadania nuevoleonesa reporta una menor participacion
electoral en elecciones federales, pero mayor en elecciones locales, lo
que sugiere un mayor compromiso civico con el entorno mas cerca-
no. Esto se refleja en los cambios en la composicion del congreso lo-
cal, pues el estado ha transitado de mayorias del PRI al PAN y luego
a gobierno dividido, donde Morena a partir de la eleccion de 2018
cuenta con casi la mitad de las diputaciones de mayoria relativa a
nivel local (y casi la mitad de las curules federales en Nuevo Ledn).

Estos cambios pueden explicarse a partir de la intensidad del par-
tidismo, donde simpatizantes de Morena se sienten mas cercanos a

su partido que simpatizantes del PAN, PRI o PRD. Adicionalmente,
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se encuentra que electores identificados con el PAN y con More-
na rechazan mas al PRI, mientras que los afines el PRI rechazaron
principalmente al PAN, lo cual sugiere que el PRI seria el menos
favorecido, como a la postre resulté en el caso de las elecciones pre-
sidenciales y legislativas.

Al hacer el recorrido histérico en los tltimos 10 afos sobre com-
petitividad electoral en México y en el estado de Nuevo Leon, Luis
Eduardo Leon Ganatios emplea diversos indicadores, como el na-
mero de partidos, fragmentacion electoral y volatilidad, para des-
pués estudiar la ubicacién ideolégica del electorado y su intencién
de voto.

Dentro del generalizado rechazo a los partidos politicos, aqui se
encuentra que quien concentra mas rechazo es el PRI. Esto podria
explicar por qué, a pesar de ser el PRI el partido mas a la derecha
(6.92), la ciudadania no lo prefirié. El electorado nuevoleonés se ubi-
ca en 6.0 en la escala ideolégica del 1 (izquierda) al 10 (derecha), por
lo cual se podria afirmar que dividio sus preferencias entre More-
na-PT-PES (4.36) y la coalicion PAN-PRD-MC (6.71).

S1 bien existen discrepancias entre lo que se esperaria como resul-
tado electoral con base en las proporciones de ubicacion ideologica
de la ciudadania y los resultados finales, destaca lo que otros capitu-
los también reportan: el rechazo al PRI como una de las variables
centrales en la eleccion de 2018, a pesar de su cercania ideologica
con los votantes del estado y su calidad de hasta ese momento, par-
tido en el poder a nivel federal.

En la segunda parte del libro, sobre ciudadania, valores y relacio-
nes con los partidos politicos se presentan cuatro capitulos. El prime-
ro de ellos trata sobre el sistema de creencias politicas de la ciudania
nuevoleonesa, donde Marfa de Jesas Avila Sanchez, José¢ Alfredo
Jauregui Diaz y Rodrigo Tovar Cabanas encuentran tres compo-
nentes: lo que implica la ciudadania (ejercer derechos como el voto
y cumplir con obligaciones como pagar impuestos); lo que implica el
régimen politico (preferencia sobre democracia y deliberacion) y lo
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que implica la evaluacion del funcionamiento de la propia democra-
cia (en los tres niveles, nacional, estatal y municipal).

Lo anterior refleja una pluralidad de creencias politicas, pues al re-
lacionarse lo que implica la ciudadania con los otros dos componentes
el panorama gana en riqueza, pero también en complejidad, pues se
tiene un segmento civico que cumple, pero se muestra decepcionado,
un segmento critico o cinico con la democracia pero que no necesa-
riamente cree en la participacién y un segmento comodo, el cual esta
satisfecho con el régimen sin mayor contribucion a la vida publica.

En sociedades cada vez mas seculares y globalizadas, la importan-
cia de los valores morales ha declinado. Sin embargo, en la realidad
latinoamericana esto no ha ocurrido del todo. Para el caso de Nue-
vo Leén, Rebeca Moreno Zuniga, Félix E. Lopez Ruiz y Esteban
Picazzo Palencia encuentran que no existe una relacion clara entre
ideologia y los tres tipos de valores morales que analizan, aborto,
matrimonio igualitario y pena de muerte. Ello porque las personas
ubicadas en el centro del espectro politico son quienes mas rechazan
la legalizacion del aborto y el matrimonio igualitario, y apoyan la
pena de muerte. Sin embargo, si hallan relacién entre preferencias
por partidos de izquierda (excepto para el PT) y aprobacion de los
tres valores morales estudiados, asi como mayor rechazo al relacio-
narse con religiones, grupos de edad y escolaridad.

Aunque su estudio revela que la sociedad nuevoleonesa parece
mas tradicional que secular, hallan importantes indicios de cambio,
pues de manera consistente entre 25 y 45% de las personas entre-
vistadas muestran apertura para legalizar aborto, aceptar matrimo-
nio igualitario y rechazar la pena de muerte. Ello sugiere que, en
el mediano plazo, las nuevas generaciones con mayores niveles de
escolaridad mostrarian mayor tolerancia y entonces en la sociedad
nuevoleonesa seria posible empezar a observar cambios mas sustan-
ciales en temas de valores morales.

Otro de los aspectos que han ganado importancia en la discusion
sobre las elecciones mexicanas son la compra y la coaccion del voto.

14
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En el capitulo escrito por Edgardo Arturo Ayala Gaytan, Joana Ce-
cilia Chapa Cant y Hans Yoel Martinez Torres se detalla que la
mitad de las personas entrevistadas reportdé haber recibido ofreci-
mientos sobre compra de voto, mientras que un tercio reporta haber
sido sujeto a coercion.

Entre quienes recibieron ofrecimiento de beneficios para compra
y amenazas como medidas de coaccion destacan las personas de muy
escasos recursos (a partir de ingresos en torno a $25,000 pesos men-
suales o mas la probabilidad de experimentar estos tipos de manipu-
lacion disminuye sensiblemente), empleados del sector privado y del
publico. La compra parece centrarse en quienes trabajan en el sector
informal, mientras que la coercion se centra en quienes cuentan con
un negocio propio. La compra también se presentd entre adultos
mayores, personas insatisfechas con la democracia y alejadas de los
partidos politicos. La coercion en cambio se manifesto entre quienes
tienen interés en la politica, reportan una ideologia politica definida,
pero no son cercanos a los partidos. Todo ello sugiere que la compra
del voto se opera entre grupos vulnerables, mientras que la coac-
cion entre quienes requieren de estar en contacto con el gobierno.

José Antonio Hernandez Company sigue con el tema del clien-
telismo y estudia sus efectos sobre acudir a votar, mas alla del deber
civico o del compromiso ideologico. En este capitulo se encuentra
que los bienes entregados por los partidos que implican un beneficio
directo privado, como reparto de despensas, incrementan la proba-
bilidad de acudir a votar. Las promesas de proveer bienes publicos
como obras, en cambio, disminuyen dicha posibilidad.

Ello sugiere que los dilemas de coordinacion y accion colectiva
derivadas de promesas de proveer un bien publico son un mayor de-
safio. Pues al no existir un compromiso directo e individualizado, in-
cumplir con la promesa de asistir a votar representa un menor com-
promiso, esto en comparacion con la sensacion de cumplimiento del
«deber» votar surgida a partir de recibir un bien privado, como son
las despensas, medicinas o efectivo. Por lo que pareciera que estas
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ultimas ejercen un mayor poder de obligacion sobre quienes las reci-
ben para cumplir con su parte del trato en tales arreglos clientelares.

En la tercera parte del libro se aborda los efectos de las redes so-
ciales. En esta era de medios digitales, resulta de suma importancia
explorar su impacto en la participacion politica. Azucena Rojas Pa-
rra encuentra que la ciudania nuevoleonesa en general consume de
manera preponderante medios tradicionales, como prensa impresa,
radio y TV, mientras quienes consumen noticias en medios digitales
son jovenes, educados y solteros.

Sin embargo, esta brecha digital no parece tener efectos distingui-
bles en ideologia, interés en la politica o en aislamiento informativo.
Aunque la influencia de las redes sociales se vuelve mas relevante que
la de los amigos en el grupo que prefiere a los medios digitales para
enterarse de politica, no necesariamente los usuarios de medios di-
gitales son electores mas aislados cuando toman decisiones politicas.
Finalmente, resulta interesante observar que quienes consumen me-
dios digitales son quienes reportan una mayor actividad en organiza-
ciones sociales, lo cual sugiere que las redes sociales si tienen efectos
positivos en la creacion de capital social en el caso de Nuevo Ledn.

Generalmente la literatura sobre involucramiento en politica
reporta que las mujeres se involucran menos. Sin embargo, en el
caso nuevoleonés, Guillermina Benavides Rincén y Alejandro Diaz
Dominguez identifican un mecanismo de socializacion virtual entre
las mujeres del estado para informarse sobre politica: la red social
conocida como WhatsApp. Recibir informacién politica por esta red
no solo aumenta el conocimiento sobre hechos de politica, sino que
ademas aumenta el apoyo para candidatas, lo que podria resultar re-
levante en términos de representacion politica. Si bien este hallazgo
no se replica en el caso de Facebook ni con amas de casa, al menos
si sugiere que las redes sociales inciden en politica, pero de manera
diferenciada.

Después de las tres partes sustantivas, se encuentra un breve capi-
tulo metodolégico, en el cual Alejandro Diaz Dominguez detalla el
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diseno especifico de la encuesta. En este capitulo se explica como la
casa encuestadora SECTEC desarrollé6 muestras con un disefio que
incluy6 una sobrerrepresentacion de secciones electorales de baja
y alta participacion. Para ello se utilizé el nivel de asistencia a las
urnas en las elecciones para diputaciones de 2015, distribuido por
municipio, distrito electoral y seccion. Esto derivo en que la encuesta
recuperara desde su disefio el impacto de las elecciones 2015, con sus
implicaciones (triunfo de un candidato independiente y concurren-
cia con la eleccion intermedia federal).

En sintesis, la riqueza de la encuesta del Estudio Perfiles del Elec-
torado Nuevoleonés ha permitido que se cuente con analisis deta-
llados en una gran variedad de temas, los cuales son expuestos con
claridad para amplias audiencias, sin menoscabo del necesario rigor
académico. Les invitamos a su lectura, asi como a explorar el cues-
tionario, los reportes y la base de datos de la encuesta, para ampliar
nuestro conocimiento sobre lo acaecido en las elecciones celebradas
en 2018 en Nuevo Ledn.

Monterrey, Nuevo Ledn, 30 de mayo de 2019
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E1. ELECTORADO NUEVOLEONES:
UNA VISION PANORAMICA

Carlos Javier Vizquez Ferrel y José Fabidn Ruiz

En 2018, la Comision Electoral Estatal Nuevo Leén (CEE) actuali-
26 el estudio realizado en 2009, cuyos resultados fueron publicados
con el titulo de Perfil del elector neoleonés (Comision Estatal Electoral
Nuevo Leén, 2009).

Para llevar a cabo el proyecto se convocé a un comité técnico,
integrado por académicos de cuatro universidades locales (Univer-
sidad Autéonoma de Nuevo Leon, Tecnolégico de Monterrey, Uni-
versidad de Monterrey y Universidad Regiomontana). Del trabajo
del comité surgié un cuestionario, base del presente estudio.

La encuesta fue aplicada a 1077 personas, todas mayores de
18 aflos y con al menos un afio de residencia en el estado, de las
cuales 53.7% son hombres y 46.3% mujeres. El levantamiento de
los datos se realiz6 entre el 7 y el 26 de junio de 2018, mediante
entrevistas cara a cara. La muestra fue establecida a partir de un
muestreo probabilistico, proporcional al tamano de la poblacion,
polietapico y estratificado.

El cuestionario fue disefiado en cuatro ejes: a) interés y conoci-
miento sobre el estado de la democracia y los procesos electorales
en Nuevo Leoén y en México; b) usos y costumbres del voto; ¢) ex-
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periencias significativas para la vida democratica, y; d) introspec-
cién a valores y percepcion de politica y de actores politicos.

El objetivo de este capitulo es presentar, de forma breve y pa-
noramica, los principales resultados del Estudio Perfiles del Electo-
rado Nuevoleonés 2018. Para esto, organizaremos los principales
hallazgos siguiendo los cuatro ejes en los que se estructur6 el cues-
tionario.

PRINCIPALES RESULTADOS

Interés y conocimiento sobre el estado de la democracia y los procesos
electorales en Nuevo Ledn y en México

En el Bloque 1, relacionado con el interés y el conocimiento sobre
el estado de la democracia y los procesos electorales, se realizaron
13 preguntas que se describen a continuacion.

Cuando se consultd a los encuestados sobre el problema mas
importante que enfrenta el pais actualmente, se obtuvo que las res-
puestas mas frecuentes fueron la corrupcién (32%), la delincuencia
(13.8%), bajos salarios (12.9%) e inseguridad (10.9%). Respecto a
los problemas mas importantes en Nuevo Le6n, coinciden tres de
los cuatro primeros lugares; sin embargo, en el estado se considera
a la delincuencia como el principal problema con el porcentaje
mas alto (24.4%), seguido por la corrupcion (17.3%) y la inseguri-
dad (16.0%); dejando al desempleo como el cuarto problema mas
importante del estado con 10.9%. Para el estado ya no se considera
un problema relevante los bajos salarios, a diferencia del nivel na-
cional donde era prioritario.

A la pregunta «;Considera usted que hoy en dia vivimos en el
pais en una democracia?», la respuesta de la mayoria (47.6%) fue
«si, en parte»; 22.8% considera que si se vive en democracia, mien-
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tras que 24.9% contest6 que no vivian en una democracia. En con-
traste, cuando la pregunta se enfoc6 en el nivel local, la percepcion
de vivir en democracia en el estado increment6, ya que 50.7% de
los encuestados contestaron «si, en parte»; 27.2% considero que si
vivian en una democracia en Nuevo Leon y 18% contestd que no.
Esta tendencia se refleja de la misma manera en el nivel municipal
con los siguientes porcentajes: «si, en parte» (50.6%); «si» (27.1%)
y «no» (18.6%).

Para evaluar las formas de gobierno se plante6 a los encuestados
la pregunta «;Con cudl afirmacién estaba mas de acuerdo?», a lo
que respondieron mayoritariamente que la democracia es prefe-
rible a cualquier otra forma de gobierno con 53.6%; 21.8% con-
testaron que, bajo algunas circunstancias, un gobierno autoritario
es preferible, y 14.7% consideran que son lo mismo; ademas para
5.4% no le importa el tipo de gobierno.

También se aplico una escala para conocer qué tan de acuerdo
se encontraban los encuestados con las siguientes diez frases:

* «La democracia es mas importante que el desarrollo econé-
mico»: 14.9% de los nuevoleoneses estan en total desacuer-
do, 20.1% no estan de acuerdo ni en desacuerdo (nivel 5) y
13.7% se inclinan al nivel 6 y 8, en cada uno, para estar de
acuerdo. En general, aproximadamente 50% esta en acuer-
do (niveles altos) y 50% el desacuerdo (niveles bajos).'

¢ «Un gobierno autoritario permite alcanzar mas rapido el
desarrollo econémico»: 16.5% no esta ni de acuerdo ni en
desacuerdo (nivel 5), 15.7% de los nuevoleoneses estan en
total desacuerdo con esto y solo 2.4% esta totalmente de

1 Para posicionarse frente a estas afirmaciones se ofrecié una escala de 10 alternativas,
donde 1 corresponde a «totalmente en desacuerdo», y 10 a «totalmente de acuerdo»,
ademas de las opciones de «no sabe» y «no contesta».
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acuerdo. Sin embargo, los niveles del 6 al 8 tienen porcentajes
altos (entre 11% vy 14%)

«A los/las gobernantes los elegimos para que tomen las de-
cisiones importantes por nosotros»: 15.6% estuvo en total
acuerdo, al mostrar los mayores porcentajes en los niveles 8
(17.2%)y 7 (16.7%). Solamente alrededor de 10% no esta de
acuerdo con esta afirmacion.

«Los/las gobernantes pueden aprovecharse de su puesto
siempre y cuando hagan cosas buenas»: 33% de los ciudada-
nos estan en total desacuerdo, aunque se observa que no hay
una completa inclinacién a considerarlo algo no permisible
o aceptable, ya que en el nivel 6 (11.6%) y 7 (11.9%) tienen
porcentajes similares e importantes.

«Ser ciudadano/aesvotar enlas elecciones»: 20.7% esta total-
mente de acuerdo,ademashayproporcionesaltasalnivel 8 con
15.7% y al 7 con 15.2%. Sin embargo, 16% no esta de acuer-
do ni en desacuerdo (nivel 5) y 2% esta en total desacuerdo.
«Ser ciudadano/a es platicar sobre politica»: 16.3% esta
totalmente en desacuerdo, aunque 14.2% y 12.8% esta de
acuerdo (nivel 7 y 8 respectivamente).

«Ser ciudadano/a es ayudar a resolver problemas de la co-
munidad»: 16.9% esta totalmente de acuerdo con este ar-
gumento. Aunque el porcentaje mas alto lo haya obtenido
el nivel 8 de acuerdo, con 19.5%, menos de 10% esta en
desacuerdo con esta afirmacion (niveles del 1 al 4).

«Ser ciudadano/a es pagar impuestos»: 14.3% esta total-
mente de acuerdo, solo 3.6% considera que esta totalmente
en desacuerdo. El nivel 8 de acuerdo tiene 18.1% de nuevo-
leoneses y el nivel 7 muestra 15.5%. Seguido se encuentran
los niveles 6 (14.8%) y 5 (15.3%) con porcentajes altos.

«Ser ciudadano/a es tener derechos»: 29.5% esta totalmente
de acuerdo y solo 1% esta en total desacuerdo. Los porcenta-
jes mas altos se encuentran en los niveles del 6 al 8.
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* «La democracia permite alcanzar el desarrollo econémico»:
los porcentajes mas altos se concentran en los niveles 6 y
7 con 36.5% en total; 10.7% esta totalmente de acuerdo y
3.5% totalmente en desacuerdo.

Al indagar por el nivel de satisfaccion de los ciudadanos con el fun-
cionamiento de la democracia en México se obtuvo que el nivel in-
termedio, niveles entre el 4 y 6, se lleva la mayoria de las respuestas
con 51.7%. En cuanto al nivel de satisfaccién con la democracia
en Nuevo Leo6n la mayoria se concentra en niveles del 5 al 7, con
57.8%. Por tultimo, en el nivel municipal se encuentra la misma
tendencia que en el nivel estatal, ya que la mayoria de respuestas
estan en los niveles del 5 al 7, al concentrar 53.9% del total.

Sobre la forma de votar de los encuestados, 48.5% de los nue-
voleoneses vota por distintos partidos politicos segtin el candidato,
mientras que 40.7% vota por el mismo partido para todos los pues-
tos. Hay un 6.2% que no sabe qué decir y 4.6% que no contesto.

Respecto al sentido de cercania con algtun partido politico los
encuestados contestaron mayoritariamente que si se sentian cer-
canos a algin partido politico (56.5%), mientras que 40.8% con-
testd que no. Al preguntar sobre el partido politico con el que
sentia cercania, 51.3% contest6 que ninguno, 20.6% PAN, 19.6%
PRI, 3.6% Morena, 1.4% PT, 1% Movimiento Ciudadano y las
demas respuestas no llegaron a 1%. En este mismo sentido se les
preguntd: «;Qué tan cercano se sentia al partido?», las respuestas
se ubicaron mayoritariamente (78.7%) en los niveles mas alto (del
7 al 10).

Las razones por las cuales los encuestados simpatizan con los
partidos politicos seialados anteriormente se concentran en las res-
puestas de «No sabe» (32.1%) y «No contesta» (14.8%), seguidas
por razones de credibilidad (13.9%) y tradicion familiar (13.4%).

Ante la pregunta «;Usted ha votado por algin candidato/a sin
importar su partido?», 47.9% si ha votado por candidatos sin im-
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portar su partido y 46.4% no lo ha hecho, el resto no sabe o no
contesto. Las razones que dieron a esta pregunta son en su mayoria
por el liderazgo (28.5%), carisma (11.8%), experiencia (9.8%), ca-
racter (9.6%) y honestidad (9.2%). También se obtuvo respuestas
sobre la fuerza de identificaciéon con el candidato y los mayores
porcentajes se encuentran en los niveles 7 (22.9%) y 8 (21.7%).

En cuanto a los partidos por los que nunca votarian los ciudada-
nos contestaron mayoritariamente por el PRI (25.3%), seguido por
el PAN (14.9%) y Morena (13.7%); 17% de las respuestas fueron
«no sabe» y 6.6% «no contestaron».

Por otro lado, se preguntd sobre el interés del encuestado por
la politica. Las respuestas se concentraron en los niveles del 5 al
7, donde se acumulan 50.3% de las respuestas, en contraste 8.1%
afirmaron no estar nada interesados en politica y solo 3% dijo estar
muy interesado.

Cuando se pregunt6 acerca de las personas con las cuales acos-
tumbran hablar sobre asuntos politicos las respuestas se distribu-
yeron asi: «Con familiares» algo 44.7% y poco 31.8%; «Con ami-
gos» algo 35.8% y poco 35.6%; «Con companeros de trabajo» algo
25.6% y poco 30.5%; «Con companeros de estudio» algo 13.6% y
poco 15.7%; «Con vecinos» algo 20% y poco 35.2%; «Con contac-
tos en redes sociales» algo 22.5% y poco 23.6%.

Las personas con las que se habla mucho de asuntos politicos
segun las respuestas son: con familiares 14.5%, con amigos 13.8%,
con compaieros de trabajo 7.5%, companeros de estudio 2.6%,
vecinos 4.9% y redes sociales 9.8%. Mientras que las personas con
las que se habla nada de asuntos politicos son: familiares 8.8%,
amigos 14.4%, companieros de trabajo 18.6%, companeros de es-
tudio 12.5%, vecinos 38.6% y redes sociales 31.4%.

Por otro lado, ante la pregunta «;Qué tanto esta siguiendo las
campafias para las elecciones de este ano?», las respuestas con el
mayor porcentaje de 37.5% fueron por la opcién «algo», seguido
por 26.3% de «poco» y 18.9% con «mucho».
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Usos y costumbres del voto

El segundo bloque del estudio, enfocado en los usos y costumbres
que guian al voto y a los procesos electorales, esta compuesto por 25
preguntas, y es el mas extenso del cuestionario.

La pregunta «Durante el tltimo periodo electoral, ¢asisti6 usted
a algin evento politico de campafia?» nos muestra que los ciudada-
nos de la entidad no son politicamente participativos: 75% admiti6
no haber participado en eventos de campaiia en el Gltimo proceso
electoral, mientras que 22.9% si lo hizo. Al ser cuestionados «;Usted
voto en las elecciones locales de 2015?», 71.2% sefiald que voto,
contra 28.3% que admite no haber votado.

Respecto a las razones para ir a votar, los ciudadanos alegaron
que es su derecho (41.7%), es su deber (20.6%), buscan que gane
un candidato (10.2%), desean influir en el rumbo del estado (9.3%),
o desean un cambio (7.6%). A su vez, quienes no votaron y tenian
edad para hacerlo, alegaron falta de credencial de elector (23.5%),
falta de interés (10.3%), enfermedad (10.0%), porque todo sigue
igual (6.5%), o peor aun: porque todo esta empeorando (2.6%).

Entre las razones para decidir por quién votar, los participan-
tes sefialaron «las cualidades del candidato elegido» (44.1%), que
«siempre votan al mismo partido» (30.2%), o «el plan de gobierno
propuesto» (12.5%). Quienes votan siempre al mismo partido lo ha-
cen por costumbre (40.1%), por identificacion partidaria (36.2%), o
por tradicién familiar (22.0%).

Siampliamos la mirada, observamos que la participacion social es
aun menor que la participacion politica. Asi, algunos se involucran
en las actividades de asociaciones de vecinos, colonos, condominios
de pensiones y jubilaciones (3.7%), sindicatos (3.7%), instituciones
de beneficencia (3.4%), agrupaciones de ayuda social (3.2%) y orga-
nizaciones ciudadanas (3.2%). En el ambito politico electoral, algu-
nos participan en instituciones electorales (3.1%), partidos politicos
(3.0%) y grupos en redes sociales sobre temas politicos (3.0%). Por lo
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que a la luz de estos datos se podria afirmar que los nuevoleoneses
no revelan una alta participacion.

Respecto de algunos temas novedosos de la eleccion de 2018, un
buen nimero de ciudadanos (47.3%) desconocia la posibilidad de
que Diputados y Alcaldes se reelijan (contra 37% que si lo sabe),
pero estaban enterados (46.8%) que debe haber igual nimero de
candidaturas de mujeres que de hombres (opuesto a 31.2% que dice
no saberlo), y presentaron una vision optimista sobre el tema: 49.3%
consider6 que la participacion politica de las mujeres mejora la re-
presentacion de los intereses y las demandas de la sociedad en el
estado. Esto impuls6 a ir a votar a 40.5% de los encuestados. Con
respecto a temas estrictamente locales, solo 23.8% de los participan-
tes sabe que se celebr6 una consulta popular en la eleccion de 2018.2

En la entidad donde se eligi6 al primer gobernador independien-
te, la opinion ciudadana respecto de los partidos tradicionales y la
experiencia independiente cobra un interés especial. En este sentido,
41.8% de los encuestados cree que las candidaturas independientes
son una alternativa real de renovacién politica y 32.4% sostuvo que
las candidaturas independientes dan mas confianza que las partidis-
tas; 38.2% dijo que las candidaturas independientes son cercanas a
los deseos de la ciudadania.

Sin embargo, 46.8% senald que las candidaturas independientes
de quienes antes pertenecieron a partidos politicos no son realmente
independientes. Por otra parte, 30% sostuvo que en Nuevo Leén
funcionan mejor los gobiernos independientes que los de partidos. A
su vez, 38.8% afirm6 que votar por candidatos independientes sirve
para castigar a los partidos politicos. Finalmente, 46.6% de los par-
ticipantes creen que en la entidad las candidaturas independientes
estan vinculadas al gobierno del estado.

2 En la eleccion 2018 se realiz6 una consulta popular con esta pregunta: «;Te gustaria
que los parques a cargo del estado tuvieran casetas de primeros auxilios para atender
situaciones de emergencia o accidentes?».
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A la hora de votar, la posibilidad de optar por un independiente
impulsa a votar a 34.1% de los consultados.

Por otra parte, ante la pregunta «;Cual es el medio por el que
usted mas se informa sobre politica?», la mayoria de los ciudadanos
opta por los medios tradicionales: 51.2% se informa a través de la
television; sin embargo, 21.8% lo hace por Facebook, 11.5% por
periodicos y revistas, 10.7% a través de medios alternativos, 2.4%
por radio, 1.9% por Twitter y 0.6% por YouTube. Los ciudadanos
tienen una buena opinion sobre los mensajes que transmiten los me-
dios: 76.2% considera que no favorecen a ningtn partido o candida-
tura independiente.

Al ser consultados acerca de los medios de comunicacion con la
pregunta «;Podria decirme qué tan importante son para usted como
fuentes de informacién en las presentes campanas electorales?»,
57.8% consider6 muy importante a la television, 41.8% a la radio,
37.5% a Facebook, 37.2% al periodico impreso y 28.1% a Whats-
App. Relacionado con esto, durante la campana de 2018, 45.5% re-
cibi6 informacién por Facebook, 37.0% por WhatsApp, y en menor
medida, por correo electronico (19.4%), por Twitter (19.3%) y por
Instagram (13.9%).

Los ciudadanos consideraron haber recibido informacién falsa,
especialmente por Facebook (31.1%) y por WhatsApp (25.3%). A su
vez, ellos compartieron informacion, especialmente por Facebook
(26.3%), y por WhatsApp (22.7%).

Por otra parte, al ser consultados sobre algunos temas mora-
les, o relacionados con estos, los ciudadanos estan dispuestos a
sacrificar libertades para combatir la inseguridad (48.3%) contra
una cantidad casi igual que no lo haria (47.7%). Una abrumado-
ra mayoria se opone al aborto (66.1%), otra considerable mayoria
(56.2%) piensa que el matrimonio igualitario no debe legalizar-
se. Igualmente, otra mayoria, aunque ligeramente mas reducida,
(51.3%) cree que se debe imponer la pena de muerte para algunos
delitos (secuestro, violacion).
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Finalmente, 11% se identifica con la izquierda politica, 47.5%
con la derecha, y 28.7% se ubican en el centro.

Experiencias significativas para la vida democrdtica

En el Bloque 3, relacionado con las experiencias significativas para
la vida democratica se realizaron siete preguntas que se describen a
continuacion.

Cuando se le pregunté a los encuestados sobre su experiencia
al relacionarse con politicos, gobernantes o autoridades, la mayoria
contestd que ha tenido tanto experiencias positivas como negativas
(37.2%), 15.4% afirm6 haber vivido experiencias negativas y solo
14.4% vivencias positivas; 33% restante no supo qué contestar, no
contesto6 o dijo que no aplicaba.

Por otro lado, se indag6 sobre la informacion relevante para la
decision del voto en las tltimas campanas electorales y se categorizo
por instituciones asi: quienes mas generaron informaciéon percibida
como relevante por los encuestados fueron los medios de comuni-
cacion (35.8%) y partidos politicos (30.8%); quienes mas aportaron
informacion relevante en parte fueron también los partidos politicos
(38.7%) y medios de comunicacion (34.9%); quienes no produjeron
informacion percibida como relevante fueron en su mayoria Institu-
ciones Educativas (63%), Organizaciones de Sociedad Civil (50.8%)
y Organismos Electorales (39.6%).

Frente a la pregunta «;Qué informacion requiere para decidir
su voto durante las campanas electorales?», como primera opcioén
resalta el curriculum del candidato con 35.5%, mientras que las
propuestas del candidato tuvieron un peso de 28% y 25.7%, como
segunda y tercera opcion. Resalta también que el partido politico
no tiene un peso importante como primera opcion para la decision
del voto ya que solo obtuvo 10.3%, como segunda opcién 15.2% y
como tercera opcion 17.7%. Ademas, la informaciéon patrimonial (3
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de 3) y los conflictos de interés son poco relevantes, segiin los resul-
tados, para la decision del voto.

En cuanto al grado de influencia que tienen sobre la decisiéon de
voto la familia, los amigos, los candidatos y el sindicato, la mayor
influencia la tiene la familia, que acumula 40.5% en los niveles mas
altos (8 al 10); los candidatos, quienes acumulan 39.7%; y el partido
politico, con 32.3% en los mismos niveles. Por su parte, la menor in-
fluencia la ejercen la iglesia, con 47.5% en los niveles mas bajos (1 al
3); el jefe, con 39.3%; los sindicatos, con 38.7%; la universidad, con
33.2%; y los amigos, con 29.4%, en los mismos niveles.

Cuando se pregunt6 a los encuestados si habian vivido ellos o co-
nocidos el ofrecimiento de una obra o prestacion de servicio publico
por el voto, contestaron mayoritariamente que no sabian (53.6%), el
23.6% afirmé que a un conocido le habia sucedido, 15.1% no con-
testo y solo 7.7% reconoci6 haberlo experimentado.

Ante la pregunta de si habian vivido ellos o conocidos el ofre-
cimiento de dinero a cambio del voto, 10.5% de encuestados dijo
haberlo vivido, 20.7% conocia a alguien a quien le ocurri6 y 49% no
sabia. Un comportamiento similar se tuvo cuando se pregunt6 por
el ofrecimiento de despensas a cambio del voto; 10.7% aseguraron
haber vivido esa experiencia, 19.3% conocia a alguien que la vivié y
la mayoria (47.5%) dijo no saber.

En contraste, cuando se pregunto respecto a amenazas recibidas,
aumenta el porcentaje que contesté «no saber» a 63.1%, en el caso
de obras o prestacion de servicios publicos; y a 63% en el caso de
amenazas relacionadas con el empleo. También aument6 el porcen-
taje que contestd conocer a alguien que recibié amenazas respecto a
obras y servicios (24%) y respecto al empleo (23.1%).

En cuanto al ofrecimiento de tarjetas prepagadas a cambio del
voto, 58.9% dijo no saber de algin caso, 12.2% mencion6 que a
algtin conocido le habia sucedido y 5.4% reconocié haberlo expe-
rimentado. Por otro lado, la mayoria de las personas no sabe sobre
ningun caso de presion por parte de algtin lider o lideresa de su co-
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munidad para votar por un candidato (63.9%), 24.8% no contesto y
9.9% dijo que le pasé a un conocido.

64.5% mencion6 no saber de algin caso sobre la retencion de
la credencial para votar; 24.7% no contest6 al preguntarle y 9.1%
conoce a alguien que lo ha vivido. La intimidacién a la hora de la
asistir a eventos de campana se present6 a conocidos de los encuesta-
dos en 7.2%, la mayoria firmé no saber (66%) y 25.7% no contesto.

Ante la pregunta de si un funcionario de casilla le neg6 el derecho
a votar al encuestado o sus conocidos la mayoria contestdé no saber
(64.4%) y 9.7% afirmé que si le ocurri6 a algin conocido, mientras
que solo 1.5% confirm6 haber vivido la experiencia.

La presion para votar por determinado candidato o partido con
quien no simpatizan los encuestados se present6 1.9% en ellos mis-
mosy 12.4% en sus conocidos. En esta pregunta la mayoria contestd
que no sabia (63.8%).

En cuanto a la recepcién de regalos por parte de partidos politico
o candidatos en las elecciones de 2015, la mayoria afirmé no haber
recibido ningun tipo de regalo (83.8%) mientras que 10.6% silo hizo.

Cuando se pregunt6 respecto a los candidatos o partidos politicos
de quienes recibieron regalos la mayoria fueron provenientes de la
coalicion del PRI, Partido Verde, Nueva Alianza y Partido demo-
crata con 43%:; 17.5% lo obtuvieron del PAN y 29.8% no mencion6
a ningun candidato.

Por ultimo, a la pregunta «;El hecho de que le dieran algo hizo
que votara por ese candidato/a o partido?» 78.1% contestd que no
y 20.2% que si.

Introspeccion a valores y percepcion de politica y de actores politicos
El bloque 4 esta integrado por doce preguntas orientadas a captar

los valores y las percepciones que los ciudadanos tienen sobre la po-
litica y sus actores.
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Al ser consultados sobre sus opiniones acerca de la limpieza de las
elecciones, 37.5% consideré que hay elecciones limpias en México,
36.5% en Nuevo Leén y 38.9% en los municipios.

A la hora de evaluar instituciones y cargos publicos, los encuesta-
dos tienen opiniones positivas de la CEE (58.5%), las universidades
locales (54.4%), y en menos medida de la Fiscalia Electoral (43%), el
Tribunal Electoral (42%), y, bastante por detras, del Congreso local
(27.8%), el Gobernador (27.4%) y los politicos locales (26.3%).

Con respecto a algunos temas sensibles para la sociedad, los ciu-
dadanos tienen visiones muy moderadas del trabajo institucional.
Asi, los nuevoleoneses que consideraron se hizo mucho en materia de
transparencia representan 14.6% de los encuestados, en rendicion de
cuentas 15.8%, en reduccion de la corrupcion 14.2%, en combate al
crimen organizado 24%, en economia y empleo 17.1%, en combate
a la pobreza 22.7% y en protecciéon de derechos humanos 13.6%.

Ademas, 30.4% de los ciudadanos consideran que los Diputados
legislan tomando en cuenta las necesidades de la gente, 57.2% cree
que existe una gran diferencia en el estilo politico segun qué partido
gobierne, y 55.9% cree que las campanas politicas son necesarias y
utiles para decidir por quién votar.

Respecto del conocimiento sobre las instituciones y las autorida-
des, la mayoria identifica a los poderes del Estado (Poder Ejecutivo
63.9%, Poder Legislativo 58.8%, Poder Judicial 60.9%), asi como
el nombre de las autoridades (al Presidente 98.1%, al Gobernador
87.7%, al Presidente Municipal 56.8%, a los Senadores 15.6%, a los
Diputados federales 9.7% y a los Diputados locales 10.7%). La mayo-
ria identifico los puestos a renovar en las elecciones de 2018 (93.9% al
Presidente, 60.7% a los Diputados federales, 60.0% a los Diputados
locales, 60.7% alos Senadoresy 63.8% alos Presidentes Municipales).

Finalmente, al ser cuestionados sobre quién organizaria las elec-
ciones del ano 2018 en el estado de Nuevo Ledn, 52.7% senal6 al
INE, 21.8% a la CEE, y finalmente 22.4% respondi6 de forma co-
rrecta que el INE y la CEE.
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DETERMINANTES DEL VOTO
DEL ELECTOR NUEVOLEONES

Juan Carlos Montero Bagatella

INTRODUCCION

La democratizacion de un régimen politico no solo requiere el di-
sefio de instituciones, sino su aprehension e internalizacion a través
de una cultura politica democratica.' La configuracién de la cultura
politica implica valores sociales como orientaciones morales, roles
de género, normas sexuales (Inglehart, 2010), religiosidad, naciona-
lismo, compromiso politico, economia (Norris & Inglehart, 2010),
tolerancia, responsabilidad (Ocampo, 2003), respeto a las minorias,
cultura de la legalidad, participacion (Salazar & Woldemberg, 2016),
ciudadania, pluralidad, cooperacion (Peschard, 2016), entre otros.
La relacion entre la configuraciéon de reglas democraticas y la
cultura politica ha sido ampliamente debatida. Diversos estudios

exponen la necesidad de la socializacién de una cultura politica

1 Se entiende por cultura politica a la «... distribuciéon particular de patrones de orien-
tacion sicolégica hacia un conjunto de objetos sociales —los propiamente politicos—
entre los miembros de dicha nacién. Es el sistema politico internalizado en creencias,
concepciones, sentimientos y evaluaciones por una poblacién o por la mayoria de ella»
(Peschard, 2016: 12)
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participativa que permita la consolidacion de las reglas democraticas,
pasando de una democracia «formal» a una democracia «efectiva»
(Inglehart & Welzel, 2006), perono existe unacuerdo sobre el elemento
que determine el proceso. La existencia de instituciones, entendidas
como las reglas que determinan la interacciéon politica (North,
1990), configuran el régimen politico,” la forma como se integran los
o6rganos de gobierno, los participantes en los procesos politicos, los
mecanismos para formar, tomar y ejecutar las decisiones politicas,
entre otras (Guillermo & Schmitter, 1986). Adicionalmente, otro
conjunto de valores sociales incentiva las actitudes de las personas
hacia el régimen politico, lo que afecta su consolidacion, estabilidad
o transformacién (Diamond, 1994) (Inglehart & Welzel, 2006).

La democratizacion del régimen politico mexicano se ha estu-
diado ampliamente a través de las reformas electorales, pero no se
ha abordado de la misma manera la investigacién sobre la cultu-
ra politica. Al respecto, destaca el levantamiento de las Encuestas
Nacionales sobre Cultura Politica y Practicas Ciudadanas (ENCUP)
que se recabaron en los afos 2001, 2003, 2005, 2008 y 2012, pero
que desafortunadamente no son comparables entre si (Ocampo,
2003). En la misma direccion, existen esfuerzos desarticulados en
las entidades federativas por levantar encuestas y realizar estudios
sobre la cultura politica a nivel subnacional, (Hernandez & Coutifio,
2019). Sin embargo, la Comision Estatal Electoral Nuevo Leén ha
impulsado esfuerzos por la realizacion de estos estudios a través del
Estudio Perfiles del Electorado Nuevoleonés, realizado en 2009 y
2018, con el objetivo de acercarse al conocimiento de las actitudes,
percepciones, y comportamientos del votante en el estado (Berlanga
& Vazquez, 2009). De manera especifica, el estudio tiene el objeti-

2 Se entiende por régimen politico al «... conjunto de patrones, explicitos o no, que de-
terminan las formas y canales de acceso a las principales posiciones gubernamentales,
las caracteristicas de los actores que son admitidos y excluidos de dicho acceso, y los
recursos (y) estrategias que pueden usar para lograrlo» (O Donnell, 1993).
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vo de «recabar datos sobre los perfiles del electorado nuevoleonés
[...] asi como conocer el ambiente democratico y politico en Nuevo
Leon» (CEE, 2018: 3). Estos recursos permiten la identificacion de
las caracteristicas de los votantes del estado, asi como identificar sus
actitudes y orientaciones hacia el régimen politico, pero es necesario
promover el esfuerzo para que este tipo de ejercicios se realicen con
periodicidad y permitan observar los cambios en la cultura politica
(Verba, 2015).

El presente capitulo tiene por objetivo contribuir a responder la
pregunta planteada por el proyecto de investigacion sobre el perfil
del elector nuevoleonés: ¢qué influye al elector al decidir por quién
votar? (Berlanga & Vazquez, 2009). El punto de partida lo consti-
tuye el escenario politico electoral que se ha configurado en el es-
tado, considerandolo expresiéon de una conducta politica (Inglehart
& Welzel, 2006) para, posteriormente, emplear la base de datos del
estudio e identificar algunas de las variables asociadas a la cultura
politica del elector que influyen en la intencién del voto.?

La exposicion se estructura de la siguiente manera: en primer
lugar, a partir del sefialamiento de variables socioeconémicas que in-
fluyen en la configuracion de la cultura politica, se expone el perfil so-
cioeconoémico de Nuevo Leon y se describe el perfil de su electorado
de acuerdo con las caracteristicas demograficas del listado nominal.
En segundo lugar, se describe y analiza el comportamiento del elector

3 La presente investigacién se ha basado en el andlisis de la base de datos del Estudio
Perfiles del Electorado Nuevoleonés 2018 (en adelante, «el estudio»), cuyo cuestiona-
rio fue aprobado por el comité académico integrado por reconocidos investigadores
del Instituto de Investigaciones Sociales de la Universidad Auténoma de Nuevo Leén,
de la Escuela de Gobierno y Transformacién Pablica del Tecnolbgico de Monterrey,
asi como de la Universidad de Monterrey y Universidad Regiomontana. La encuesta
del estudio fue levantada por la empresa Servicios de Consultoria y Tecnologia Espe-
cializada a una muestra estatal de 1077 encuestas durante el mes de junio de 2018. El
procesamiento de la informacién se realizé empleando el soffware Minitab Statistical
Software, especialmente para la correlacion de variables y el andlisis estadistico, en el
documento Gnicamente se presentan los resultados generales.
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nuevoleonés en torno a los procesos electorales, abordando la partici-
pacion electoral, la configuracion del escenario electoral en el estado,
y el alineamiento o alejamiento del elector con respecto de los par-
tidos politicos. Finalmente, se exponen las conclusiones del trabajo.

DESCRIPCION DEL ELECTOR NUEVOLEONES

Los estudios sobre cultura politica se han enfocado en analizar las
orientaciones de los ciudadanos hacia los elementos del sistema po-
litico y sus actitudes en torno a su participacion politica. Dichos es-
tudios han identificado la necesaria coherencia entre la cultura y las
instituciones para la estabilidad de un régimen, de tal manera que un
régimen democratico requiere de una cultura politica democratica
y un régimen autoritario requiere de una cultura politica autoritaria
(Hernandez & Coutino, 2019).

Desde los primeros estudios de Almond y Verba (1972) se desa-
rrollaron tipos de cultura politica para asociar un conjunto de va-
riables socioecondémicas de los contextos, asi como las orientaciones
y actitudes de los ciudadanos hacia el régimen politico, generando
cuatro grandes categorias:

a) Cultura politica parroquial, caracterizada por ciudadanos que
desconocen el funcionamiento del sistema politico y no existe
participacion ciudadana;

b) Cultura politica subdito, caracterizada por ciudadanos que
conocen el funcionamiento del sistema politico, pero no parti-
cipan por apatia o desinterés;

¢) Cultura politica participativa, con ciudadanos que conocen
el funcionamiento del sistema politico y se involucran activa-
mente, y;

d) Cultura politica civica, la cual se identifica como necesaria
para la estabilidad de un régimen democratico, que reconoce
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la persistencia de elementos de todos los tipos anteriores (pa-
rroquial, subdito y participativo) en una ciudadania compleja
pero involucrada en los distintos procesos politicos, debido a la
confianza en las instituciones, en otros ciudadanos, entre otros
elementos (Muller & Seligson, 1994).

Trabajos similares que han buscado identificar las variables que
propician o impulsan la configuracién de una cultura participati-
va. Al respecto, destacan los trabajos de Lipset (1993), Inglehart
(2010), Inglehart y Norris (2010), entre muchos otros, quienes han
identificado la importancia de variables socioecondémicas para pro-
mover la formacién de una cultura politica participativa, destacan-
do la importancia del crecimiento econémico, desarrollo humano,
concentracion urbana, nivel educativo, entre otros, advirtiendo que
los tipos propuestos por Almond y Verba son valiosos para la di-
ferenciacion de los tipos de cultura politica, pero no se les debe
considerar como rigurosamente delimitados, ya que no reconocen
la posible configuraciéon compleja de valores y actitudes en los dis-
tintos tipos (Verba, 2015). En consecuencia, se ha identificado que
la formacioén de una ciudadania participativa esta determinada por
elementos socioeconémicos, pero se deben observar los valores es-
pecificos de su cultura politica.

Los distintos estudios sobre cultura politica han identificado
una gran cantidad de variables como determinantes de la confi-
guracion de una cultura democratica «civica». Entre los elementos
mas importantes destacan el desarrollo socioeconémico (Inglehart
& Welzel, 2006), desarrollo urbano y la amplitud de la clase me-
dia, los cuales se asocian con valores pro-democraticos, apoyo a la
participacion politica y amplios derechos politicos (Booth & Selig-
son, 1994). La participacion politica esta influida por caracteristicas
individuales del elector (perfil socioeconémico), las caracteristicas
economicas, politicas y sociales del estado, asi como el contexto po-

litico (Coutigno, 2018).
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Las consideraciones expuestas sobre las caracteristicas de los es-
tudios de cultura politica configuran la presente investigacion. Con
el objetivo de responder a la pregunta «;Qué influye al elector nue-
voleonés al momento de decidir por quién votar?», la presente in-
vestigacion expone los elementos socioeconoémicos de Nuevo Leon,
reconociéndolos como determinantes de una cultura politica parti-
cipativa, para luego observar la conducta del elector al participar en
las elecciones en el estado y discutir su relacion ideolégica con los
partidos politicos, empleando para ello el Estudio Perfiles del Electo-
rado Nuevoleonés 2018. Por este motivo, a continuacién se exponen
datos poblacionales relacionados con el nivel socioeconémico y edu-
cativo, asi como la descripcion del listado nominal del estado.

Nuevo Leoén cuenta con indicadores socioeconémicos que, de
acuerdo con las investigaciones sobre cultura politica, promueven
las condiciones necesarias para el desarrollo de una cultura civica.
Por un lado, el estado se colocd en 2017 como la tercera entidad mas
importante en cuanto a la generacion del producto interno bruto,
solo detras de la CDMX vy del Estado de México (INEGI, 2019);
cuenta con el segundo mejor indice de desarrollo humano en el pais
(PNUD, 2015), es la entidad federativa con menor porcentaje de su
poblacién en pobreza, y ocupa el tercer lugar en el nimero de per-
sonas en situacion de pobreza extrema (CONEVAL, 2016).

De acuerdo con los estudios sobre cultura politica a nivel nacio-
nal e internacional, la concentracién urbana es un elemento que fa-
vorece el desarrollo de la cultura civica. Al respecto, de acuerdo con
informacion de INEGI, el 95% de la poblacién en Nuevo Leoén es
urbana (INEGI, 2019b) y el 91.60% se concentra en los 14 munici-
pios que integran la Zona Metropolitana de Monterrey.*

4 Abasolo, Apodaca, Cadereyta, El Carmen, Ciénega de Flores, Garcia, San Pedro
Garza Garcia, General Escobedo, General Zuazua, Guadalupe, Juarez, Monterrey,
Pesqueria, Salinas Victoria, San Nicolas de los Garza, Hidalgo, Santa Catarina y San-

tiago (CONAPO, 2015).
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La escolaridad promedio de las personas mayores de 15 afios en
el estado es de 10.3 anos, superior a la media nacional de 9.2 anos.
Ademas, 24.2% de esta poblacion ha concluido estudios de educa-
cion superior y menos del 2% de esta poblacion es analfabeta. Es-
tos datos son especialmente importantes, toda vez que los diversos
trabajos de investigacion sobre cultura politica han demostrado la
relacién entre mayores niveles educativos e incrementos en la parti-
cipacion politico-electoral (Salazar & Temkin, 2007).

El electorado nuevoleonés integra el listado nominal del estado,
el cual registra a 3,743,968 ciudadanos a la fecha de realizacion del
presente estudio (INE, 2019b). Entre el total de ciudadanos, 49.91%
son mujeres, el 50.09% son hombres y su estructura por grupos de
edad es la siguiente:

Listado .

FEdad Nominal Porcentaje
18 69,777 1.86
19 95,031 2.54

20-24 469,920 12.55
25-29 456,049 12.18
30-34 405,968 10.84
35-39 404,709 10.81
40-44 387,775 10.36

45-49 368,210 9.83
50-54 303,325 8.10
55-69 247,344 6.61
60-64 197,288 5.27

65 0 mas 408,349 10.91

La participacion politico electoral ha sido reconocida, desde los tra-
bajos fundamentales de Almond y Verba (1972), como determinante
para la estabilidad de los regimenes democraticos (Denk, Christen-
sen, & Bergh, 2015), ya que expone confianza por parte de los ciu-
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dadanos hacia las instituciones electorales, brindandoles legitimidad
(Diamond, 1994).

La participacion politico electoral expone la confianza en las ins-
tituciones y los actores que participan en ellas (Inglehart & Welzel,
2006) (Salazar & Temkin, 2007); por otra parte, el abstencionismo
expone desinterés y permite presumir desconfilanza y descontento
hacia las instituciones o los actores politicos (Lopez, 2013). En este
sentido, en los siguientes apartados se expondran dos elementos: la
participacion electoral y la eleccion de los representantes politicos en
el estado. La primera permitira diferenciar al elector nuevoleonés
del promedio nacional, ademas de que ayudara a identificar los nive-
les de participacion y abstencion electoral; por otro lado, la eleccion
de representantes permite identificar la expresion ideolégica a nivel
federal y local de los electores, asi como su alineamiento o alejamien-
to respecto de los partidos politicos.

PARTICIPACION ELECTORAL

Nuevo Leén ha configurado un escenario politico-electoral altamen-
te participativo, plural y competitivo; al respecto, de acuerdo con los
datos del Instituto Nacional Electoral (INE) y la Comision Estatal
Electoral Nuevo Leon (CEE), la participacion en el estado general-
mente se ubica por encima de la participacion nacional, tal como se
expone en la Grafica 1.

La participacién en las elecciones federales intermedias en el es-
tado es alta porque coincide con la eleccion local de Gobernador, y
los crecimientos en la participaciéon en elecciones federales coincide
claramente con las elecciones de Presidente de la republica, lo cual
permite mantener una participacion promedio de 57.71%, mientras
que a nivel nacional es de 54.68%.

A partir de los estudios sobre cultura politica que se han condu-
cido a nivel nacional e internacional, asi como de diversos estudios
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GRAFICA 1
ParTicipACION EN NUEVO LEON
Y PARTICIPACION NACIONAL POR ANO ELECTORAL
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Fuente: elaboracion propia con datos del INE (2018b) y CEE (2015) (2016) (2018).

sobre abstencionismo y determinantes del voto, se han identifica-
do como elementos determinantes de la participacion las variables
socioeconomicas de los electores y la entidad, la concentracion ur-
bana, los niveles educativos y el contexto. A partir de los elemen-
tos socioecondémicos descritos anteriormente, Nuevo Ledn se ajusta
a los distintos modelos desarrollados y confirma la relaciéon entre
las variables socioeconémicas y la participacion politico electoral;
sin embargo, la encuesta permite identificar elementos asociados al
contexto del elector lo cual permite identificar elementos como los
sefialados por Inglehart y Norris (2010), Inglehart y Welzel (2006)
o Lopez (2013), entre muchos otros autores que han identificado la
relacion entre participacion electoral y confianza hacia las institucio-

nes, asi como abstencionismo y desconfianza hacia las instituciones.
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En el Estudio Perfiles del Electorado Nuevoleonés 2018, se pre-
gunt6 a los ciudadanos qué tan interesados estan en la politica en
una escala del 1 al 10, y en respuesta el 57.47% de los encuestados
se ubico en el rango de 6 a 10, principalmente entre 6 y 7 (33.89%).
Asimismo, al preguntar qué les motivaba para ir a votar, la mayoria
(41.72%) respondi6 que lo hacian por ser su derecho o considerar-
lo un deber (20.59%), no solo por buscar que su candidato gane
(10.16%) o influir en el rumbo del estado (9.25%). En la misma di-
reccion, rumbo a la eleccion de 2018, al preguntarles si irfan a vo-
tar, el 95% de los encuestados respondieron que era algo o muy
probable que lo hicieran, principalmente por considerarlo un deber
(43.53%) o un derecho (26.81%).

Al abordar el abstencionismo y observar tnicamente a quienes
no votaron en la eleccion de 2015, sefialaron que no lo hicieron por
no tener la edad necesaria (32.14%) o por no tener la credencial
para votar (23.70%), destacando un 10.38% de los encuestados que
no participaron por falta de interés o por considerar que votar no
sirve de nada, ya que todo se mantiene igual® (6.49%). Asimismo, al
observar a los encuestados que sefialaron como poco o nada proba-
ble ir a votar en la eleccion de 2018, estos declararon que lo haran
principalmente (54.54%) por falta de interés.

Los elementos identificados a partir de la observacion de la en-
cuesta confirman que el elector nuevoleonés participa por conside-
rarlo un deber. Esta afirmacién implica observar el reconocimiento
que hace el elector de su compromiso con las instituciones y procesos
politicos, la importancia de su participacion y la confianza en las ins-
tituciones. Por otro lado, al abordar el tema del abstencionismo, tra-
bajos similares han sefialado la desconfianza hacia las instituciones
y hacia los actores, elemento que se confirma ante las afirmaciones

5 Laencuesta no se hizo enfocandose en los electores que se abstuvieron de participar en
el proceso electoral 2015, por lo que estas respuestas no permiten hacer conclusiones
sobre el abstencionismo en el estado.

44



Juan Carlos Montero Bagatella

realizadas por aquellos que no estaban convencidos de participar en
la eleccion de 2018.

ESCENARIO POLITICO-ELECTORAL DE NUEVO LEON

La historia politico-electoral de Nuevo Leén forma parte de los es-
fuerzos subnacionales en México por impulsar la transiciéon a la de-
mocracia desde lo local (Lujambio, 2000). La competencia politica
tuvo capitulos conflictivos en 1985 y 1994 con la denuncia de fraudes
electorales en la entidad (Eisenstadt, 2004), y después se convirti6 en
uno de los primeros estados en vivir la alternancia en su gobierno en
1997. En el presente se ha configurado un escenario bipartidista y
altamente competitivo, tal como se expondra a continuacion.

La division del voto ha configurado un escenario plural en el
sistema politico nuevoleonés. Por un lado, el titular del Ejecutivo
estatal tuvo su primera alternancia en 1997 al ser electo Fernando
Canales Clariond para el periodo 1997-2003; sin embargo, los pe-
riodos 2003-2009 y 2009-2015 fueron encabezados por Natividad
Gonzalez Paras y Rodrigo Medina de la Cruz, ambos de extraccion
priista, para tener una segunda alternancia en el afio 2015 ahora
hacia el candidato independiente Jaime Rodriguez Calderén, «El
Bronco». Las elecciones de Gobernador exponen la competencia
bipartidista, pero también la disposicion del elector a optar por un
actor completamente distinto (outsider).

La divisién del voto se comienza a observar con los gobiernos
yuxtapuestos, donde el titular del gobierno del estado pertenece a un
partido distinto al titular de los ejecutivos de los gobiernos locales (de
Remes, 2002), tal como se observa en el Cuadro 1.

Si bien el PRI controla la mayoria de los municipios en el esta-
do, debe tenerse en cuenta que 90% de la poblacion se concentra
en la Zona Metropolitana de Monterrey (ZMM), con importante
presencia del PAN, especialmente en los municipios de San Nicolas
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CuADRO 1
PARTIDOS GANADORES DE EJECUTIVOS LOCALES
Y ESTATALES POR PERIODO DE GOBIERNO

Nimero de municipios por partido
Ejecutivo Estatal

PAN PRI Otros
2000-2003 15 35 1 aobios
2003-2006 9 40 2
2006-2009 16 32 3 PRI
2009-2012 15 33 3
2012-2015 13 32 6
2015-2018 18 23 10 Indepediente
2018-2021 15 21 7

Fuente: elaboracion propia con base en informacion de la CEE.

de los Garza, San Pedro Garza Garcia y Monterrey, ademas de
ser muy competitivo en las elecciones de los municipios de Guada-
lupe y Santa Catarina. Debe destacarse también que en la ZMM
se ha incrementado la participacion de candidatos independientes
(CEE, 2018), lo que demuestra la simpatia de la ciudadania hacia
ellos y llevo a la victoria a Miguel Trevifio en el municipio de San
Pedro Garza Garcia. Esto expone la participacion de actores no
tradicionales (outsiders), lo que permite afirmar, de manera hipoté-
tica, que el elector nuevoleonés se encuentra descontento con las
opciones tradicionales y dispuesto a apoyar alternativas distintas;
sin embargo, debe analizarse la ubicacion ideologica de los outsiders
para determinar si su eleccién implica un cambio ideolégico o solo
un cambio de partido.

Un tercer escenario politico es el legislativo estatal, el cual apa-
rentemente se integra de manera plural, pero la fuerza politica se
concentra unicamente entre el PRI y el PAN. La integracion del
congreso ha sido la siguiente:
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CUADRO 2
INTEGRACION DEL CONGRESO DEL ESTADO,
PERIODO 2000-2021

Periodo PAN | PRI | PRD| PT |PVEM| MC | NA |Morena| Otro
2000-2003 | 23 | 16 1 2 0 0 0 0 0
2003-2006 | 11 | 26 1 3 0 1 0 0 0
2006-2009 | 22 | 15 3 0 0 0 2 0 0
2009-2012 | 17 | 20 1 1 1 0 2 0 0
2012-2015 | 20 | 15 2 2 0 0 3 0 0
2015-2018 | 19 | 16 0 1 2 3 1 0 0
2018-2021 | 16 8 0 0 1 3 1 13 0

Fuente: elaboracion propia con datos de Montero (2014).

Pero al observar la integracion del Congreso del Estado, tomando
en cuenta los Diputados electos por el principio de mayoria rela-
tiva, considerando que los distritos estan disefiados para mantener
una misma proporcion poblacional, la integracién quedaria de la

siguiente manera:

Cuapro 3
INTEGRACION DEL CONGRESO DEL EstaDO, PERIODO 2000-2021,
SOLO DIPUTADOS DE MAYORIA RELATIVA

PAN PRI MC NA Morena Z%:,zp

2000-2003 16 10 PAN
2003-2006 6 20
2006-2009 16 10

PRI
2009-2012 12 14
2012-2015 15 10 1
2015-2018 16 10

Independiente

2018-2021 12 2 1 11

Fuente: elaboracion propia con datos de Montero (2014).
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El cuadro anterior expone que la aparente dominancia politica del
PRI en Nuevo Le6n en realidad es cuestionada por el PAN vy, a par-
tir del 2018, por Morena.

Los resultados de las elecciones federales exponen, con mayor
claridad, la forma como el elector nuevoleonés divide su voto. La
eleccion presidencial reitera la configuracion bipartidista en Nuevo
Leon; sin embargo, a diferencia de los resultados de las elecciones
locales, en las elecciones presidenciales el PRD tiene presencia im-
portante, sin llegar a ganar en el estado, especialmente entre los afios
2006 y 2012, tal como se expone a continuacion:

GRAFICA 2
ELECCION DE PRESIDENTE DE LA REPUBLICA
EN EL ESTADO DE NUEVO LEON (%)
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Fuente: elaboracion propia con datos del INE (2018b).

La grafica anterior expone que el elector nuevoleonés apoya al PAN
en todos los procesos electorales, mientras el PRI tiene un declive
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constante. Solo en la eleccion en donde postuldé como candidato a
la presidencia a Enrique Pefia Nieto, el PRI recuperaria parte de
su votacion, aunque el PAN ganaria la eleccion en el estado. En la
eleccion de 2018, tanto el PRI como el PAN perderian parte de su
votacion y surgirian Morena y el candidato independiente, agrupa-
do en la categoria «otros», destacando la victoria de Morena a nivel
estatal. Este resultado permite reforzar la hipétesis de la desafeccion
del electorado de Nuevo Le6n hacia los actores tradicionales.

Por otro lado, respecto del legislativo federal, los resultados de
las elecciones para la Camara de Diputados reiteran la fortaleza
del PAN en el estado y la configuracion del sistema bipartidista, tal

como se expone en el siguiente cuadro:

CuADRO 4
DISTRITOS ELECTORALES FEDERALES GANADOS POR PARTIDO POLITICO

PAN PRI PT-Morena-PES
2000-2003 7 4
2003-2006 1 10
2006-2009 7 5
2009-2012 4 8
2012-2015 8 4
2015-2018 8 4
2018-2021 5 1 6

Fuente: elaboracion propia con datos del INE (2018)

Debe agregarse que la eleccion de Diputaciones Federales coincide
con las elecciones de Diputados Locales y miembros de los ayunta-
mientos, por lo que se puede observar con mayor detalle la division
del voto al comparar todas estas elecciones:
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CUADRO 5
PARTIDOS GANADORES SEGUN TIPO DE ELECCION

it | D | i
2000-2003 PAN PAN PRI
2003-2006 PRI PRI PRI
2006-2009 PAN PAN PRI
2009-2012 PRI PRI PRI
2012-2015 PAN PAN PRI
2015-2018 PAN PAN PRI
2018-2021 PAN PAN PRI

Fuente: elaboracion propia con datos del INE (2018).

El cuadro anterior expone que el elector nuevoleonés no divide su
voto en las elecciones legislativas, llevando al triunfo a los mismos
partidos tanto en los distritos locales como en los federales, pero si
lo hace en las elecciones municipales. Esta observacion resulta de
gran interés, pues implica que el elector divide su voto en ciertas
elecciones y en otras no; luego entonces, no es un voto consolidado
y permite presumir que el elector divide intencionalmente su voto
segun la eleccion que se trate.

En lo que respecta a la eleccion de Senadores de la republica,
la historia no es muy diferente al configurar también un escenario
bipartidista entre el PRI y el PAN (ver Gréfica 3).

La grafica expone la competitividad en la eleccion de Senadores
entre el PRI y el PAN, ademas, destaca el bajo porcentaje de vo-
tos recibidos por el PRD incluso en elecciones federales donde tuvo
una participaciéon destacada a nivel nacional como sucedi6é en los
anos 2006 y 2012. Esta cuestion, expone que el elector nuevoleonés
hace una diferencia al momento de votar por cargo publico ya que,
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GRAFICA 3
PORCENTAJE DE VOTACION EN ELECCION DE SENADORES

2000 2006 2012 2018

—— PAN e PRI PRD A MC O Morena Otros

Fuente: elaboracién propia con datos del INE (2018) (2018b).

CUADRO 6
PARTIDOS GANADORES EN LAS ELECCIONES FEDERALES

Diputados Senadurias Presidencia
Federales ’ de la Repiblica
2000-2003 PAN
PAN PAN
2003-2006 PRI
2006-2009 PAN
PAN PAN
2009-2012 PRI
2012-2015 PAN PRI PAN
2015-2018 PAN
2018-2021 PAN MC PAN

Fuente: elaboracion propia con datos del INE (2018).
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de no hacerlo, observariamos un incremento similar en la votacion
del PRD en 2006 y 2012, tal como lo tuvo en la eleccion presiden-
cial; en cambio, estos resultados exponen con claridad que el elector
nuevoleonés divide su voto y hace una diferencia entre los cargos a
elegir. En conjunto, los resultados de las elecciones federales pueden
observarse en el Cuadro 6.

El cuadro expone que el elector nuevoleonés tiende a no dividir
su voto en las elecciones federales, toda vez que en los comicios de
los afios 2000 y 2006 el PAN gano todos los cargos; sin embargo, el
elector si dividi6 su voto en las elecciones de 2012y 2018, especifica-
mente en la elecciéon de Senadores. Esta situacion refuerza la afirma-
cion sobre la intencionalidad con que el electorado de Nuevo Leon
divide su voto, ya que vota de manera unificada en ciertas elecciones
pero elige de manera diferenciada en otras, especialmente en la elec-
cion de Senadores, Gobernador y miembros del ayuntamiento.

La configuracion tan plural del escenario politico, asi como los
niveles de participacion, permite afirmar que el elector nuevoleonés
es un ciudadano «activo», contrario a los «apoliticos» o a ciudadanos
con participacion «tutelada», modelos asociados a regimenes poco
democraticos o autoritarios (Almond y Verba, 1972) (Durand-Ponte,
2004). Por tanto, el electorado del estado constituye una caracteristi-
ca clara de un régimen democratico sélido.

El escenario electoral muestra un resultado aparentemente con-
tradictorio: la conformacion de un sistema bipartidista, con una im-
portante division del voto segun el cargo o el candidato, lo cual ha
llevado a la configuracion de gobiernos divididos, yuxtapuestos y a la
eleccion de un candidato independiente como Gobernador.

Los resultados muestran la solidez de los partidos Revolucionario
Institucional y Accion Nacional, permitiendo suponer el alineamien-
to de los electores (partisan vote) hacia dichos partidos. Al mismo tiem-
po, el ejercicio del voto en las elecciones de Presidente de la reptbli-
ca, Senadores o Gobernador del estado, también muestra la division
del voto de acuerdo al cargo o a los candidatos (split ticket voting), lo
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cual implica un alejamiento del elector hacia los partidos (Moreno
& Méndez, 2007). El escenario permite observar que el comporta-
miento del elector nuevoleonés se aleja de la expresion homogénea
hacia un partido y promueve la pluralidad en la integracion de los
6rganos de gobierno, lo cual corresponde a un modelo de cultura
civica (Hernandez & Coutino, 2019).

A partir de la observaciéon de un escenario aparentemente con-
tradictorio, se puede afirmar de manera hipotética que el electorado
en Nuevo Ledn no se encuentra alineado con los partidos Revolu-
cionario Institucional y Acciéon Nacional, sino que ejerce su voto en
funcion de los candidatos y los cargos en contienda. El Estudio Per-
files del Electorado Nuevoleonés brinda informacién especifica que
permite retomar la pregunta central del presente estudio y tratar de

entender qué influye en el votante al momento de emitir el sufragio.

ALINEAMIENTO POLITICO-PARTIDARIO

La eleccion de este tipo de candidatos permite elaborar la hipotesis de
que el elector nuevoleonés vota por ellos sin importar la ideologia del
partido que los postula. Al respecto, cuando se pregunto sobre las ra-
zones para decidir por quién votar, la mayoria sefial6 que considera
las cualidades del candidato (44.07%), pero un porcentaje importante
(30.25%) siempre vota por el mismo partido. De estos tltimos, la ma-
yoria lo hace por costumbre (40.26%) o por identificacion partidaria
(36.36%), pero sorprendentemente, solo 1.29% de los encuestados
respondieron votar por coincidencia ideoldgica con el candidato.

Al preguntar a los ciudadanos sobre su identificaciéon con algin
partido en especifico, la mayoria de los encuestados sefialaron que
no se sienten cercanos a un partido (58%), frente a un importante
porcentaje (41%) de electores que si lo hacen, incluso aunque no
hayan votado por él. Por otro lado, al preguntar a los encuestados si
han votado por un candidato sin importar su partido, 50.78% res-
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pondi6 afirmativamente, lo cual expone una amplia disposicion del
electorado a no considerar el apego a los partidos como determinan-
te de su voto y que, a su vez, deriva en que los partidos se vuelvan
«atrapa-todo» al reconocer que la ideologia ya no constituye el ele-
mento determinante para la atraccion de un elector (Reveles, 2008).
Al profundizar en el tema y preguntar las razones para apoyar a
un candidato sin importar el partido que lo postula, los encuesta-
dos senalaron diversos motivos, entre los que destacan su liderazgo
(28.65%), el carisma (11.85%), la experiencia (9.88%), el caracter
(9.68%) y la honestidad (9.28%). A partir de esta observacion, se
puede afirmar que el elector nuevoleonés no se considera alineado
con algtin partido politico especifico, sino que ejerce su voto en fun-
ci6n de las caracteristicas del candidato.

Al preguntar a los ciudadanos si al ir a votar divide su voto entre
distintos partidos o si vota por el mismo partido, la mayoria (48.46%)
respondieron que si dividen su voto, mientras que el resto (40.66%)
votan por el mismo partido. Entre quienes siempre votan por el mis-
mo partido, la mayoria lo hace por el PRI (46.64%), en segundo lu-
gar, por el PAN (40.28%), y en tercer lugar, por Morena (2.12%); lo
que expone un escenario bipartidista, la debilidad de los partidos de
izquierda y, entre estos, la fortaleza de Morena. Estas observaciones
confirman que la divisiéon del voto se hace de manera consciente e
intencional por parte del votante, lo cual constituye una observa-
ci6n fundamental para afirmar el tipo de cultura participativa en el
estado, ya que implica la observacion de un elector que conoce las
instituciones electorales, confia y participa en ellas, fortaleciendo su
legitimidad. Por otro lado, un importante porcentaje del electora-
do si se considera alineado con los partidos politicos, especialmente
por los partidos dominantes (PRI y PAN), aunque las observaciones
anteriores permiten sefialar que el elector nuevoleonés, a pesar de
considerarse alineado con los partidos dominantes en el estado, esta
dispuesto a dividir su voto, en funcion de las caracteristicas del can-
didato que se postule.

54



Juan Carlos Montero Bagatella

Para tratar de explicar la forma como el electorado de Nuevo
Le6n decide dividir su voto, es importante considerar una variable
adicional: la intensidad ideolégica. La observacion sobre la fuerza
con que los electores se identifican con los partidos expone su intensi-
dad ideologica, lo que permite elaborar hipotesis sobre la disposicion
de los electores por dividir su voto y apoyar a un candidato distinto.

A partir del senalamiento de que los electores deciden su voto en
funciéon del contexto socioeconémico de la entidad, su perfil socioe-
conémico individual y el contexto, investigaciones clasicas como las
de Downs (1957) o Sartori (2005) han postulado que los electores
deciden su voto no solo a partir de las propuestas de los partidos y
de los candidatos, sino también del contexto, los temas prioritarios
del momento e incluso la probabilidad de ganar de cada candidato,
optando por las opciones que les parezcan, si no las mejores, las mas
cercanas a su postura ideoldgica, lo cual ha sido demostrado en ejer-
cicios empiricos similares para los casos de Espana (Astudillo & Ro-
don, 2013) y Colombia (Guzméan & Ramirez, 2015). Asi, mientras
los partidos politicos sean mas cercanos en su ideologia (ubicacion
ideolodgica), sera mayor la posibilidad de que el elector transfiera su
voto hacia alguno de ellos; sin embargo, la fuerza con que el elector
se identifique con los partidos (intensidad ideologica) permite dividir
a los militantes entre duros y blandos, siendo los primeros los de
mayor intensidad ideolégica, mas reacios a cambiar el sentido de su
voto, mientras que los segundos estan mas dispuestos. La cuestion
en la toma de la decision sobre el sentido del voto se encuentra en el
contexto especifico y las valoraciones que pudieran hacer los electo-
res al momento de elegir (Moreno & Méndez, 2007), entre las cuales
se encuentra la posibilidad de que su candidato favorito pueda ganar
y la posibilidad de apoyar a otro candidato con ideologia cercana
pero con mayores probabilidades de quedar electo.

El escenario que se configura en Nuevo Leon expone que las
personas que se identifican con un partido politico —especialmente
PRI, PAN y Morena— lo hacen con intensidad, destacando el caso
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de los seguidores de Morena. Esta situacion fortalece la militancia de
los partidos al generar arraigo entre sus militantes y simpatizantes,
pero también genera incentivos para dificultar la division del voto
hacia otros partidos, especialmente los que sean identificados como
antagonicos. Entre las personas que si se consideran cercanas a un
partido, 44% lo hacen con respecto del PAN, 41.8% con el PRI y
7% con Morena. En la misma direccion, cuando a las personas que
si se consideran cercanas a algin partido se les preguntd, en una
escala de 0 a 10, qué tan cercano se sienten con dicho partido se

encontraron los siguientes resultados:

* Entre las personas que sefialaron sentirse cercadas con el
PAN, 63.33% lo hacen con una intensidad declarada de en-
tre 6 y 8, la segunda mayor frecuencia la ocupan quienes se
identifican con una intensidad de 9-10, con un porcentaje de
23-33% de las respuestas.

* Entre quienes se sienten cercanos al PRI, 54.39% lo hacen
con una intensidad de 6-8, seguidos por el grupo que lo hace
con una intensidad de 9-10, que representan 40.35% de las
respuestas.

* Quienes se identifican con Morena, 41.94% lo hace en una
escala de 6 a 8, mientras que 51.61% lo hace en una escala
de 9 a 10, pero sobresale que el mayor porcentaje de las per-
sonas que se identifican con Morena, son quienes asignan un
valor de 10 a su cercania con el partido, es decir, la mayor

intensidad ideoldgica de sus simpatizantes.

La observacion anterior (ver Cuadro 7) permite senalar que la ma-
yoria de los electores que se identifican con el PAN son «duros», la
mayoria de quienes se identifican con el PRI son «blandos» o no tan
duros como los panistas, pero los que se identifican con Morena son
«muy duros». Por tanto, podemos elaborar la hipotesis de que los
electores panistas seran mas reacios a cambiar el sentido de su voto,
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CuaDpRrO 7
INTENSIDAD EN LA IDENTIFICACION DEL ELECTOR CON UN PARTIDO® (%)

¢ Qué tan cercano se siente usted a ese partido?

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
PAN 0.00 | 1.11 | 1.11 | 2.78 | 8.33|16.11| 21.67 |25.56|14.44| 8.89
PRI 0.00 | 0.00 | 1.17 | 1.75 | 2.34|11.70| 16.96 |25.73]25.15|15.20
PRD 0.00 | 0.00 | 0.00 | 0.00 [20.00| 0.00| 20.00 [20.00|20.0020.00
PT 0.00 | 0.00 | 0.00 | 0.00 | 8.33| 8.33| 41.67 |33.33| 8.33| 0.00
PVEM 0.00 | 0.00 | 0.00 | 0.00 | 0.00| 0.00|100.00 | 0.00| 0.00| 0.00
MC 0.00 | 0.00 | 0.00 | 0.00 |I1.11|11.11| 22.22 |33.33| 0.00|22.22

Morena | 0.00 | 0.00 | 0.00 | 3.23 | 3.23| 9.68| 3.23]29.03|19.3532.26

Fuente: Elaboracion propia con base en el Estudio Perfiles
del Electorado Nuevoleonés (CEE, 2018).

lo cual se refuerza al observar los resultados electorales en la entidad,
donde el PAN mantiene su tendencia histérica en las distintas elec-
ciones a pesar de las alternancias a nivel nacional; por otro lado, los
priistias son quienes estarian mas dispuestos a ejercer su voto hacia
un partido o candidato diferente (cross over vote) dependiendo de su
cercania ideolégica; pero quienes estan menos dispuestos a cambiar
el sentido de su voto son quienes se identifican con Morena.

Una vez que se ha identificado la disposicion del elector para
dividir su voto, se tendria que discutir con quién se puede identificar
ideolégicamente como segunda opcion, pero al carecer de dicha in-
formacion, se puede emplear la relacionada con el rechazo hacia los
partidos para saber por quién no ejercerian su voto. En este sentido,
cuando se preguntd a los encuestados por qué partido no votarian,

quienes se identifican con algin partido expresaron que no vota-

6 Se han omitido las respuestas «Ninguno», «No sabe» y «No contesto», razén por la
cual los porcentajes mostrados no suman 100.
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rian por el PRI (25.25%), ni por el PAN (14.85%); sin embargo, a
diferencia de las frecuencias relacionadas con la cercania hacia los
partidos politicos, Morena recibe un rechazo de 13.74%, seguido
por el PT que obtiene un 6.4% y el PRD con un 5.84%. Este esce-
nario expone el enfrentamiento entre los dos partidos mayoritarios
en el estado, pero muestra también un rechazo significativo hacia la
izquierda politica, lo cual implica una posible postura del electora-
do nuevoleonés hacia la actuacién de esta corriente politica a nivel
nacional, a la vez que la participacion politica de los partidos de
izquierda en los 6rganos de representacion en Nuevo Leén es muy
baja, tal como se mostrd en la primera parte del trabajo, y no justi-
fica el rechazo obtenido. Al cruzar la identificacion de los electores
con un partido y su rechazo hacia otro, se encuentra que la mayoria
de los panistas (56.67%) rechazan al PRI; los que se identifican con
el PRI (43.27%) rechazan mayoritariamente al PAN y los de More-
na rechazan mayoritariamente al PRI (58.06%). Asimismo, sobresa-
le que tanto los priistas como los panistas rechazan, en segundo lu-
gar, a Morena y, a su vez, los partidos de izquierda (PRD, PT, MC,
Morena), concentran su rechazo hacia el PRI y el PAN, tal como
se muestra en el Cuadro 8, a partir del cual se pueden subrayar los
siguientes elementos:

a) El PRI es el partido que concentra el mayor rechazo por parte
de los electores que se identifican con otros partidos;

b) El PAN es el segundo partido mas rechazado;

¢) El mayor rechazo mutuo entre partidos se da entre el PRIy
el PAN, exponiendo la confrontacién politica de los partidos
en el estado. Sin embargo, al considerar el rechazo hacia
los partidos de izquierda, se puede afirmar que los electores
identificados con estos partidos, a pesar del fuerte rechazo
mutuo, estaran dispuestos a cambiar su voto de uno a otro
de estos partidos, pero no hacia un partido de izquierda, es-
pecialmente Morena;
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d) En coherencia con el punto anterior, el tercer partido con ma-

yor rechazo es Morena, lo cual es llamativo porque a la fecha

de levantamiento de la encuesta (junio de 2018) atin no tenia

presencia en los cuerpos politicos del estado, lo que lleva a su-

poner hipotéticamente que dicho rechazo puede ser producto

del contexto politico-electoral del momento, es decir, la cam-

pana presidencial para la eleccion de julio de 2018.

CluaDRO 8
IDENTIDAD Y RECHAZO PARTIDARIOS

Cercania cPor qué partido usted nunca votaria?
Partidaria
PAN | PRI |PRD | PT |[PVEM| MC | NA |Morena| PES | RED | Otro
PAN 0.56(56.67| 5.56|8.89| 1.11| 3.33| 1.67|16.11| 1.11| 0.00| 1.11
PRI  |43.27| 1.17| 6.43| 5.85| 0.58| 1.17| 0.5818.71| 0.00| 2.34| 2.34
PRD |20 |40 0.00| 0.00| 0.00| 0.00| 0.00| 0.00|20 0.00| 0.00
PT 25.00158.33| 0.00| 0.00| 0.00| 0.00(16.67| 0.00| 0.00| 0.00| 0.00
PVEM | 0.00| 0.00| 0.00| 0.00| 0.00| 0.00| 0.00| 100| 0.00| 0.00| 0.00
MC 0.00{77.78| 0.00| 0.00| 0.00| 0.00| 0.00|11.11| 0.00| 0.00| 0.00
Morena |22.58(58.06| 9.68| 0.00| 0.00| 0.00| 0.00| 0.00| 0.00| 0.00| 0.00

Fuente: Elaboracion propia con base en el Estudio Perfiles
del Electorado Nuevoleonés (CEE, 2018).

El equilibrio de poderes descrito muestra la complejidad en el siste-

ma politico nuevoleonés. Por un lado, se expone el conflicto entre

los electores que apoyan al PRIy al PAN, que se enfrentan entre si,

que se rechazan uno al otro, asi como la emergencia de la izquier-

da como un tercer actor que tiene un importante nivel de rechazo,

pero no tan grande como el que tienen el PRIy el PAN y que se en-
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frentan a estos, con una militancia que se identifica fuertemente con
Morena. En pocas palabras, el escenario presenta un alto nivel de
conflicto entre tres actores, siendo Morena el que tiene la militancia
mas radical, enfrentado con los partidos grandes.

Sin embargo, el escenario politico electoral en Nuevo Leén ha
adquirido una configuraciéon particular a partir del proceso electo-
ral 2015. Por un lado, el titular del Ejecutivo fue un candidato in-
dependiente, y es el primer Gobernador de este tipo en la historia
contemporanea de México. Por otro lado, en el proceso electoral
2018 a nivel local y federal surgieron dos partidos de izquierda que
anteriormente no tenian participacion relevante: Movimiento Ciu-
dadano, que gand la eleccion por el Senado, y Morena, que gano
un importante numero de Diputaciones locales y federales, y gand
la eleccion de Presidente de la reptblica en el estado. Esta situacion
tendra que analizarse mas adelante a partir de observar la identifi-
cacion ideologica de los electores con los nuevos actores politicos.

REFLEXIONES FINALES

Al inicio del presente trabajo se retomo la pregunta planteada desde
el ejercicio para analizar el perfil del elector nuevoleonés en 2009:
¢qué influye a los votantes de Nuevo Leoén al decidir por quién
votar? A partir de la revision tedrica se expuso la importancia de
la cultura politica para la legitimidad y estabilidad de un régimen
democratico, ademas de identificar elementos que contribuyen a
la configuraciéon de una cultura politica democratica, destacando
aquellos relacionados con el nivel socioeconémico de la entidad.
Posteriormente, se presentaron las caracteristicas socioecondémicas
del estado y se resalté su coherencia con los modelos tedricos desa-
rrollados para la existencia de una cultura politica democratica. En
tercer lugar, a partir de la revision del escenario politico-electoral y
del analisis del Estudio Perfiles del Electorado Nuevoleonés 2018,
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se identificaron elementos especificos para responder la pregunta
inicialmente planteada.

Es posible afirmar que el votante nuevoleonés cuenta con una
cultura politica participativa. Los datos expuestos a lo largo del pre-
sente capitulo confirman la presencia de las variables socioeconémi-
cas estudiadas en otros trabajos en México y a nivel internacional.
Adicionalmente, el escenario politico-electoral mostré como parte
de la conducta de los votantes del estado altos niveles de partici-
pacion y division del voto, lo cual presume la confianza del elector
hacia las instituciones politicas y refuerza la definicion del electorado
de Nuevo Ledn como participativo o «activo», el cual se contrapone
al modelo de participacion «tutelada» asociada a regimenes auto-
ritarios. Se ha demostrado que el elector nuevoleonés valora la de-
mocracia como forma de gobierno y, en consecuencia, participa por
considerarlo un deber y un derecho, lo que ha llevado al estado a te-
ner una participacion por encima de la media nacional; es decir, sus
votantes son mas participativos que el elector mexicano promedio.

La observacion del comportamiento electoral de los nuevoleone-
ses y el analisis del Estudio Perfiles del Electorado Nuevoleonés 2018
permitieron ahondar en las motivaciones sobre la participacion, la
division del voto y el alineamiento del elector hacia los partidos po-
liticos. Al respecto, se encontrd que el elector decide su voto no por
el partido, sino por el candidato que se postula. Sin embargo, esta
afirmacion conduciria a un escenario plural y no al bipartidismo que
se expuso en el trabajo. Al cuestionar esta posible contradiccion, se
analizaron la ubicacion e intensidad ideologica del elector, la cual
reiterd la identificacion del elector con los partidos dominantes en el
estado, pero expuso la disposicion de los electores priistas a dividir su
voto, especialmente hacia el PAN, lo cual explica la solidez de este
partido en Nuevo Leon.

Los procesos electorales de 2015 y 2018 destacan por la eleccion
del Gobernador independiente, la victoria de Movimiento Ciudada-
no en el Senado, el triunfo de Morena en la eleccion de Presidente
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de la republica, el ascenso de Morena en el Congreso del Estado y
municipios, pero también el incremento en el nimero de candidatos
independientes electos como miembros de los ayuntamientos. Con
base en esta situacion, se puede elaborar la hipotesis de que el elec-
tor nuevoleonés esta desilusionado del sistema politico del estado,
especialmente su configuracion de bipartidismo concentrado entre
el PRIy el PAN, permitiendo el ascenso de opciones no tradiciona-
les. Esta hipotesis debera discutirse en otro documento, tomando en
cuenta el Estudio de Desafeccion Politica en Nuevo Leén conducido
por la CEE y los antecedentes politicos de los outsiders para evaluar si
realmente pueden considerarse como tal, entre otros.

El elector nuevoleonés es un elemento que legitima y alimenta el
régimen democratico en el estado. Es participativo, promotor de la
pluralidad, incluso a través de la eleccion de actores no tradicionales;
este ultimo es un elemento que contribuye a la solidez del régimen
democratico en Nuevo Leoén. Sin embargo, es necesario profundizar
en el estudio de sus valores, con la intencién de abordar otro tipo de
temas como sus consideraciones sobre la participacion politica de las
iglesias, la integracion étnica y de género, entre otros.
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PERFIL IDEOLOGICO
E INTENCION DE VOTO UNIDIMENSIONAL

Luis Eduardo Leén Ganatios

El votante nuevoleonés, para las elecciones presidenciales de 2018,
represento 3.84 % (INE, 2018) del total de los votos de la lista nominal
nacional, lo que ubica al estado en el octavo lugar con mayor ntime-
ro de votantes del total de los 32 estados de la Republica mexicana.

El estado de Nuevo Leén aporta 7.46% del producto interno bru-
to del pais (INEGI, 2018), que lo ubica en el tercer lugar nacional,
solo por detras de Ciudad de México y el Estado de México, lo que
significa que Nuevo Leon es el principal bastiéon econémico de pro-
vincia, aspecto que podria ser influyente, a priori, en el perfil ideolo-
gico del votante.

Las elecciones presidenciales del 1 de julio de 2018 evidencia-
ron un cambio abrupto en el comportamiento electoral del votante
mexicano, lo que hizo que la intencién de voto se volcara con un
partido politico de reciente creacion,' lo que genera un cambio in-

édito en la vida politica-electoral del pais.

1 El Movimiento de Regeneracion Nacional (Morena) tiene su origen en el Partido
Revolucionario Democratico (PRD), que es fruto de una escision formada por
disidentes del Partido Revolucionario Institucional en 1989 (Alcantara, 2006: 106);
a su vez, el lider del PRD, Andrés Manuel Lopez Obrador, logra en 2014 registrar a
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Una de las intenciones de este capitulo es determinar posibles
explicaciones del fenémeno ocurrido en dichas elecciones a partir
del votante nuevoleonés como muestra de estudio. De esta forma, se
estudiara el perfil ideologico de este electorado y, se comparara con
el perfil ideologico de los votantes a nivel nacional.

Para lograr este fin se utilizara un modelo de competencia ideo-
légica, seguido de un andlisis del sistema de partidos nuevoleonés a
partir de 2009 hasta 2018. Luego se establecera un perfil ideologico
del votante y, finalmente, se intentara determinar las causas y la 16-
gica del comportamiento electoral y la intenciéon detras del voto en
las elecciones presidenciales del 1 de julio de 2018. En todos estos
pasos siempre se realizara la comparacion con respecto al sistema de
partidos y perfil ideologico de los votantes del resto del pais.

MODELO DE COMPETENCIA ESPACIAL

Un modelo de competencia espacial mide un enfrentamiento entre
fuerzas ubicadas en un espacio. En politica se suele utilizar y atribuir
ese espacio a los términos de izquierda, derecha y centro, lo que
lo convierte en un modelo de competencia ideologica, y las fuerzas
contendientes serian partidos politicos o candidatos.

Lateoria espacial del voto es propuesta por Anthony Downs (1957),
quien intentaba crear una teoria que versara sobre las elecciones
masivas, en donde «la meta principal de su teoria no era sino dar
cuenta de la incertidumbre y la falta de informacion de los votantes
cuando debian elegir politicamente» (Hinich y Munger, 2003: 218).
La falta de informacién del votante en la teoria downsiana resulta
clave en la configuracion partidista, pues el mismo Downs establece

Morena en el Instituto Federal Electoral (actualmente Instituto Nacional Electoral) al
ser Morena el producto de una escisiéon del PRD (Milenio, 2014).
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la hipétesis central de que los partidos politicos «formulan su politica
estrictamente como medio para obtener votos» (1992: 96).

La teoria espacial del voto, que es el modelo de competencia es-
pacial a utilizar, precisa de dos requisitos para ser aplicable y para
ser politicamente significativa: en primer lugar, el modelo debe ser
aplicado en Estados o politecas democraticas donde se realicen elec-
ciones periodicas y libres en las que compitan al menos dos partidos
politicos o candidatos. El segundo requisito consiste en que «en una
sociedad, los partidos politicos pueden ordenarse de izquierda a de-
recha en forma reconocida por todos los votantes» (Downs, 1992:
102). Estos requisitos permiten la aplicacion de la teoria espacial del
voto; sin embargo, podria proponerse un tercero que haria que la
teoria o modelo espacial tuviese mas fuerza explicativa y analitica, y
consiste en establecer en qué medida los factores ideologicos tienen
mas peso dentro de una eleccion.

Respecto al primer requisito, México es un pais democratico con
elecciones libres, con una periodicidad de seis afos y elecciones in-
termedias. Sobre la competitividad partidista, «a partir de 1977 se
da un proceso de democratizaciéon que culmina con las elecciones
del ano 2000, donde se da un proceso de alternancia y mayor com-
petitividad partidista» (Moreno, 2003: 11).

Con relacion al segundo requisito se debe tener una manera de
comprobar la ubicacion ideologica de los partidos politicos o candi-
datos, asi como debe poder comprobarse la posicién ideologica de
los electores. Dicha ubicacion viene expresada en una escala lineal
de valores entre 1y 10 puntos, donde 1 corresponde a la posicion de
izquierda y 10 corresponde a la derecha, al asignar al valor interme-
dio 5 la posicion de centro. Estas ubicaciones se obtienen mediante
encuestas de opinion tanto para los votantes mexicanos en general
como para el electorado nuevoleonés.

Finalmente, para comprobar el peso de los factores ideologicos en
las elecciones mexicanas y de Nuevo Leon, existe un indicador que
asigna dicho peso; la polarizacion ponderada.
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Una vez que se demuestra que los requisitos para aplicar la teoria
espacial del voto o modelo de competencia ideologica se cumplen,
entonces se da paso a la comprobacion y efectividad del modelo. Se
parte de la hipotesis central de que los partidos politicos formulan su
politica estrictamente como medio para obtener votos, y bajo esta
optica empresarial van a posicionarse ideolégicamente en una escala
lineal de valores, y los votantes haran lo mismo. Al final, los votantes
escogeran, mediante el voto, al partido mas cercano a su posicion y
establecer asi una escogencia por proximidad.

Downs establece el mayor peso de la intenciéon de voto a cuestio-
nes ideoldgicas, debido a que «la ideologia elimina la incertidumbre
y la falta de informacion de los votantes cuando debian elegir po-
liticamente» (Hinich y Munger, 2003: 218). Se parte de que tanto
partidos o candidatos y votantes no pueden asumir los costes de in-
formacion para saber; los primeros, qué quieren o qué necesidades
tienen los votantes y, los tltimos, qué programas y beneficios concre-
tos ofrecen los partidos o candidatos para votar por ellos.

Por tanto, la ideologia, representada por los términos izquierda y
derecha, se convierte en el atajo a seguir por los partidos o candida-
tos para formular sus politicas y en el atajo de los votantes para elegir
al partido o candidato de su preferencia.

Los términos de izquierda y derecha representan un referente ttil
dentro de la politica, la contraposiciéon de dichos términos establece
una diada necesaria dentro de la esfera politica.

Estos términos antitéticos son «reciprocamente exclusivos y con-
juntamente exclusivos: exclusivos, en el sentido de que ninguna doc-
trina ni ningn movimiento pueden ser al mismo tiempo de derechas
y de izquierdas; exhaustivos, porque una doctrina o movimiento tni-
camente puede ser de derechas o de izquierdas» (Bobbio, 2014: 33).

Se debe tener en cuenta de que los factores ideologicos no son los
unicos que explican la intencién de voto. Sin embargo, pueden esta-
blecer una fuerte referencia explicativa acerca de cémo los votantes
racionalizan la escogencia de su partido o candidato preferido.
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EL SISTEMA DE PARTIDOS NUEVOLEONES

Es importante establecer el tipo de sistema de partidos existente
en un régimen democratico, puesto que esto ayuda a establecer
caracteristicas acerca del tipo de competencia existente entre los
partidos que forman ese sistema y el desempefio electoral de los
votantes del mismo.

En principio, es preciso establecer el nimero de partidos que con-
figuran ese sistema, para tal fin se aplican dos indicadores que son el
numero efectivo de partidos (NEP), que ayuda a establecer cuantos
partidos politicos compiten de forma efectiva dentro de una eleccion
y, el indice de fragmentacion, que indica con qué tipo de sistema de
partidos se esta trabajando, bien sea un sistema de partido tnico,
bipartidista o multipartidista.

TaBLA 1
INDICE DE FRAGMENTACION Y NEP EN EL ESTADO
DE NUEVO LEON ENTRE 2009 v 2018

Aiio 2009 2012 2015 2018
Tipo eleccion | Gubernatura | Presidencial | Gubernatura | Presidencial
Fragmentacion|  0.58 0.69 0.66 0.76

NEP 2.38 3.22 2.94 4.16

Fuente: elaboracion propia con base en resultados electorales y aplicacion
de formulas de fragmentacion y NEP *

2 Para calcular el indice de fragmentacién de Rae se utiliza la siguiente férmula
F=1-%,Pi? El indice de niimero efectivo de partidos de Laakso y Taagepera se

calculacon N =1 pr , donde p;” es el resultado relativo obtenido por cada partido

i=1

(Onate y Ocana, 1999, p. 36).
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Se puede observar en la anterior tabla que con respecto a la
fragmentacion de Rae, se presenta un bipartidismo en 2009, para
las elecciones de 2012 y 2015 se mantiene una tendencia de mul-
tipartidismo atenuado y para las presidenciales de 2018 en Nuevo
Ledn se incrementa a un multipartidismo evidente.” De igual forma
a medida que crece el indice de fragmentacion crece el NEP, que se
interpreta como el nimero de partidos que compiten efectivamente
en una eleccion.

Es preciso comprobar si la tendencia que presentan los partidos
de Nuevo Leon tiene correspondencia con los partidos del resto de
los estados de la reptblica. Para tal fin se calcula el indice de frag-
mentacion de Rae y el NEP en el resto del pais.

TABLA 2
INDICE DE FRAGMENTACION
Yy NEP EN MExico ENTRE 2009 v 2018

Afio 2009 2012 2015 2018
Tipo eleccion Federal Presidencial Federal Presidencial
Fragmentacion 0.79 0.72 0.86 0.66

NEP 4.76 3.57 7.14 2.94

Fuente: elaboracion propia con base en resultados electorales y aplicacién
de formulas de fragmentacion y NEP.

3 El indice de fragmentacion se interpreta con base en una escala entre 0 y 1, con las
siguientes opciones: 0,1/0,2 y 0,3 corresponden a un sistema de partido tnico, entre
0,4 y 0,6 corresponde a un bipartidismo y de 0,7 a 0,9 corresponde a un sistema
multipartidista. Por ejemplo, en el afio de 2009 la fragmentacién es de 0.58, que
corresponde a un bipartidismo, y en 2018 la fragmentacion es de 0.76, que corresponde
a un sistema multipartidista. Notese que este indice es complementado por el nimero
efectivo de partidos, a mayor fragmentacion crece el nimero de partidos.
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Los indicadores nacionales de fragmentacion y NEP muestran
una tendencia inversa a la del estado de Nuevo Leoén; en las elec-
ciones federales o intermedias hay mas partidos con competencia
efectiva, mientras que en Nuevo Leo6n estas elecciones son menos
competidas. Por el contrario, en las elecciones presidenciales hay
mas partidos que compiten en la entidad y en la tendencia nacional
se reducen el nimero de partidos.

Estas tendencias muestran un escenario de normalidad, tanto en
el estado de Nuevo Leon como en el resto de la republica.

A continuacion se presenta el indice de volatilidad de Pedersen,
que es de las dimensiones mas relevantes en la literatura sobre sis-
temas de partidos. Cuando se analizan elecciones, un elemento re-
ferencial de gran relevancia es el resultado de elecciones anteriores.
Puesto que las elecciones ocurren en el contexto de un continuo tem-
poral, existen al menos dos factores importantes a tomar en conside-
racion: uno es si entre una eleccion y la otra surgen nuevos partidos
politicos, y otro mas se refiere a si se mantiene o no un apoyo electo-
ral estable a los partidos que compitieron en la eleccion previa.

Los altos niveles de volatilidad indican a menudo una alta dispo-
nibilidad de participacion del electorado, asi como una mayor com-
petencia electoral. Sin embargo, son también un sintoma de bajos

niveles de institucionalizacién en los sistemas de partidos.*

4 En este sentido, Key (1955) identifica, de acuerdo con los resultados de volatilidad,
cuatro tipos de elecciones: las elecciones criticas o de realineamiento, cuando cambian
significativamente las bases de apoyo de los partidos y sus resultados (la volatilidad
supera en estos casos los cincuenta puntos); las elecciones desviadas, cuando cambian
los resultados de algunos partidos politicos, pero no sus bases de apoyo; esto puede
deberse a factores coyunturales con un candidato, escandalos de corrupcion previos a
una eleccién o la situaciéon econémica (la volatilidad en este caso supera los veinticinco
puntos); las elecciones de continuidad implican pocos cambios tanto respecto a los
resultados como respecto a las bases de apoyo (la volatilidad de este tipo de eleccion se
ubica entre cero y diez puntos) suelen ser la regla, y las dos anteriores la excepcion; las
elecciones de conversion, en donde cambian las bases de apoyo de los partidos, aunque
no su resultado electoral, esto ocurre con algunos partidos en donde cambian sus bases
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A continuacién se presentan los indices de volatilidad, con base

en dos elecciones.

TABLA 3

INDICE DE VOLATILIDAD EN EL ESTADO
DE NUEVO LEON ENTRE 2009 v 2018

Afio 2003-2009 | 2006-2012 | 2009-2015 | 2012-2018
Tipo eleccion Federal Presidencial Federal Presidencial
Volatilidad 8.65 10.32 47.52 38.50
\;12331 ggd Clontinuidad | Continuidad |Realineamineto| — Desviadas

Fuente: elaboracion propia con base en resultados electorales
y la aplicacion de la_féormula de volatilidad de Pedersen.’

El indice de volatilidad expresado en la anterior tabla con respec-
to al estado de Nuevo Leon muestra variaciones importantes; entre
2003 y 2012 el sistema de partidos presenta una continuidad lineal,
incluso podria decirse que hasta conservadora. A partir de 2015 el
electorado sufre un realineamiento electoral determinante, para las
elecciones a la gubernatura en 2015, Nuevo Leon se convierte en el
primer estado de la repablica que elige a un Gobernador indepen-
diente, Jaime Rodriguez Calder6n gana las elecciones con 48.82%,
y con mas votos que la suma de todos sus contendientes juntos (PRI,

PAN y PRD obtendrian un total de 46.65% de los sufragios).

electorales, se reduce un grupo —trabajadores campesinos— pero aumenta su base

otro grupo —trabajadores del sector industrial—. En las elecciones de conversién el
puntaje obtenido es similar al de las elecciones de continuidad.

5 La volatilidad se calcula mediante la siguiente formula (volatilidad) V= al ser el
porcentaje de votos de un partido en la eleccién primera y el porcentaje de votos del

mismo partido en la siguiente eleccién (Pedersen, 1983: 31).
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Para las elecciones presidenciales de 2018, el votante nuevoleonés
vuelve a apostar por una opcion inédita, esta vez apoya a Morena
con 34.33%.

El realineamiento electoral del votante nuevoleonés deja como
gran damnificado al PRI, partido que habia sido gobierno en 2003
y 2009, y para las elecciones presidenciales de 2018 ocupa el altimo
lugar de la votacion en el estado con 14.47%. Este desarraigo con
respecto al PRI es lo que, en principio, genera una alta volatilidad en
el estado, mediante el analisis de mas indicadores y las caracteristicas
ideolégicas del votante nuevoleonés se puede ratificar esta premisa.

A continuacion, se presenta el indice de volatilidad del resto del

pais.
TaBrLa 4
INDICE DE vOLATILIDAD EN MEXICO ENTRE 2009 Y 2018
Afos 2003-2009 2006-2012 2009-2015 2012-2018
Tipo eleccién Federal Presidencial Federal Presidencial
Volatilidad 17.76 16.29 3.42 44.03
Tipo de , i iy ST .
o Conversion Conversién Continuidad Desviadas
volatilidad

Fuente: elaboracion propia con base en resultados electorales
y la aplicacion de la_formula de volatilidad de Pedersen.

El resto del pais muestra una volatilidad con mas variabilidad con
respecto a la volatilidad de Nuevo Leon, sin ser tan abrupta. Sin em-
bargo, el fenomeno electoral de Morena elevo la volatilidad de todo
el pais en las elecciones presidenciales de 2018.

Uno de los indicadores que presenta caracteristicas con relacion
al peso ideologico de un sistema de partidos y, por tanto, el peso
ideologico de la intencion de voto de los electores es el indice de

polarizacion ponderada.
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Sartori define polarizaciéon como «el ambito general del espec-
tro ideologico de cualquier comunidad politica dada» (1987: 161) al
hablar de polarizacién en un sistema de partidos necesariamente se
entra en el terreno de los modelos espaciales propuestos originaria-
mente por Downs.

Inicialmente, el indice de polarizacion define el tipo de compe-
tencia entre partidos; st en dicha competencia los partidos se ubican
en posiciones alejadas del centro de la escala lineal de valores enton-
ces se estaria hablando de una competencia centrifuga; si por el con-
trario, los partidos compiten orientados al centro de la escala lineal
de valores se estaria en presencia de una competencia centripeta.

Sartori sefiala que los impulsos centripetos son moderadores y los
centrifugos son conducentes a politicas inmoderadas o extremistas

(2009: 177).

TABLA D
UBICACION IDEOLOGICA DE LOS PARTIDOS POLITICOS
EN Mixico Yy NUEVO LEON parRA 2018

Partido México Nuevo Lein
PAN/PRD 4.98 6.71
PRI 6.58 6.92
Morena 4.17 4.36
independiente SV 5.71

Fuente: elaboracién propia con base en cdlculos propios obtenidos de la encuesta Latinobardmetro
2018y el Estudio Perfiles del Electorado Nuevoleonés (CEE, 2018)°.

6  Tanto de la encuesta de Latinobarometro como la encuesta del votante nuevoleonés se
extrajeron las preguntas «partido por el cual simpatiza o partido o por el cual votaria
si las elecciones fuesen este domingo» y la pregunta de ubicacién ideologica en una
escala del 1 al 10; con ambas preguntas se realiza una tabla de contingencia y se
calcula una media ponderada para asi obtener las medias de ubicacion ideologica por
partido politico.
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Un indice alto de polarizaciéon ponderada demostraria que los
partidos politicos estan bien diferenciados dentro de las posiciones
ideolodgicas existentes en una escala lineal de valores. Si, por el con-
trario, la polarizacion es baja, entonces los partidos politicos estarian
muy unidos dentro de la escala lineal de valores y, por tanto, posi-
blemente el votante no podria diferenciar a los mismos en funcién de
valoraciones ideologicas.

Para calcular la polarizaciéon ponderada se necesitan los resulta-
dos electorales de la eleccion a calcular y las posiciones ideoldgicas
de los partidos politicos que compiten en dicha eleccion.

Se puede observar en la Tabla 5 que los votantes nuevoleoneses
ubican a todos los partidos un poco mas a la derecha que el resto del
pais, de esta forma se observa que el PAN/PRD es ubicado como un
partido de centro en el resto de la Reptblica y para los nuevoleone-
ses es un partido de derechas.’

Para ambos casos Morena seria el tnico partido de centro iz-
quierda, «Bronco independiente» es un candidato de centro dere-
cha, para los nuevoleoneses, en la encuesta nacional no tiene valora-
ci6on y el PRI es un partido de derecha.

Al revisar los valores de polarizacion de la Tabla 6, al ser el valor
minimo entre 0 y 1 y el valor maximo 9, se puede considerar, a jui-
cio de esta investigacion, que una polarizaciéon que sea mayor de 4
puntos ya es relevante para considerar la importancia o significacion
que tenga la polarizaciéon dentro del analisis espacial ideologico en
un sistema de partidos. Sin embargo, y de igual manera, todo valor
que supere los 3 puntos debe ser revisado en términos de una com-
petencia ideologica.

7 Para establecer los valores dentro de una escala, cambiamos la misma por una escala
de valores continuos, de este modo los valores de 0 2 0.5,0.5a 1.5, 1.5 2 2.5, 2.5a 3.5,
3.5 son valores de izquierda, 3.5 a 4.5 es un valor de centro izquierda, 4.5 a 5.5 es un
valor de centro, de 5.5 a 6.5 es un valor de centro derecha, de 6.5 a 7.5, 7.5 a 8.5, 8.5
2 9.5y 9.5 a 10 son valores de derecha.
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TABLA 6
PoOLARIZACION PONDERADA DE LOS PARTIDOS POLITICOS EN LAS ELECCIONES
PRESIDENCIALES DE 2018 EN NUEVO LEON Y EL RESTO DE LA REPUBLICA

México Nuevo Lein
Polarizacién 2.41 2.56
Polarizacién ponderada 1.01 1.24
Polarizacién ponderada Es- 2.00 2.22
calar

Fuente: elaboracion propia con base en resultados electorales, ubicaciones ideoldgicas de los partidos

politicos y aplicacion de las formulas de polarizacion.®

La polarizacion en el estado de Nuevo Leon es superior a la media
de polarizacion nacional con un 2.56 frente a un 2.41, en el caso de
la polarizaciéon ponderada los indices se reducen en 1.24 para los
nuevoleoneses y un 1.01 para el resto de México y la polarizacién
ponderada escalar sigue demostrando la tendencia de ser mas alto
en el estado de Nuevo Leon frente a la media nacional con un 2.22
frente a un 2.00 respectivamente.

Todos los resultados de las diferentes polarizaciones no muestran,
de momento, que haya una significacion ideologica importante en

8 Los tres tipos de polarizacion calculadas tienen diferentes formulas: la polarizacion
no ponderada (que aparece simplemente como «polarizaciéon») se calcula mediante
la formula Prnp=X-X,, en donde X, es el valor ideoldgico ubicado en el extremo
derecho y X, es el valor ideolégico ubicado en el extremo izquierdo, dichos valores se
restan entre si para obtener el rango o distancia de los partidos en una escala lineal de
valores (Ruiz y Otero, 2013: 94). La férmula de polarizaciéon ponderada es la siguiente
PP: E?:I%(xi_g)g , al ser V2 el porcentaje de votos obtenidos en una eleccion; xz la

posicién que ocupa el partido politico en la escala 1-10 y X la media de las posiciones de
los partidos en la escala (Hazan, 1997: 44). Y, finalmente, la féormula de polarizacion

ponderada escalar es la siguiente: . Al resultado final

PPE= [T1, oo (xi — %) % (2)
de la polarizacion ponderada se le aplica una raiz cuadrada y se multiplica por dos.

(Ledn, 2013: 73).
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México y concretamente en el estado de Nuevo Leon, puesto que en

ningun caso las polarizaciones superan los tres puntos.

PERFIL IDEOLOGICO DEL VOTANTE NUEVOLEONES

Las caracteristicas del sistema de partidos nuevoleonés muestran los
aspectos estructurales del comportamiento politico electoral, las ca-
racteristicas del votante nuevoleonés muestran los aspectos actitudi-
nales del comportamiento politico electoral.

Scarrow (2010) senala que los aspectos actitudinales pueden ser
altamente relevantes cuando inciden en el grado de instituciona-
lizacion democratica, el interés en la politica, la valoracion de los
ciudadanos hacia los partidos politicos o la identificacion partidista
son aspectos que pueden debilitar el grado de institucionalizacion

democratica.
TaBra 7
INTERES EN LA POLITICA DE LOS NUEVOLEONESES
Y LOS MEXICANOS EN GENERAL
Interés politico Meéxico Nuevo Ledn
Muy interesado 7.10 % 40.30%
Algo interesado 26.40% 17.20%
Poco interesado 40.70% 16.40%
Nada interesado 25.30% 25.90%
Total 1572 (99.6%) 1075 (99.8%)

Fuente: elaboracion propia con base en encuestas de opinion’.

9 La pregunta de interés por la politica fue extraida para el caso de México de la
encuesta LAPOP (2016) y para el caso de Nuevo Ledn se utilizé la encuesta de Perfiles
del Electorado Nuevoleonés (2018).
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El primer aspecto que se desarrolla es el de interés en la politica
y establece en una tabla comparativa el interés por la politica de los
nuevoleoneses con respecto al resto del pais.

En la Tabla 7 se puede apreciar que los nuevoleoneses estan mas
interesados en la politica que el resto del pais, 57.50% muestra mu-
cho o algtin interés en la politica, con respecto a 33.50% del resto de
mexicanos. Con respecto al sector de los que no estan interesados en
la politica existe una coincidencia con 25% en ambos casos.

Un mayor nivel de interés en la politica deberia relacionarse, en
principio, con aspectos de identificacién partidista y valoracion de
las instituciones politicas. En el caso del sector que no esta interesado
en la politica se podrian identificar aquellos electores que se abstie-
nen de votar; en las pasadas elecciones presidenciales del 1 de julio
de 2018, a nivel nacional hubo una participaciéon de 63.42% y para
el estado de Nuevo Leén hubo una participacion de 55.76% (INE,
2018), con lo cual hubo un abstencionismo de 36.58% para México
y un abstencionismo de 44.24% para el estado de Nuevo Le6n."

Seguidamente se presentan los datos de intencién de voto,
a partir de este momento se toman las alianzas (coaliciones) de
partidos que compitieron en la pasada eleccion presidencial de
2018: Por México al Frente, coalicién formada por el Partido Accion
Nacional, Partido Revolucionario Democratico y Movimiento
Ciudadano (PAN, PRD y MC), cuyo candidato representante
fue Ricardo Anaya Cortés; coalicion Todos por México, que es
la unién del Partido Revolucionario Institucional, Partido Verde
Ecologista de México y Partido Nueva Alianza (PRI, PVEM y NA),
cuyo candidato representante fue José Antonio Meade Kuribrena;

10 Se puede partir de que hay un votante desinteresado en la politica que no percibe
diferencias significativas entre las propuestas de los candidatos o partidos politicos
y pierde interés por el resultado de la eleccion, a esto se puede sumar el coste de ir
a votar (pérdida de tiempo, incomodidad de trasladarse al centro de votacion, entre
otros) este tipo de votante puede mantener su postura eleccion tras eleccion y se
denomina «abstencionista por indiferencia» (Enelow y Hinich, 1984, p. 90.
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la coalicion Juntos Haremos Historia, que estuvo formada por el
Movimiento de Regeneracion Nacional, el Partido del Trabajo y
el Partido Encuentro Social (Morena, PT y PES), representados
por el candidato Andrés Manuel Loépez Obrador; finalmente el
candidato independiente Jaime Rodriguez Calderoén, sin coalicion y

representado como «Bronco independiente».

TABLA 8
INTENCION DE VOTO DE LOS ELECTORES MEXICANOS Y NUEVOLEONESES

Partido / Coalicion Meéxuco Nuevo Ledn
Por México al Frente 23.19% 18.04%
Todos Por México 15.74% 16.00%
Juntos Haremos Historia | 15.62% 4.00%

Bronco independiente SV SV

Votos nulos 2.16% 1.30%
Indecisos 41.10% 60.65%
Total 99.97% 99.98%

Fuente: elaboracién propia con base en encuestas de opinion'’.

Los resultados de la intencién de voto reflejan a la coalicion que
debe ser vencedora en las elecciones presidenciales del 1 de julio de
2018; la coalicion Por México al Frente, del PAN, PRD y MC era la
preferida para 23.19% de los mexicanos, al ser la vencedora, en el
caso de Nuevo Leon la coalicion Por México al Frente es también la
opcion preferida por los electores.

11 Para la intenciéon de voto de los mexicanos se utilizé la encuesta Latinobarémetro
(2018) y para la intencién de voto de los nuevoleoneses se utiliz6 la encuesta Perfiles
del Electorado Nuevoleonés (2018).
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La opcion de Todos por México, que es la coalicion PRI, PVEM,
NA, se ubica en segundo lugar en la intencién nacional y en tercer
lugar en el estado nuevoleonés, Juntos Haremos Historia, que es la
coalicién de Morena, PT y PES se ubica en el tercer lugar nacional,
muy cercano a Todos por México y es el tltimo lugar en la intencion
de voto nuevoleonés.

El ntimero de indecisos se puede tomar como aquellos votantes
que deciden abstenerse, cuyos resultados son muy parecidos en las
dos intenciones de voto tomadas en cuenta.

Enla Tabla 9, se presenta un ejercicio en donde se comparan, las
intenciones de voto, el votoideologicoy el resultado real de las eleccio-
nes presidenciales tanto en México como en el estado de Nuevo Leon.

TaABLA 9
COMPARATIVA ENTRE INTENCION DE VOTO, VOTO IDEOLOGICO Y VOTOS REALES
EN LAS ELECCIONES PRESIDENCIALES DE 2018 EN TODA LA REPUBLICA MEXICANA

Partido/Goaliitn | "GN | i | ten] ||| Bctidad
Por México al Frente 39.38" 23.20 22.27 17.11 0.93 Baja/alta
Todos Por México 26.73 32.80 16.40 10.33 16.40  |Media/baja
Juntos Haremos Historia | 26.53 43.98 53.19 26.66 9.21 Baja/alta
Bronco independiente SV SV 5.23 SV SV SV
Votos nulos 3.67 2.77 2.77 0.9 SV Alta
Indecisos 41.10 41.10 36.58 4.52 4.52 Alta
Total 99.97 99.98 99.86

Fuente: elaboracion propia en base a proyecciones de la intencidn de voto presentada
en la encuesta Latinobarémetro, cdleulo de voto ideoldgico y resultados reales del INE™.

12 Todos los valores numéricos estan expresados en porcentajes.
13 Esta tabla es un ¢jercicio de proyecciéon. La intenciéon de voto genera un resultado
descriptivo, el calculo del voto ideolégico se basa en ubicar ideolégicamente a los
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Enla anterior tabla, en la cual se realiza un ejercicio de proyeccion de
resultados para las elecciones presidenciales de 2018, se encuentran
varios aspectos significativos. La relaciéon entre intencién de voto,
que corresponde a qué partidos o candidatos hubiesen elegido los
votantes encuestados un ano antes de la eleccion real, muestra que la
coalicion Por México al Frente era la clara favorita para los votantes.
Sin embargo, en la votacion real esta coalicion pierde 17.11% de los
votos; la coalicion Todos por México, que era la segunda opcion que
ocupaba el segundo lugar en la intencion de voto, queda relegada a
un tercer lugar con 10.33% de los votos; la coaliciéon de Juntos Ha-
remos Historia, que era la opcion menos preferida por los votantes
en la intencion de voto logra la victoria en las elecciones reales con
26.66% mas de los votos otorgados para obtener un total de 53.19%
de los votos.

Con relacion a la proyeccion electoral del calculo ideologico, la
coalicion Por México al Frente obtiene 23.20% en la proyeccion
frente a 22.27% en el resultado real para un diferencial de solo
0.93%, lo que representa una alta eficacia predictiva con respecto
a dicha coaliciéon. Sin embargo, la proyeccion falla al ubicar a la
coaliciéon en tercer lugar de la votaciéon cuando obtiene un segundo
lugar en la votacion real.

partidos, mediante tablas de contingencia, posteriormente se establece una tabla de
frecuencias para ubicar a los votantes, una vez ubicados votantes y partidos se cambia
la escala lineal de valores de su forma original discreta a una forma de escala continua
y se aplica la formula de proximidad ideologica que es Prox = [v-c], en donde se resta
la posicién del votante a la posiciéon del partido y se toma en cuenta el menor valor
numérico para decidir la proximidad sin importar el signo (Hinich y Munger, 2003:
225). Con relacion a la significacién es un indice para medir que tanto proyecta el
calculo ideoldgico el resultado real de la eleccion, existe un resultado real y existe un
resultado que se anticipa con la aplicacion del calculo de voto ideolégico, a menor
diferencia entre la resta en valores absolutos de ambos la efectividad del modelo es
mas alta, si el diferencial es menor de 5 puntos entonces la efectividad es alta, si la
diferencia es entre 5.01 y 10 la efectividad es medio alta, si la diferencia es entre 10.1
y 15 la efectividad es media, si es entre 15.1 y 20 la efectividad es media baja y, si es
mayor a 20 la efectividad es nula o baja. (Ledn, 2016: 50).
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Con respecto a la coalicion Todos por México, en la proyeccion
del calculo ideoldgico esta coalicion ocupa un segundo lugar con
32.80% vy en el resultado real pierde la mitad de los votos 16.40%
para ser el tercer lugar en el general de la votacion. Cabe destacar
que la coalicion Todos por México es la coalicion mas afectada en
relacion a los resultados proyectados con los resultados reales, lo que
significa que los partidos PVEM, NA y especialmente el PRI son los
partidos que mas sufren las consecuencias del realineamiento elec-
toral, esta tendencia de realineamiento ya se percibe en el indicador
estructural de la volatilidad.

Con relacion a la coalicion Juntos Haremos Historia, la proyec-
ci6n ideolégica le da como ganadora, al igual que el resultado real,
y obtiene 9.21% mas de los votos proyectados y es, al contrario que
la coaliciéon Todos por México, la coaliciéon que mas se beneficia del
realineamiento electoral.

Con relacion a los votantes indecisos proyectados, aquellos que
representan a los posibles abstencionistas, en las proyecciones tota-
lizan 41.10% de la Lista Nominal, en el resultado real esta cifra de
abstencionistas es levemente menor con 36.58%, con un diferencial
de 4.52°% menos de abstencionistas. (Ver Tabla 10).

En la proyeccion hecha para Nuevo Leon, la coalicion Por Mé-
xico al Frente logra la mejor intencion de voto, en el resultado real
incrementa su voto en 14.26%, pero aun asi queda en segundo lu-
gar. La intencion de voto para la coalicion Todos por México pierde
1.53% en el resultado real, partia como segundo lugar en la inten-
cion de voto, y, se ubica en el tltimo lugar en los resultados reales. La
coalicién Juntos Haremos Historia mejora en 30.33% en el resulta-
do real frente al pobre 4.00% que tenia en intencién de voto para ser
la coalicidon mas votada en el estado. Bronco independiente se ubica
en el tercer lugar con 16.52% en el resultado real.

En la proyeccion ideologica se puede notar que el modelo es poco
efectivo en proyectar los resultados del estado. La coalicion Por Mé-
xico al Frente logra 8.94% vy en el resultado real obtiene 32.30%.
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TaBra 10
COMPARATIVA ENTRE INTENCION DE VOTO, VOTO IDEOLOGICO Y VOTOS REALES
EN LAS ELECCIONES PRESIDENCIALES DE 2018 EN EL ESTADO DE NUEVO LEON

Partido/oliciin | "G | i | tind | vl || Bl
Por México al Frente 18.04'" 8.94 32.30 14.26 23.36  |Media/baja
Todos Por México 16.00 49.73 14.47 1.53 35.26 Alta/baja
Juntos Haremos Historia 4.00 22.36 34.33 30.33 11.97  Baja/medial
Bronco independiente SV 18.95 16.52 SV 2.43 Alta
Votos nulos 1.30 1.30 2.26 0.96 0.96 Alta
Indecisos 60.65 60.65 44.24 16.41 16.41  |Media baja
Total 99.98 99.98 99.88

Fuente: elaboracion propia en base a proyecciones de la intencion de voto
presentada en el Estudio Perfiles del Electorado Nuevoleonés (CEE, 2018),
cdleulo de voto ideoldgico y resultados reales del INE.

Todos por México tiene una proyeccion ideologica de 49.73% vy se
ubica en el primer lugar, pero queda tltima en la votacion real y
pierde 35.26% de los votos. Juntos Haremos Historia consigue la
victoria mejorando en 11.97% su votacion y Bronco Independiente
obtiene en el resultado real 16.52%, al perder 2.43% en la proyec-
ci6n ideologica.

Con relacion a los indecisos ubicados en ambas proyecciones, en
los resultados reales 16.41% mas de los votantes al final ejercieron
su voto.

Es llamativa la situacion que se presenta en los resultados electo-
rales nuevoleoneses; en primer lugar, los votantes tienen una media
de ubicacion ideologica de 6.00 frente a 5.07 de media del resto de

14 Todos los valores numéricos estan expresados en porcentajes.
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votantes mexicanos, lo que tiene como significado que el votante de
Nuevo Leo6n esta mas ubicado a la derecha.

En segundo lugar, la coalicién de Todos por México es la opcion
que se ubica mas a la derecha y, por tanto, es la opciéon que debe
cooptar a la mayoria de los votantes. Sin embargo, el realineamiento
electoral vuelve a castigar al PVEM, NA y al partido mas fuerte del
estado, que tradicionalmente habia sido el PRI.

Y, finalmente, la fuerza que mas se ubica a la izquierda del es-
pectro ideolégico es quien consigue obtener la mayoria de los votos,
con una ubicacion de 4.36, cuando los votantes del estado se ubican
en un 6.00.

Esta situacion hace presumir que los resultados federales del esta-
do para la eleccion presidencial fueron definidos por la circunstancia
de otros factores: si el votante no escogi6 al partido o candidato de
su preferencia, que presumiblemente es la opciéon mas cercana con
su propia ideologia, entonces el votante puede sentirse desarraigado
hacia el partido de su preferencia habitual, la alta volatilidad que
genero realineamiento electoral puede ser prueba de esto.

Para comprobar dicho desarraigo se puede verificar el aspecto
actitudinal de la opinién de los electores con respecto a los partidos
politicos como instituciones en la Tabla 11.

En ella puede apreciarse que la vision negativa de los partidos es
casi generalizada tanto en Nuevo Ledn como en el resto del pais, las
consecuencias que generan estas valoraciones son las que pueden
permitir el determinar el desarraigo de los votantes.

Para medir dichas consecuencias, a nivel nacional, se presenta
la Tabla 12. Se puede observar que 72.52% de los mexicanos esco-
gerian la opcion de votar por un partido de la oposicion, sin apoyar
al partido de gobierno, es decir, la valoraciéon negativa acerca de
los partidos politicos perjudica al partido que esté gobernando en
el momento de la valoracion del encuestado, por tanto, la decision
del votante esta en funcién de castigar a la gestion partidista y no de
crear un juicio de maximizacion.
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TaBra 11

VALORACION DE LOS PARTIDOS POLITICOS

POR PARTE DE LOS ELECTORES MEXICANOS Y NUEVOLEONESES

Valoracion México fuevo Ledin
Positiva 8.80% 14.40%
Negativa | 89.20% 85.50%

Fuente: elaboracion propia a partir de las encuestas de Latinobardmetro 2018

y Estudio Perfiles del Electorado Nuevoleonés (CEE, 2018).7

TaBrLa 12

INTENCION DE VOTO DE LOS ELECTORES MEXICANOS

CON RESPECTO A PARTIDO EN EL GOBIERNO Y PARTIDO DE LA OPOSICION

Intencion de voto Frecuencias | Porcentaje
Voto por el partido en el gobierno 136 27.47
Voto por el partido de oposicion 359 72.52

Fuente: elaboracion propia con base en la encuesta de Latinobardmetro 2018.

En una circunstancia normal de elecciones «el votante racional eli-
ge a partir de lo que considera lo mas importante en una jerarquia
ordenada, su escogencia le hace confiar en una utilidad esperada»
(Shepsle, 2016: 51), st el votante busca votar por una accién deter-
minada con el fin de castigar al partido de gobierno, entonces dicho
votante no esta racionalizando su voto.

15 En ambos casos las preguntas han sido acerca de la valoracién y confianza que se
tiene en los partidos politicos, dichas variables han sido dicotomizadas en valoraciéon

positiva o valoracion negativa.
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En el caso del estado de Nuevo Ledn, se miden las consecuencias
de la valoracion partidista con la siguiente pregunta:

TaBLA 13
¢VOTAR POR UN CANDIDATO/A INDEPENDIENTE
SIRVE PARA CASTIGAR A LOS PARTIDOS?

Intencion de voto Frecuencias | Porcentage
No 323 30.04
Posiblemente 323 30.04
Si 429 39.90

Fuente: elaboracion propia con base en el Estudio Perfiles
del Electorado Nuevoleonés (CEE, 2018).

Si unimos las opciones —si y posiblemente—, un total de 69.4% de
los electores nuevoleoneses piensa que votar por un candidato inde-
pendiente castigaria a los partidos politicos, y, ademas de pensarlo
lo hicieron; para las elecciones de gobernador de 2015 por vez pri-
mera, los nuevoleoneses escogen como burgomaestre a un candidato
independiente, en un estado en donde, a excepciéon de 1997, todos
sus gobernadores habian sido priistas (Inafed, 2018).

De igual manera, los nuevoleoneses vuelven a castigar a los parti-
dos politicos tradicionales en el estado en las elecciones presidencia-
les de 2018 al votar mayoritariamente por la coaliciéon de izquierda
Juntos Haremos Historia, tendencia ideoldgica inédita en el estado'®
hasta el momento.

16 Se puede considerar al estado de Nuevo Ledn una entidad con tendencia derechista,
por su media de ubicacion ideologica. Tradicionalmente el PRD, que fue la opcion
tradicional de izquierdas en el pais desde 1989, nunca consiguié ganar una gubernatura,
y, en afos anteriores, el dominio priista fue casi impuesto al ser un sistema de partido

hegemoénico.
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Para saber con precision cual o cudles partidos fueron perjudica-
dos por el voto de castigo se presenta la siguiente tabla.

TaBLA 14
¢POR QUE PARTIDO USTED NUNCA VOTAR{A?

Coalicion Porcentaje Partido Porcentaje
Por México al Frente 22.74 PAN 14.85
Todos Por México 28.69 PRI 25.25
Juntos Haremos Historia 22.00 Morena 13.74
No rechaza 26.55 No rechaza 26.55

Fuente: elaboracion propia con base en el Estudio Perfiles

del Electorado Nuevoleonés (CEE, 2018).

Se puede observar que la coalicion mas rechazada es la de Todos
por México, con un 28.69%, 6 puntos +/- sobre las coaliciones res-
tantes; cuando se desagregan las coaliciones y se califica al partido
mas representativo de cada una, se observa que el PRI tiene 25.25%
de rechazo y supera en mas de 10 puntos a los partidos restantes.

CONCLUSIONES

Luego de analizar tanto el sistema de partidos nuevoleonés como
el perfil del votante y la intencion de voto, todo esto bajo la optica
de un modelo ideol6gico downsiano, se pueden establecer algunas
premisas que expliquen el triunfo de la coalicién Juntos Haremos
Historia en las pasadas elecciones presidenciales de 2018.

Cabe destacar que se ha hecho un estudio tomando la totalidad
del pais y, al mismo tiempo se acompana este analisis con el estudio
del estado de Nuevo Ledn, que seria una muestra, no representativa,
a mi juicio, pues se dejan 31 estados restantes por fuera.
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Sin embargo, se detecta una realidad nacional y, esa realidad
se repite parcialmente en la muestra estudiada, lo que genera una
evidencia estadistica que permite establecer algunas explicaciones
puntuales.

En primer lugar, el indicador que hace saltar el cambio y reali-
neamiento electoral en el sistema de partidos en el pais es el de vola-
tilidad. México, en los ultimos periodos electorales, habia presenta-
do una volatilidad baja que representaba la alta institucionalizacion
del sistema de partidos. Esta volatilidad cambia en 2018, pues de
3.42 en 2015 se llego a 44.03, lo cual presenta, por decirlo asi, un
subito realineamiento electoral.

En Nuevo Leodn ese realineamiento ocurrié tres anos antes, en
las elecciones de Gobernador, con el triunfo de un candidato inde-
pendiente por vez primera en la historia electoral del pais. Lo que se
puede percibir como una casualidad electoral se termina convirtien-
do en tendencia nacional.

Se puede evidenciar una abrupta caida del PRI a nivel nacional y
federal; no es la excepcion el estado de Nuevo Leon.

Los datos de las encuestas trabajadas, una nacional y otra he-
cha en el estado, con respecto a la intencién de voto, no arrojaron
las pistas correctas de los resultados que finalmente iban a suceder.
Ambas encuestas daban como favorito al PAN y a su coalicién; el
PRIy sus aliados se ubicaban en segundo lugar y, el posterior ga-
nador, Morena y Juntos Haremos Historia partia en tercer lugar.

La proyeccion ideologica tuvo una relativa efectividad a nivel na-
cional. Si bien pronosticé la victoria de Juntos Haremos Historia,
proyect6 de igual manera un segundo lugar para el PRI, que al final
fue el gran perdedor de las elecciones.

En el estado de Nuevo Leon la proyeccion ideoldgica no fue efec-
tiva porque el votante no respondi6 a la légica de votar por el par-
tido mas cercano a su propia ideologia, sino que ejercié una especie
de voto castigo contra el PRI

Puede resultar inesperado que una coalicién de izquierdas gane

90



Luis Eduardo Le6n Ganatios

en un estado en donde, hasta ahora, las opciones electorales de iz-
quierda habian sido incipientes, por tener un electorado con una
posicion media de derecha.

En resumen, estos comicios se podran recordar como unas elec-
ciones de cambio y realineamiento electoral, en donde gana amplia-
mente Morena y su coalicion Juntos Haremos Historia, y de aquellas
elecciones en donde el gran partido perjudicado fue el Partido Revo-

lucionario Institucional.
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11.
CIUDADANIA, VALORES Y RELACIONES
CON LOS PARTIDOS POLITICOS






PERFILES DE LAS CREENCIAS
POLITICAS DE LA CIUDADANIA

Maria de Jestis Avila Sanchez, José Alfiedo Fauregui Diaz
v Rodrigo Tovar Cabarias

INTRODUCCION

Asumirse como ciudadano en una sociedad y seguir las practicas y
creencias derivadas del sistema politico no siempre van de la mano,
sobre todo en este momento historico, que Giddens (1996) denomi-
na modernidad tardia, con la flexibilidad e incertidumbre que trae
aparejada esto. Diversos estudios indican que estamos pasando por
un periodo de grandes transformaciones y el ambito politico no es-
capa a ello.

Algunos debates sobre el papel de la cultura politica en la mo-
dernidad tardia sugieren un distanciamiento del sistema politico, si-
tuacion observada en la baja participacion politica, tanto en México
como en Nuevo Leén. Sin embargo, el problema radica en la per-
sistente confusion entre cultura politica e instituciones politicas; la
desafeccion en el sistema politico llevaria a la crisis o debilitamiento
de la cultura politica.

La presencia cada vez mas visible de nuevas formas de culturas
politicas debe ser vista como una dimensiéon de la modernidad de-
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mocratica, ya que estas practicas y creencias ofrecen a las personas
ciudadanas la posibilidad de la experiencia individual y los medios
para construir la propia identidad.

Esta investigacion tiene como meta la identificacion de perfiles
politicos en personas ciudadanas en Nuevo Leon con base en el ana-
lisis de la intensidad de sus creencias sobre la democracia y la politi-
ca. Con este proposito se plantearon tres objetivos especificos:

a) Conocer la intensidad de las creencias politicas manifestadas
por las personas ciudadanas.

b) Determinar el grado de asociacion entre las creencias politicas
manifestadas por las personas ciudadanas dentro de cada sis-
tema de creencias.

c) Identificar y examinar los perfiles a través de los sistemas de
construcciones politicas configurados por la ciudadania de
Nuevo Leon.

Se plante6 como hipotesis guia de la investigacion que los diferentes
comportamientos politicos de las personas ciudadanas estan relacio-
nados con la configuracion de su sistema de creencias y con el nivel
de intensidad con la que creen en los diferentes preceptos asociados
a la democracia y la politica.

El analisis de la intensidad de las creencias sobre la democracia y
la politica fue realizado empleando los datos de la encuesta del Estu-
dio Perfiles del Electorado Nuevoleonés (EPEN 2018).

El trabajo se divide en cuatro apartados: en el primero se realiza
un breve marco de referencia en donde se aborda el concepto de
creencias politicas; en el segundo se expone la metodologia, en par-
ticular se describe la fuente de datos y la técnica estadistica aplicada
para el analisis de la informacion; en el tercero se presentan los resul-
tados, y finalmente se realiza una conclusion, en la que se destacan

los hallazgos principales.
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ENFOQUE SOCIOLOGICO SOBRE LA CULTURA POLITICA

Las creencias politicas forman parte de la cultura politica, que com-
prende al conjunto de conocimientos, evaluaciones y actitudes que
una poblacién manifiesta sobre diversos aspectos de la vida y el siste-
ma politico; atiende al universo simbolico y su sentido, asi como de
los supuestos acerca de donde, cuando y como las personas entien-
den que tendran que actuar politicamente en su mundo cotidiano
(Ross, 2010).

Ademas, no estan aisladas de otros componentes de la cultura,
como las creencias fundamentales de las personas, la relacion con la
naturaleza, la vision temporal, la esencia humana, la relacién con los
demas, y otras actitudes politicas (Lechner, 1987).

Existe una diversidad de creencias sobre el significado de la poli-
tica y la democracia debido a que las configuraciones de la matriz de
creencias se construyeny articulan en cada contexto y momento histo-
rico de un modo particular y especifico (Schneider y Avenburg, 2015).
Por ello, el sistema de creencias no es unico ni homogéneo, lo que
genera un dinamismo y heterogeneidad. Cuando se habla de creen-
cias politicas en sociedades contemporaneas, en realidad se hace re-
ferencia a diversas experiencias situadas en realidades heterogéneas.

Los estudios en México se remontan a la década de los 60, cuan-
do se perfil6 que la sociedad mexicana presentaba una cultura politi-
ca en donde predominaba la creencia fatalista, lo que causaba poca
participacion e interés hacia la politica, aunque con pretensiones ele-
vadas y fuertes lazos de confianza (Almond y Verba, 1963). Se ad-
vertia de las transformaciones democraticas en el pais (Zayas, 2013),
haciendo evidente el dinamismo hacia los ideales de la democracia
que Buendia y Moreno (2004) observaban en las opiniones publicas
expresadas, esquivas e imprecisas.

De acuerdo con Sarsfield (2007), las preferencias politicas de los
mexicanos se podian clasificar en dos grupos, «en el primero predo-
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mina un conjunto de dimensiones bien estructuradas y con patrones
de predictibilidad, y el segundo grupo muestra la existencia de di-
mensiones no estructuradas e impredecibles» (p. 145).

En Nuevo Leon los estudios realizados sobre la cultura politica
han concluido que esta se caracteriza por un bajo nivel de conoci-
miento y confianza en la politica, asi como una visiéon reduccionista
de la participacion politica (Garza, 1985; Canta y Vazquez, 2009;
Rodriguez, 2010). Sanchez (2011) senala como entre los ciudadanos
regiomontanos coexisten dos ideologias: una conservadora y de de-
recha en el plano politico y moral, y otra mas de centro derecha en
el ambito de la economia.

Sin embargo, en el afio 2015 se vivié en Nuevo Le6én una tran-
sicion politica nunca antes vista en la democracia, cuando un can-
didato independiente gané de manera abrumadora la eleccién de
Gobernador del estado, resultado de un distanciamiento de los par-
tidos politicos y de las ideologias politico-partidistas, reflejo de un
fenbmeno mas amplio: la pérdida de centralidad de la politica en
la vida social de las personas nuevoleonesas. Se configuran nuevas
identidades basadas en sistemas de creencias hacia la democracia.

La CEE (2018), a partir de un analisis de las diferentes dimensio-
nes sobre el ambiente democratico y politico en Nuevo Leon realiza-
do con base en el EPEN 2018, encontro6 que el electorado del estado
tiene un comportamiento heterogéneo en cuanto a las creencias y
practicas politicas, vislumbrandose la presencia de diferentes perfiles
de creencias politicas.

Es patente la falta de estudios sobre la cultura politica de las per-
sonas nuevoleonesas que abarquen la complejidad social actual y
la utilizacion de clasificaciones teéricas fijas para analizar la con-
figuracion de los sistemas de creencias politicas. Esta investigacion
abona en este terreno al construir perfiles politicos de la ciudadania
de Nuevo Leo6n, conformando una tipologia.

Se utiliza como guia en el desarrollo de la misma el concepto de
creencias politicas de Bourdieu:
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Las demandas propiamente ideolégicas: las expectativas de un

mensaje sistémico capaz de dar un sentido unitario a la vida, pro-

poniendo a sus destinatarios una visiéon coherente del mundo y una

existencia humana, y dandole los medios de realizar la integracion

sistematica de la condicién cotidiana, asi pues, capaz de propor-

cionarles justificaciones de existir como existen (2000: 49).

Si los limites de los sistemas de creencias son generalmente indefini-

dos, cabria preguntarnos en Nuevo Leon:

a)

b)

¢Qué tan interrelacionadas se encuentran las creencias en el
sistema de creencias politicas de la ciudadania?

¢Qué caracteristicas de orden tienen este cuerpo de valores y
conceptos dentro del sistema de creencias politicas de la ciuda-
dania?

Constituiran la base para la conformacion de los perfiles las diferen-

tes creencias politicas que a continuacion se definen:

a)

Las creencias sobre los derechos y obligaciones ciudadanas,
referidas al sentimiento de ser parte de una comunidad po-
litica, de reconocerse y ejercer los derechos civiles, politicos
y sociales que le confiere esa membresia, asi como creer que
deben cumplir con ciertas responsabilidades (Martinez, 1999).
Las creencias sobre la participacion ciudadana, que incluyen
los valores y representaciones que las personas tienen de su re-
lacion con las autoridades democraticas en tanto ciudadanos
y con los conciudadanos basada en el deber ser, como lo plan-
teaba Tocqueville, las normas de participacion y solidaridad
entre ciudadania (Dalton, 2008).

La creencia en la propia ineficacia, la cual puede definirse
como la falta de capacidad para incidir el sistema politico. De

acuerdo con Reef y Knoke (1993) estas creencias pueden ser
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positivas cuando las personas expresan interés por participar
en las decisiones que toma el gobierno, o negativas si las per-
sonas comunican sentimientos de resignacion, fatalismo e im-
potencia.

La creencia en el cinismo politico, que alude a la percepcion
que tienen las personas sobre los motivos privados que guian
la toma de decisiones de los politicos. De acuerdo con Citrin
y Muste (1993), esta creencia tiene dos orientaciones: positi-
va y negativa. La primera sefiala como los motivos privados
son reflejo de las declaraciones publicas de los politicos para
ganar el beneplacito de los ciudadanos, como trabajar por el
bien comun. La negativa, por otra parte, se basa en la idea de
que los motivos privados no coinciden con lo expresado por
los politicos, que tienen como interés real lograr un beneficio
econ6émico o simbdlico a través del poder.

La creencia sobre los fines de la actividad del sistema politico,
concepto que se refiere a la creencia que atiende a la actividad
politica o a las instituciones politicas por su mayor o menor ca-
pacidad para producir otras satisfacciones, como impulsar el
desarrollo econémico. La relacion entre democracia y desarro-
llo econémico ha sido uno de los temas mas ampliamente estu-
diados. Se parte de suponer que la democracia estable promue-
ve el desarrollo econémico (Lipset, 1979); sin embargo, se ha
demostrado que también en un gobierno autoritario es posible
el desarrollo (Przeworski, Alvarez, Cheibub y Limongi, 2000).
La creencia sobre el funcionamiento de la democracia, la cual
hace alusion al apoyo de las personas a los principios o ele-
mentos basicos del gobierno democratico, tanto como un mo-
delo ideal como forma de gobierno preferible a otros posibles.
También incluye la evaluaciéon que la ciudadania hace del
funcionamiento de la democracia en términos concretos y no
teoricos, se trata de la creencia en la capacidad del gobierno
democratico para responder a los intereses de la gente. Esto,
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de acuerdo con Dalton (2008), repercutira tanto en la legitimi-

dad como en la calidad del régimen democratico.

METODOLOGIA

El universo analizado en la encuesta del Estudio Perfiles del Electo-
rado Nuevoleonés 2018 estuvo constituido por ciudadanos mayores
de 18 anos que tuvieran por lo menos un ano viviendo en Nuevo
Leon. Su objetivo fue recopilar informacién sobre los perfiles del
electorado y conocer el ambiente democratico y politico en el estado
de Nuevo Leon (CEE, 2018).

El tamano de la muestra fue de 1,077 entrevistas a nivel estatal,
con lo cual se logré una confianza estadistica de 95%. El cuestiona-
rio se aplicd cara a cara en la calle, centros comerciales, viviendas,
parques, etcétera, y con garantias de anonimato del entrevistado. El
diseno muestral se realiz6 usando como marco el tGltimo corte del
listado nominal, y para la selecciéon de la muestra se aplicé un sub-
muestreo polietapico y estratificado.

El cuestionario consideré 69 preguntas, y los temas tratados se
pueden dividir en cinco bloques:

a) Interés y conocimiento sobre el estado de la democracia y los
procesos electorales.

b) Usos y costumbres del voto.

c) Experiencias significativas para la vida democratica.

d) Introspeccion a valores y percepcion de la politica y actores
politicos.

e) Aspectos demograficos.

Los indicadores analizados se centran exclusivamente en las creen-

cias politicas captadas por el EPEN 2018, a través de la pregunta
«;Qué tan de acuerdo se encuentra con las siguientes frases que le
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leeré?». Posteriormente se mencionan diez frases sobre las que se

capta también el nivel de intensidad con la que se valora o acepta

cada una de las frases a través de una escala de Likert con diez op-

ciones de respuesta, que van desde 1 como totalmente en desacuerdo

hasta 10 como totalmente de acuerdo.

Las diez frases se clasificaron en seis creencias politicas que se

utilizaron para la conformacién de los perfiles:

a)

Creencias sobre los derechos y obligaciones ciudadanas inclu-
ye dos frases: «Ser ciudadano/a es pagar impuestos» y «Ser
ciudadano/a es tener derechos».

Creencia en la participacion ciudadana alude a tres frases:
«Ser ciudadano/a es votar en las elecciones», «Ser ciudada-
no/a es platicar sobre politica» y «Ser ciudadano/a es ayudar
a resolver problemas de la comunidad».

Creencias de la propia ineficiencia se capta a través de la frase
«A los/las gobernantes los elegimos para que tomen las deci-
slones importantes por nosotros».

Creencia en el cinismo politico en la toma de decisiones se
traduce en la frase «Los/las gobernantes pueden aprovecharse
de su puesto siempre y cuando hagan cosas buenas».
Creencia sobre los fines del sistema politico incluye dos frases:
«LLa democracia permite alcanzar el desarrollo econémico» y
«Un gobierno autoritario permite alcanzar mas rapido el de-
sarrollo econémico».

Creencia sobre el funcionamiento de la democracia hace re-
ferencia a una frase y una pregunta: «L.a democracia es mas
importante que el desarrollo econémico» y «;Qué tan satisfe-
cho se encuentra con el funcionamiento de la democracia en

México, en Nuevo Leon y en el municipio que reside?».

Se utiliz6 para el estudio de los datos el analisis de componentes

principales (ACP), método estadistico con un enfoque geométrico
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que conceptualiza los conjuntos de datos multivariantes a modo
de una nube de puntos en un espacio multidimensional euclidiana
(Pearson, 1901). En particular, se realiz6 el analisis de dos nubes: la
de las estructuras y la de los individuos.'

Las interpretaciones de los componentes principales (los que ex-
plican mejor los datos) se realizan mediante la evaluacion de las con-
tribuciones de variable a un componente, siendo la proporcion de
la varianza lo que este ultimo explica. Antes de aplicar el ACP fue
necesario elaborar una matriz de correlacion.

El ACP presenta dos ventajas principales en el estudio de los per-
files politicos: el enfoque en las personas y el caracter multidimensio-
nal. Ambas ventajas estan en concordancia con la conceptualizacion
de la cultura politica que se ha propuesto. Con los resultados del ACP
se realiz6 una clasificacion jerarquica en una segunda fase, procedi-
miento que permiti6 agrupar a la ciudadania conforme a su semejan-
za en el nivel de intensidad de aceptacion de las creencias politicas,
sintetizando las configuraciones principales en términos de perfiles.

Fue empleado como criterio de agrupacion la varianza de la par-
ticion técnica denominada Ward, ya que permite descomponer la
nube de los individuos, creada a través del ACP, en grupos o clases
que se definen por una forma especifica de creer en la politica. Con
el fin captar la diversidad de perfiles del electorado respecto a las
creencias politicas, el analisis se centrara en estas clases.

RESULTADOS
Este apartado se divide en tres partes: primero se describen los pro-

medios del nivel de valoraciéon de cada una de las creencias politicas;

luego se examina la asociacion entre las diferentes creencias politicas

1 Ambas nubes comparten la misma estructura.
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manifestadas por la ciudadania nuevoleonesa, y finalmente se dife-
rencian tres perfiles de los ciudadanos de acuerdo con la configura-
cion de las creencias politicas que poseen.

Caracterizacion de las creencias politicas

Los promedios de las creencias politicas de la ciudadania nuevoleo-
nesa de la Gréfica 1 muestran un nivel intermedio de intensidad de
aceptacion, ya que entre las 13 creencias examinadas en conjunto
presentan un valor promedio menor a 7 en una escala del 1 al 10.
Las creencias y valores fundamentales de la politica no estan sien-
do plenamente reconocidos, incorporados e internalizados por los
nuevoleoneses, lo que da cuenta de la multirracionalidad de las con-
figuraciones politicas. Tres creencias presentaron el mayor nivel de

aceptacion:

a) «Ser ciudadano es tener derecho» obtuvo un promedio de 7.7.

b) «Ser ciudadano es votar» llegd a un promedio de 7.3.

c) «Ser ciudadano es ayudar a resolver problemas de la comuni-
dad» alcanz6 una media de 7.2.

Entre los habitantes del estado predominan las creencias politicas
centradas en la ciudadania, tanto en los derechos como en la parti-
cipacion.

En contraste con las anteriores creencias, «lLas/los gobernantes
pueden aprovecharse de su puesto siempre y cuando hagan cosas
buenas» fue la que tuvo el menor nivel de aceptacién con un prome-
dio de 4.3, seguido por «Un gobierno autoritario permite alcanzar
mas rapido el desarrollo econémico» con una media de 5.1, no su-
perando por mucho a «LLa democracia es mas importante que el de-
sarrollo econémico» con un valor medio de 5.3. Estos datos sugieren
que las y los habitantes de Nuevo Le6n creen con menos intensidad
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GRATFICA 1
PROMEDIO DE LAS CREENCIAS POLITICAS DE LA CIUDADANIA NUEVOLEONESA
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Fuente: elaboracion propia con base en el Estudio Perfiles
del Electorado Nuevoleonés (CEE, 2018).
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GRATFICA 2

CORRELACION ENTRE LAS DIFERENTES CREENCIAS

POLITICAS DE LA CIUDADANIA NUEVOLEONESA
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Fuente: elaboracién propia con base en el Estudio Perfile
del Electorado Nuevoleonés (CEE, 2018).
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en el cinismo en la toma de decisiones politicas (el fin justifica los
medios) y en las creencias relacionadas con el sistema politico, sea
este autoritario o democratico.

Destaca la heterogeneidad en el nivel de intensidad con la que
la ciudadania del estado acepta o valora las creencias politicas. En
la Gréfica 1 puede apreciarse visualmente la amplitud con la que se
distribuyen los valores que las personas manifiestan de cada una de
las creencias politicas, donde las lineas paralelas a la caja rectangular
indican el valor minimo y maximo. Como podemos observar, en
casl todas las creencias hay valores minimos de 0 y maximos de 10,
lo que refleja la multidiversidad y el grado de polarizacion de las

personas en la valorizacion sobre las creencias politicas.

Asociacion entre las diferentes creencias politicas
de las personas nuevoleonesas

En los resultados de la matriz de correlacion sobresale que algunas
creencias politicas se encuentran correlacionadas mas que otras,
como se ve en la Grafica 2.” La creencia «Ser ciudadano/a es tener
derechos» presenta una correlacion muy alta (0.50), lo cual significa
que los habitantes de Nuevo Leo6n asocian los derechos con estar
involucrados en la solucion de los problemas. También se destaca
la correlacion de la creencia «Ser ciudadano/a es votar en las elec-
ciones» (0.41).

Se presentd una menor asociaciéon con las creencias «lLas/los go-
bernantes pueden aprovecharse de su puesto siempre y cuando ha-
gan cosas buenas» (-0.37), «Un gobierno autoritario permite alcan-
zar mas rapido el desarrollo econémico» (-0.21) y «La democracia es

mas importante que el desarrollo economico» (-0.20).

2 Sedescriben solo las correlaciones que fueron altamente significativas (p<0.05 0 0.01).
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La creencia «Ser un ciudadano/a es pagar impuestos» fue asocia-
da en mayor medida con «Ser ciudadano/a es ayudar a resolver los
problemas de la comunidad» (0.37), «Ser ciudadano/a es votar en
las elecciones» (0.33) y «Elegimos a las/los gobernantes para que to-
men las decisiones por nosotros» (0.32). En contrasentido, la misma
creencia tuvo un nivel de asociaciéon muy bajo con «Las/los gober-
nantes pueden aprovecharse de su puesto siempre y cuando hagan
cosas buenas» (-0.08).

La creencia «Ser un ciudadano/a es votar en las elecciones» se
correlaciona mas con «Ser un ciudadano/a es tener derechos» (0.42)
y «Ser ciudadano/a es ayudar a resolver problemas comunes», (0.41)
y se asocia menos con «Las/los gobernantes pueden aprovecharse
de su puesto siempre y cuando hagan cosas buenas» (-0.20).

Las creencias «Ser ciudadano/a es platicar sobre politica» se
correlaciona con «lLas/los gobernantes pueden aprovecharse de su
puesto siempre y cuando hagan cosas buenas» (0.40) y con «La de-
mocracia es mas importante que el desarrollo economico» (0.40).
Las personas neoleonesas con una creencia en una participacion
politica minima tienen una alta tolerancia al cinismo politico en la
toma de decisiones y una profunda convicciéon democratica.

La creencia «Ser ciudadano/a es ayudar a resolver problemas de
la comunidad» se relacion6é mas con las creencias «Ser ciudadano/a
es tener derechos» (0.50) y «Ser ciudadano/a es votar en las eleccio-
nes» (0.41), mientras que se asocia menos con «Las/los gobernantes
pueden aprovecharse de su puesto siempre y cuando hagan cosas
buenas» (-0.18) y «Un gobierno autoritario permite alcanzar mas
rapido el desarrollo econémico» (-0.10).

Los nuevoleoneses que creen de forma mas intensa que es su de-
ber participar en la solucién de los problemas comunes tienden a
creer que tienen derechos y deben votar en las elecciones, a la vez
que muestran un rechazo al cinismo politico en la toma de decisio-
nes y al autoritarismo como forma de gobierno.

En tanto, la creencia «A las/los gobernantes los elegimos para
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que tomen las decisiones importantes por nosotros» estuvo mas re-
lacionada con «Ser ciudadano/a es votar en las elecciones» (0.34) y
«Ser ciudadano/a es tener derechos» (0.33), mientras que se relacio-
na menos con la creencia «Las/los gobernantes pueden aprovechar-
se de su puesto siempre y cuando hagan cosas buenas» (-0.10).

La creencia «lLas/los gobernantes pueden aprovecharse de su
puesto siempre y cuando hagan cosas buenas» se correlacioné en
mayor nivel con «Un gobierno autoritario permite alcanzar mas ra-
pido el desarrollo economico» (0.43) y «Ser ciudadano/a es platicar
sobre politica» (0.40). Las creencias con las que presenté una me-
nor asociacion fueron «Ser ciudadano/a es tener derechos» (-0.38),
«Ser ciudadano/a es ayudar a resolver problemas de la comunidad»
(-0.18), «Ser ciudadano/a es votar en las elecciones» (-0.17), «A las/
los gobernantes los elegimos para que tomen las decisiones impor-
tantes por nosotros» (-0.10), «Ser ciudadano/a es pagar impuestos»
(-0.08) y «LLa democracia ha permitido alcanzar el desarrollo econo-
mico del municipio donde reside» (-0.07).

La creencia «LLa democracia permite alcanzar el desarrollo eco-
némico» se asocid en mayor medida con «La democracia es mas
importante que el desarrollo econémico» (0.30) y «Ser ciudadano/a
es platicar de politica» (0.29), mientras que se relacion6 menos con
la creencia «LLa democracia ha permitido alcanzar el desarrollo eco-
némico del municipio donde reside» (-0.04).

Las personas que creen en la democracia como motor del desa-
rrollo econémico en Nuevo Leoén tienen una profunda conviccion
democratica como forma de gobierno, pero tienen una participacion
minima y reconocen que la democracia no ha permitido alcanzar el
desarrollo en su municipio de residencia.

La creencia «Un gobierno autoritario permite alcanzar mas ra-
pido el desarrollo econémico» se correlacioné mas con las creencias
«Las/los gobernantes pueden aprovecharse de su puesto siempre y
cuando hagan cosas buenas» (0.43) y «Ser ciudadano/a es platicar
de politica» (0.33). A su vez, tuvo una relacion baja con «Ser ciuda-
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dano/a es tener derechos» (-0.29) y «Ser ciudadano/a es ayudar a
resolver problemas de la comunidad» (-0.09).

La democracia es mas importante que el desarrollo econémico
fue una creencia que se relacion6 en mayor medida con «Ser ciuda-
dano/a es platicar de politica» (0.39) y «LLas/los gobernantes pueden
aprovecharse de su puesto siempre y cuando hagan cosas buenas»
(0.35), mientras que se asocié menos con la creencia «Ser ciudada-
no/a es tener derechos».

Los nuevoleoneses con una conviccién democratica como forma
de gobierno creen mas en una participacién minima de la ciudada-
nia y una mayor aceptaciéon del cinismo politico en la toma de de-
cisiones. Sin embargo, no creen que los ciudadanos/as son titulares
de derechos.

La satisfaccion en el funcionamiento de la democracia en México
esta mas asociada a la satisfaccion democratica en el municipio y
entidad de residencia (0.55 y 0.51 respectivamente), mientras que
esta misma satisfaccion en Nuevo Leén se correlacioné en mayor
medida con la satisfaccién del funcionamiento de la democracia en
el municipio de residencia (0.6) y en menor medida con la creencia
«Las/los gobernantes pueden aprovecharse de su puesto siempre y
cuando hagan cosas buenas» (-0.04).

Por Gltimo, la satisfaccion con el funcionamiento de la democra-
cia en el municipio donde residen se asocié en mayor medida con la
satisfaccion de la democracia en Nuevo Leon y se relacion6 menos
con la creencia «Las/los gobernantes pueden aprovecharse de su
puesto siempre y cuando hagan cosas buenas» (-0.07) y «La demo-
cracia permite alcanzar el desarrollo econémico» (-0.04).

Diferentes dimensiones de las creencias politicas

El ACP se realiz6 con 13 creencias y 130 modalidades (es decir, las
categorias de respuesta de las 13 creencias y valores politicos). El
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CuADRO 1

LLAS CONTRIBUCIONES DE LAS VARIABLES A LOS COMPONENTES

PRINCIPALES DE LAS CREENCIAS POLITICAS

Componentes
1 2 3

La democracia es mds importante que

el desarrollo econdmico -.016 .730 .072
Un gobierno autoritario permite alcanzar mds

rapido el desarrollo econdmico -.102 .670 .064
A los/las gobernantes los elegimos para que tomen las

decisiones importantes por nosotros .560 -.007 .247
Los/las gobernantes pueden aprovecharse de su puesto
stempre y cuando hagan cosas buenas -.270 716 -.008
Ser ciudadano/a es votar en las elecciones .696 -.037 .057
Ser ciudadano/a es platicar sobre politica 175 732 -.039
Ser ciudadano/a es ayudar a resolver problemas

de la comunidad 752 -.038 .049
Ser ciudadano/a es pagar impuestos .667 112 .034
Ser ciudadano/a es tener derechos .705 -.338 127
La democracia permite alcanzar el desarrollo

econdmico 436 462 -.073
a) Grado de satisfaccion sobre el funcionamiento de la

democracia en el Pais (México) .035 .100 812
b) Grado de satisfaccion sobre el funcionamiento de la

democracia en el Nuevo Ledn 144 -.010 .820
¢) Grado de satisfaccion sobre el funcionamiento de la

democracia en el municipio (en el que reside) 142 -.031 .851

Fuente: elaboracion propia con base en el Estudio Perfiles

del Electorado Nuevoleonés (CEE, 2018).

113




Perfiles del electorado nuevoleonés

primer paso es decidir e interpretar el nimero de componentes
principales que definan adecuadamente el espacio de la creencia.
Los tipos modificados que dan una mejor explicacion de los com-
ponentes indican que el primer componente explica 33.3% de la
varianza, el segundo 28.3% y el tercero 13.7%.

La investigacion se centrara en las tres componentes mas im-
portantes, teniendo en cuenta que en conjunto explican 75.3% de
la varianza. El Cuadro 1 muestra la distribucion de las variables
que mas contribuyen a la construcciéon de los componentes uno,
dos y tres en el plano formado por los componentes principales.

En el primer componente, las creencias que mas contribuye-
ron a su formacion por su intensidad fueron «Ser ciudadano/a es
ayudar a resolver problemas de la comunidad», «Ser ciudadano/a
es tener derechos» y «Ser ciudadano/a es pagar impuestos». En
el segundo componente tuvieron mayor intensidad las creencias
«Ser ciudadano/a es platicar de politica» y «LL.a democracia es mas
importante que el desarrollo econémico». Para la formacion del
tercer componente, contribuyé mas la creencia de estar satisfecho
con el funcionamiento de la democracia en México, Nuevo Leon y
el municipio de residencia.

La formacion de los tres componentes refleja que los valores y
creencias estan interrelacionados en diferentes niveles de intensi-
dad. Se podrian estar configurando tres sistemas de creencias po-
liticas entre las personas nuevoleonesas con distintos 6rdenes de
jerarquia.

En la Figura 1 se muestran de manera grafica la distribucién de
las creencias politicas en el plano formado por tres componentes,
los cuales se interpretan observando en los ejes la nube de modali-
dades. Las creencias relacionadas con ser ciudadano, como tener
derechos, ayudar a resolver problemas comunes, votar en las elec-
ciones, pagar impuestos y la ineficiencia propia para elegir a los
gobernantes, asi como la creencia en la propia ineficacia, se ubican
en el lado derecho del eje.
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Ficura 1
MODALIDADES QUE MAS CONTRIBUYEN A LOS COMPONENTES 1, 2 Y 3
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Fuente: elaboracion propia con base en el Estudio Perfiles
del Electorado Nuevoleonés (CEE, 2018).
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En la parte superior del eje derecho se encuentra otra configuracion
de creencias y valores asociada a las creencias «Ser ciudadano/a
es platicar de politica», «Las/los gobernantes pueden aprovechar-
se de su puesto siempre que hagan cosas buenas», «LLa democracia
permite alcanzar el desarrollo econémico», «Lla democracia es mas
importante que el desarrollo econémico» y «Un gobierno autoritario
permite alcanzar mas rapido el desarrollo econémico».

Por el contrario, el lado izquierdo del eje se define por las creencias
evaluativas sobre el grado de satisfaccion con el funcionamiento de la
democraciaen México,en Nuevo Leényen elmunicipioderesidencia.

También en la Figura 1 es posible observar la distancia en la in-
tensidad de aceptacion de las diferentes creencias politicas. Resalta
la distancia que separa a «Ser ciudadano/a es tener derechos» con
el cinismo politico en la toma de decisiones, «LL.a democracia es mas
importante que el desarrollo econémico», «Un gobierno autoritario
permite alcanzar mas rapido el desarrollo econémico», y con la satis-
faccion con el funcionamiento de la democracia en los tres ambitos

geograficos de referencia.

Perfiles de creencia politicas de las personas ciudadanas nuevoleonesas

Con los resultados de los ACP se identificaron tres perfiles de la ciu-
dadania nuevoleonesa que se denominaron con base en sus caracte-
risticas: civicos, cinicos y comodos. Estos se describen a continuacion.

Las y los ciudadanos civicos son quienes se acercan a las creencias
fundamentales de la ciudadania y del buen ciudadano con mayor
contundencia. Creen con mayor intensidad en cinco valores princi-
pales: dos referentes a los derechos y obligaciones de los ciudadanos,
dos vinculadas a la participacion ciudadana y una sobre la propia
ineficiencia politica.

Estan decepcionados del sistema politico porque no creen que
ni la democracia ni el autoritarismo son formas de gobierno para
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alcanzar el desarrollo econémico; rechazan tajantemente el cinismo
politico y se muestran insatisfechos con el funcionamiento de la de-
mocracia en los tres ambitos geograficos.

El perfil de los cinicos lo integran personas muy criticas al mo-
mento de juzgar al sistema politico —no importando que sea de-
mocratico o autoritario— o cualquier acto social que haya roto las
normas sociales o morales, pero no creen que la participacion ciuda-
dana en el sistema politico sea un medio para resolver los problemas
de su comunidad. Estan insatisfechas con el funcionamiento de la
democracia en México, en Nuevo Leén y en su municipio de resi-
dencia.

La ciudadania en el tercer perfil son los comodos, individuos cu-
yas creencias y valores politicos estan basados en una concepcion
onirica de la vida, por ello se muestran satisfechos con el funciona-
miento de la democracia en México, en Nuevo Leon y en el muni-
cipio donde residen.

Creen por igual, aunque con poca intensidad, en que la demo-
cracia o el autoritarismo permiten alcanzar el desarrollo econémico.
También toleran en cierto grado el cinismo politico, y creen poco en
los valores asociados a los derechos y obligaciones de la ciudadania.

CONCLUSIONES

Se suele presuponer que las personas en Nuevo Ledén son indife-
rentes a la politica ya que «han dejado de creer», afirmacién no del
todo cierta. De acuerdo con los resultados en esta investigacion, se
encontr6 que entre los habitantes del estado existe una pluralidad de
creencias politicas e interrelaciones congruentes de las mismas, en
diferentes intensidades y jerarquias.

Entre los principales hallazgos destaca el haber corroborado la
existencia de una asociacion positiva entre las creencias politicas
enunciadas y su nivel de intensidad, quedando demostrada una ma-
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yor correlacion en algunas creencias. Existe una serie de interrela-
ciones congruentes con lo manifestado por la ciudadania de Nuevo
Leon respecto a sus creencias politicas.

Se confirma que las creencias y valores hacia la democracia y la
politica no son universales ni univocas, sino divergentes, dinamicas,
e incluso contradictorias (Zayas, 2013), lo que da cuenta de la multi-
racionalidad de las configuraciones politicas de las y los ciudadanos
del estado.

La sociedad nuevoleonesa se caracteriza por tener, en materia
de democracia, creencias y valores plurales. De acuerdo con la in-
tensidad de la aceptacion sobre las creencias y valores politicos fue
posible distinguir tres perfiles:

a) El civico, que agrupa a las y los ciudadanos que valoran con
mavyor intensidad las creencias relacionadas con una ciudada-
nia.

b) El cinico, que se refiere a la ciudadania que manifiesta un ma-
yor grado de tolerancia al cinismo en la toma de decisiones
politicas.

c) El de los comodos, formado por personas que tienen una ma-
yor valoracion sobre el funcionamiento de la democracia.

Entre las personas ciudadanas que integraron el perfil civico y cini-
co existe una creencia trasversal: insatisfaccion generalizada con el
funcionamiento del sistema politico democratico. Los nuevoleoneses
clasificados en estos grupos sobresalen por ser muy criticos, y es pro-
bable que solo demanden una mayor calidad de la democracia

Es necesario seguir trabajando en otras dimensiones del compor-
tamiento politico —como las practicas— para refinar la compresion
sobre la configuracién de los perfiles politicos entre la ciudadania del
estado, sobre todo cuando existe una heterogeneidad en las formas
de aceptacioén, reconocimiento e incorporaciéon de las creencias y
valores politicos, como se ha demostrado en este trabajo.
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IGUALITARIO Y LA PENA DE MUERTE
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INTRODUCCION

Aunque no existe un consenso sobre cuales son las mejores condicio-
nes o formas de vida que los seres humanos pueden ejercer —pro-
bablemente no tiene sentido una jerarquizacion tal—, la imposicion
de modelos uniformes (politicos, econémicos, culturales, genéricos,
etcétera) que se erigen hegemonicos, desprovistos de marcos axiol6-
gicos que les den direccién y sustento humano, perturban la libertad
de las individualidades de los sujetos que pretenden asociar. Esta
situacion agrieta el entramado social y genera fracturas que separan
significativamente a las personas situandoles en permanente compe-
tencia —para sobrevivir—, lo que deviene en egoismos y segrega-
ciones. Esta atomizacion les aleja de un sentido colectivo donde lo
comun prevalezca por sobre lo individual.

Una nueva convivencia ciudadana que reestructure el tejido
social es posible siempre y cuando se contemple y reconozca en el
otro o la otra una posibilidad conjunta de su propia transformacion;
una nueva convivencia ciudadana que se sostenga en valores como
la confianza, la empatia, la solidaridad, el respeto, la diversidad y
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la responsabilidad permitiria suponerle como algo posible. Es por
ello imperativo alcanzar nuevos entendimientos sociales desde otras
perspectivas, bajo otras lecturas del contexto. Aqui la ética podria
hacer su entrada. De ahi que el proposito amplio de este trabajo sea
no solo el de presentar una lectura llana de la encuesta que nos ocu-
pa, sino el de discutir posibilidades diversas de ser nuevoleonés ante
contextos diferentes que nos revelan otras nuevas realidades.

Como insumo fundamental para este trabajo se consideran las
valoraciones resultadas de las opiniones que, en el Estudio Perfiles
del Electorado Nuevoleonés 2018 (EPEN), manifest6 la ciudadania
nuevoleonesa sobre el aborto, el matrimonio igualitario y la pena de
muerte. Estos datos seran revisitados y engarzados a la luz de distin-
tas dimensiones demograficas como son: la edad, el sexo, el estado
civil, la ocupacion, la escolaridad, la religion. También hemos con-
siderado otras variables como la vision politica (decirse de izquierda,
centro o derecha) y el partido politico al que se sienten mas cercano.

SOBRE LA EXCLUSION COMO UN FENOMENO
QUE DESINTEGRA LO SOCIAL

Si bien no existe un consenso sobre la definicion de exclusion social,
y tanto sus usos como sus interpretaciones son divergentes, aqui re-
tomamos la dilucidacién que sobre este concepto elaboran los inte-
grantes de LEADER II, que entienden la exclusion en dos niveles. El
primero retne factores tales como el impedimento para que las per-
sonas participen de manera plena en la sociedad, como el acceso al
empleo, a la atencién médica, al transporte, a un crédito, alojamien-
to, entre otros. Del mismo modo, en un segundo nivel se encuentran
factores asociados a las relaciones humanas y que se expresan en
hechos como la soledad de la persona en relacion a las redes sociales
de pertenencia, la desvalorizacion personal y social, asi como el de-
mérito de la cultura y las formas de vida propias de la minorias étni-
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cas, raciales y sociales, (Garcia, 2011) entendidas estas tltimas como
colectivos de ciudadanos en situacion precaria en cuanto al disfrute
de sus derechos y condiciones de vida (Corona, s/a).

De acuerdo a Garcia (2011), la exclusion social no solo la pade-
cen los pobres o aquellas personas que sufren un tipo de carencia,
sino también quienes son desplazados de la sociedad por considerar
que no son necesarios. Entonces, la exclusion parte de procesos so-
ciales mas amplios que escapan a la persona y a su comportamiento,
y que mas bien tienen que ver con las oportunidades que les ofrece
la sociedad y las relaciones con otras personas.

Asi, la exclusion social va mas alla de los menesteres personales y
obedece mas bien a «una pérdida o deterioro importante de la rela-
cion entre las personas y algiin aspecto de su vida social, impidiendo
asi su participacion social plena y el ejercicio de los derechos de ciu-
dadania» (Garcia, 2011: 65).

Cabe hacer la aclaracion que la exclusion social no s6lo afecta a
la persona o a los colectivos que la padecen, sino que afecta la cohe-
si6n social, y por lo tanto al ser de la sociedad. Por ello entendemos
la exclusion social como un fendémeno que desintegra lo social (Gar-
cia, 2011).

En el caso que nos ocupa, es claro que determinados grupos de
personas nuevoleonesas estan siendo excluidas de sus derechos. La
Agenda 20-30 suscrita por la ONU ha planteado los objetivos del
desarrollo sostenible. Nuestro analisis del EPEN se realiza desde los
principales fundamentos de tres objetivos en particular: el 5 (igual-
dad de género), el 10 (reduccién de las desigualdades) y el 16 (paz,
justicia e instituciones solidas).

Dentro del espectro de la igualdad de género (objetivo 5) tenemos
que en México existen manifiestas desigualdades en el goce efectivo
de distintos derechos. Estas desigualdades impactan a los hombres y
las mujeres de distintas maneras, y se reducen o amplian si se con-
sideran otros factores como el color de piel, la salud, la orientacion
sexual y la clase social. Para erradicarlas, las politicas punitivas son

123



Perfiles del electorado nuevoleonés

insuficientes; es necesario modificar los sistemas, instituciones, prac-
ticas y discursos que sirven para mantenerlas (Vela, 2018).

En este panorama de desigualdad de género se encuentra lo que
respecta a los derechos reproductivos, y de manera concreta, el tema
del acceso al aborto. Para E. Vela (2018) aunque en la Ciudad de
México «las mujeres son libres para interrumpir sus embarazos en
las primeras doce semanas» (p. 57), en el resto del pais solo se ad-
miten ciertas excepciones para abortar; «cuando el embarazo fue
producto de una violacién; cuando, a decir de dos médicos, la vida o
la salud de la mujer estan en riesgo, etcétera» (p. 57).

Ahora bien, como lo senala Marta Lamas (2018) el aborto siem-
pre ha existido, las mujeres «lo han practicado en todas las épocas y
en todas las culturas como medio de librarse del destino no deseado
que cobra forma en la maternidad impuesta» (p. 15). Asi, desde la
antigiiedad, el producto se consideraba parte del cuerpo de la mujer,
y un asunto que solo concernia a ella. Durante el periodo grecorro-
mano era algo muy comun en todas las clases sociales, una practica
aceptada y licita. Con el arribo del cristianismo el tema adquiere
otro cariz: se torna en pecado divino, pues implica la destruccion
de la vida creada por Dios. Y asi se mantuvo hasta que, tras los
descubrimientos cientificos del siglo XVIII, se regula nuevamente
el aborto. El Vaticano impulso la idea de las mujeres recipientes de
la voluntad divina, por lo que el derecho canénico deja establecidas
atenuantes y excluyentes respecto de la interrupcion del embarazo.

Es hasta las tltimas décadas del siglo XX que la concepcion del
aborto por parte del Vaticano cambia para convertirse no solo en un
pecado propio de quienes lo cometen, sino en un acto condenable
por la justicia. En el marco de la guerra hegemonica entre el capita-
lismo y el comunismo, se formaria una alianza entre el Vaticano y
los Estados Unidos para combatir al comunismo ateo que sanciona-
ria al aborto como un acto perteneciente a la intimidad de la mujer
(Lamas, 2018). Desde entonces, y a partir del crecimiento y popula-
rizacion de los feminismos, la iglesia catdlica «vinculd los temas de
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sexualidad y reproduccién con la contraposicion entre comunistas y
catolicos» (Lamas, 2018: 17).

En México, la lucha por el acceso al aborto no es un fenémeno
reciente; la demanda por despenalizarle se remonta hasta 1930, afo
en que se decidi6 no considerar castigable el aborto cuando el em-
barazo fuera resultado de una violacién, cambio que «introdujo una
importante variable de ética laica» (Lamas, 2018: 19). La reivindi-
cacion del aborto saldria desde entonces al debate politico nacional
con muchisimas dificultades y no menos detractores.

Esta lucha caracteriz6 a las feministas mexicanas desde que em-
pezaron a hablar de derechos, a exigir reivindicaciones sexuales y
de reproduccién. La reforma de la legislacion sobre el aborto ha
sido exigida desde hace casi 100 anos, pero, como se ha menciona-
do antes, solo se ha alcanzado sustantivamente para la Ciudad de
México (Lamas, 2018). Es por esto que en el resto del pais, la pena-
lizacion del aborto sigue siendo puesta en entredicho, ya que para
muchos desincentivar su practica a través del castigo «no sirve para
los propositos para los cuales se supone fue diseniada: «proteger la
vida prenatal», [ya que] los abortos siguen ocurriendo, solo que, por
la criminalizacién, suceden en un contexto de inseguridad terrible
que termina por impactar no solo la salud de las mismas mujeres,
sino sus vidas» (Vela, 2018: 57). Es asi como el Estado mexicano
revela lo que parece ser uno de sus mas agudos problemas, y es que
«a las mujeres nos estan matando» (Jauregui, 2018: 183) con sus
legislaciones excluyentes.

Asi, en este marco, Vela (2018), y nosotros con ella, nos pregun-
tamos «;como se puede decir que las mujeres son libres, si no se les
permite tomar decisiones cruciales sobre su cuerpo y su vida’» (p.
58), «;CGomo se puede decir que son consideradas sujetos plenos de
derecho, si no se les confia tomar una decision tan basica como la
de continuar o no un embarazo y la de ser o no ser madres?» (p. 58).

La interesante propuesta de Marta Lamas (2018) es la de dejar
de ver al aborto como un asunto juridico y tratarlo como un asunto
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ético, lo cual implicaria una decisién tomada por las mujeres mis-
mas. A lo sumo se les exigiria una decision informada que retome
el conocimiento brindado por los recientes estudios de bioética y
génetica, decision que también, a su parecer, debe tener un acom-
pafiamiento humano y psicologico para las mujeres que decidan
practicarse un aborto.

Dentro del contexto de la reduccion de las desigualdades (objeti-
vo 10) encontramos, entre otros temas, el del matrimonio igualitario.
Las uniones entre personas del mismo sexo no han sido nunca un
tema ni simple ni terso. Cuando se plantea, de inmediato apare-
cen reacciones distintas, tanto a favor como en contra. En México,
aunque existen nuevas regulaciones judiciales que recién lo reco-
nocen y autorizan, frecuentemente se han considerado las uniones
homosexuales como ilegitimas, o por lo menos secundarias, apenas
equiparadas al concubinato. Asi, excluidas del primer orden moral,
se le ha conocido de maneras variadas, como «convivencia homo-
sexual, pacto civil de solidaridad, sociedad de convivencia, uniéon
civil, pacto de union civil», entre las mas destacadas (Moreno, 2016:
4). Estas figuras han sido rechazadas por voces como la de la Comi-
sion Nacional de Derechos Humanos (CNDH), pues se les conside-
ra discriminatorias ya que «generan regimenes distintos de derecho
para regular una situaciéon equivalente al matrimonio [...y porque]
el acceso al matrimonio no puede estar condicionado por una orien-
tacion sexual» (Moreno, 2016: 5).

Actualmente, los estados donde se ha avanzado en este tema han
llegado a establecerse en un principio moral que busca a todas lu-
ces la inclusion social, ya que, al considerar al matrimonio como la
uni6on libre de dos personas para realizar una comunidad de vida,
se elimina el concepto hombre y mujer como base del matrimonio
(Moreno, 2016). Sin embargo, y a pesar de ciertos avances consegui-
dos por medios tanto legislativos como a través de controversias y
jurisprudencias en la Suprema Corte de Justicia de la Nacion, secto-
res conservadores de la sociedad mexicana siguen prestando férrea
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oposicion hacia estos nuevos tipos de realidades sociales distintas de
las tradicionales, hegemonicas y heteronormativas.

En el escenario que recrea el objetivo 16, el de paz, justicia e ins-
tituciones solidas, surge el tema de la pena de muerte. La considera-
cion de que ciertas vidas pueden ser eliminadas define a un tipo de
Jjusticia que abroga para si la decision de establecer quién puede ser
excluido con tal grado de letalidad y quién vale la pena seguir siendo
preservado. Asi, el Estado se atribuye la capacidad de decidir sobre
la vida o la muerte de sus integrantes. Este seria un tipico ejemplo
de un estado de excepciéon (Godinez, 2018) del que México no se
encuentra demasiado lejos.

El acceso a la justicia en México no es un asunto menor porque,
como bien podremos suponer, en un pais desigual y excluyente, «las
personas sin recursos econémicos no pueden acceder a la justicia»
(Godinez, 2018: 207). Y siendo una nacion en la que prima un dis-
curso del populismo punitivo es en cierto modo natural que se au-
toimpongan esquemas de militarizacion, lo que podria representar
no solo un error para la atencién de su actual crisis de violencia, sino
el preambulo de una crisis ética-social mucho mas profunda (Godi-
nez, 2018).

Tales crisis en México se alinean a discursos que no solo justifican
una militarizaciéon del pais, sino, en lo profundo, consideran como
una solucion viable la eliminacion de cierto tipo de criminales. Este
tipo de populismo se basa en el supuesto entendimiento de que «los
problemas de violencia y seguridad se resolveran endureciendo las
penas o elevando las cifras de detenidos y procesados, es decir, me-
didas legitimadas por un supuesto clamor popular» (Godinez, 2018:
217). Y por mas que parezca que México se rige sobre principios
liberales, en realidad existen grandes segmentos de la poblacion que
son permanentemente excluidos. Quienes pertenecen a estos seg-
mentos padecen mas que nadie la violencia del Estado y «se ven en
la necesidad de establecer una negociacién constante con las auto-
ridades estatales simplemente para sobrevivir y lograr que sus dere-
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chos mas elementales sean reconocidos» (Godinez, 2018: 216).

Ahora bien, siendo el Estado la instancia responsable de garanti-
zar los derechos fundamentales y el acceso a la justicia para todas las
personas, resulta obvio que estas alternativas capitales como la pena
de muerte, implican no solo el fracaso rotundo de su funciéon, sino
el abandono de su responsabilidad. Y esto no es inevitable; existen
otras vias, como la denominada justicia restaurativa. En considera-
cion de Godinez (2018), esta permitiria decidir colectivamente solu-
ciones que consideren a la victima, al responsable y a la comunidad
a la que pertenecen, lo que implicaria —en los hechos, por lo me-
nos— el refrendo sincero de la responsabilidad principal del Estado:
el interés por el bienestar general.

Como se menciono, estos objetivos del desarrollo sostenible cifien
los temas seleccinados por nosotros del EPEN: el aborto, el matri-
monio igualitario y la pena de muerte, cuyos resultados son rein-
terpretados a partir de percepciones politicas enfocadas desde una
dimension ético-social alternativa a la hegemonica.

MEeTopoLocGia:; DaTos Yy METODOS

Para conocer las percepciones de las personas nuevoleonesas en te-
mas como el aborto, el matrimonio igualitario y la pena de muerte se
utiliza el Estudio Perfiles del Electorado Nuevoleonés (EPEN) 2018,
el cual parte de una encuesta realizada por la Comision Estatal Elec-
toral. El estudio tuvo como objetivo recabar informacién sobre los
perfiles del electorado estatal, asi como conocer el ambiente demo-
cratico y politico en el estado de Nuevo Leon.

El EPEN 2018 utiliz6 un instrumento estructurado para el le-
vantamiento de informacion; se aplic6 una encuesta a ciudadanas y
ciudadanos mayores de 18 afios con al menos un ano de residencia
en el estado. La encuensta const6 de 69 preguntas, divididas en cinco
bloques que hacen referencia a:
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a) Interés y conocimiento sobre el estado de la democracia y los
procesos electorales.

b) Usos y costumbres del voto.

c) Experiencias significativas para la vida democratica.

d) Introspeccion a valores y percepcion de politica y actores poli-
ticos.

e) Aspectos demograficos.

En particular, para esta investigacion se utiiza la informacion reca-
bada en la seccién 4 de la encuesta.

La informacion total que se utiliza para el analisis proviene de
1,077 personas encuestadas, todas mayores de 18 afios y con al me-
nos una ano de residencia en el estado de Nuevo Leén. Para dicha in-
formacion se aplica un disefio transversal exploratorio correlacional,
en donde se aplica estadistica descriptiva, tabla de variables cruzadas
y prueba de ¥2 para probar la asociaciéon de variables. Para esto se
utiliza un nivel de significancia para su contraste de un a=0.05.

Este estudio fue resultado de un esfuerzo conjunto entre la Co-
mision Estatal Electoral Nuevo Ledn, el Instituto de Investigaciones
Sociales de la Universidad Autonoma de Nuevo Leo6n, la Universi-
dad de Monterrey, la Escuela de Gobierno y Transformaciéon Publi-
ca del Instituto Tecnologico y de Estudios Superiores de Monterrey,
y la Universidad Regiomontana.

SOBRE EL PERFIL DE LAS PERSONAS ENCUESTADAS
Y ALGUNOS DE SUS POSICIONAMIENTOS GENERALES

Las personas que participaron en el EPEN tienen las siguientes ca-
racteristicas sociodemograficas: se trata de hombres en 53.7% y de
mujeres en 46.3%; poco mas de la mitad se concentra en dos rangos

de edad, de 31 a 40 afios (26.3%) y de 41 a 55 anos (29.1%). En su
mayoria son personas casadas —o convivientes— (57.8%), o solte-
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ras (32%). Una buena parte de ellas son trabajadoras de empresa
(45.2%); una de cada cuatro refiere estar desempleada (22.2%). 99%
de las personas encuestadas tiene al menos educaciéon basica, y la
distribucion entre los diferentes niveles fue de 30.1% para la basica,
39% para media y 30% en superior. Tres rasgos fundamentales que
definen su perfil son profesar la religiéon catoélica (84.9%), ser hetero-
sexuales (93.5%) y considerarse mestizas (82.1%).

A continuacién, cruzadas con las variables consideradas, se ex-
ponen las respuestas que las personas participantes en el estudio han
externado en torno a las tres cuestiones que aqui nos interesan: la
legalizacion del aborto, el matrimonio igualitario y la imposicion de

la pena de muerte.

GRATFICO 1
LEGALIZACION DEL ABORTO

NS 6.8%

El aborto no 66.8%
debe legalizarse

El aéorto debe 26.5%
legalizarse

\ \
0.00% 10.0% 20.0% 30.0% 40.0% 50.0% 60.0% 70.0%

Fuente: elaboracion propia con base en el Estudio Perfiles
del Electorado Nuevoleonés (CEE, 2018).

Como puede observarse en el grafico, 66.8% de las personas encues-
tadas considera que el aborto no debe legalizarse; sin embargo, por
lo menos una de cada cuatro personas piensa lo contrario, y el 6.8%
dice no saber qué posicion tomar al respecto.
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GRATFICO 2
MATRIMONIO ENTRE PERSONAS DEL MISMO SEXO

NS 9.2%

El matrimonio entre
personas del mismo 57.3%
sexo no debe permitirse

Ll matrimonio entre
personas del mismo
sexo debe permitirse

33.5%

0.00% 10.0% 20.0% 30.0% 40.0% 50.0% 60.0%

Aqui es importante destacar que poco mas de un tercio de las per-
sonas encuestadas (33.5%) piensa que el matrimonio entre personas
del mismo sexo debe permitirse, en tanto que poco mas de la mitad
(57.8%) no esta de acuerdo con esta aseveracion, y casi una décima
parte no tiene opinioén al respecto.

GRAFICO 3
PENA DE MUERTE

NS

En ningin caso
se justifica la pena
de muerte

La pena de muerte debe
imponerse en algunos
delitos como narcotrdfico,
secuestro, violacion...

51.8%

0.00% 10.0% 20.0% 30.0% 40.0% 50.0% 60.0%

Fuente de los dos grdficos: elaboracién propia con base
en el Estudio Perfiles del Electorado Nuevoleonés (CEE, 2018).

131



Perfiles del electorado nuevoleonés

Si bien poco mas de la mitad de las personas que participaron en la
encuesta piensa que la pena de muerte debe imponerse en caso de
cometer algunos delitos (51.8%), un destacable 40.2% piensa lo con-

trario, y un 8.1% no opto6 por alguna de estas afirmaciones.

DE LA LEGALIZACION DEL ABORTO

La legalizacion del aborto es un tema controversial porque no es
solo un asunto personal; va mas alla, es una cuestion publica. Al
parecer lo que estd en una disputa no es un modelo de sociedad,
sino universos simbolicos distintos que convergen en un contrato de
convivencia social.

De acuerdo a Elizabeth Maier (2015) estamos en un momento
de transicion entre la modernidad industrial y una era postindus-
trial globalizada. Siguiendo este planteamiento, se puede explicar la
confrontacion entre universos simbolicos, como los significados de la
vida, la persona, la familia, las identidades, los modelos genéricos y
la relacion entre las distintas instituciones y la religion; es decir, este
momento de transiciéon social permea la disputa por la hegemonia
sobre los significados culturales, el establecimiento de la verdad, y el
imperativo por un sistema de creencias compartidas.

En este marco, la exigencia de las mujeres por la autonomia cor-
poral y la reivindicacién de su derecho a la reproduccion como y
cuando ellas lo decidan subvierte el modelo de sociedad moderna
y obliga a redefinir los derechos de la ciudadania, los modelos de
familia y la relacion entre el Estado y la religion. En México hay
por lo menos dos grupos en conflicto: por un lado quienes estan a
favor y por el otro quienes se dicen en contra de la legalizacion del
aborto. En el primer grupo se localizan principalmente personas fe-
ministas que reclaman —para el ejercicio de una ciudadania feme-
nina plena— el respeto a los derechos reproductivos de las mujeres;
entienden al aborto como un problema de salud publica y exigen
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la mediacion de la justicia social que obligue a las instituciones del
Estado a ofrecer atencién y servicio médico gratuito a las mujeres
que lo necesiten (Maier, 2015). En el segundo grupo se localizan en
mayor medida personas que provienen de grupos religiosos y mo-
vimientos ciudadanos conservadores, quienes se oponen al aborto
en cualquiera de sus dimensiones o posibilidades, y consideran que
debe de respetarse la vida desde su concepcion y que el Estado debe
garantizarlo.

En el pais, en 2007, las acciones por la legalizacion del aborto
tuvieron como resultado la despenalizacion de la practica del aborto
durante las 12 primeras semanas de gestacion en el Distrito Federal
(Avila, 2007). Ello significé un logro historico para las personas pro-
motoras de esta propuesta porque, en palabras de Leticia Bonifaz
Alonso (entonces consejera del gobierno capitalino): «Concebimos
la maternidad como un derecho, no como castigo, condena o im-
posicion» (Aranda, 2008). Esto trajo como consecuencia la reaccién
de grupos pro derecho a la vida, quienes elaboraron una estrategia
nacional para «promover leyes locales de reforma constitucional de
derecho a la vida desde la concepcion» (Maier, 2015: 16) y de ese
modo impedir que estos cambios legales se extendieran al resto del
pais. Esta estrategia fue orquestada principalmente por las iglesias
catolica, evangélica y pentecostal, asi como por organizaciones civi-
les pro vida, el Partido Acciéon Nacional, algunos sectores del Partido
Revolucionario Institucional y algunos miembros del Partido de la
Revolucion Democratica. Cabe senalar que los estados que mas han
dado batalla en materia de la no legalizacion del aborto son Guerre-
ro y Nuevo Leén (Maier, 2015).

El 6 de marzo de 2019 se aprobé en el H. Congreso del Estado
de Nuevo Leén una reforma constitucional por adiciéon al articulo
primero del codigo local, que reconoce, protege y tutela el derecho a
la vida desde el momento de la concepcion y se le reputa como na-
cido para todos los efectos legales correspondientes, hasta su muerte
natural. Sin embargo, esta reforma, aunque refuerza el castigo al
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aborto, no sanciona con carcel a quien interrumpa el embarazo por

causa de violacion, peligro de muerte y riesgo a la salud de la mujer

(Garcia, 2019).

Cruce de variables

La legalizacion del aborto como dimension fundamental para este
analisis es revisitada en este apartado engarzada con otras variables
que caracterizan también —pero desde otras dimensiones— el perfil
social de las personas encuestadas.

GRAFICO 4
LEGALIZACION DEL ABORTO Y VISION POLITICA
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Fuente: elaboracion propia con base en el Estudio Perfiles
del Electorado Nuevoleonés (CEE, 2018).

Aunque podria esperarse que, en el cruce con la vision politica (iz-
quierda, centro, derecha), la tendencia de los participantes del es-
tudio fuera influida por su posicion ideoldgica, los resultados no
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establecen en realidad asociacion ninguna entre la vision politica
del nuevoleonés y su percepcion de la legalizacion del aborto (x2=
10.839; p=0.094). Al interior de cada una de las posiciones politi-
cas, la mayor proporcion de las personas encuestadas (60% o mas)
se inclina a considerar que el aborto no debe legalizarse. Por el otro
lado, alrededor de 30% estan de acuerdo con que el aborto sea lici-
to. Indistintamente de su posicionamiento politico, no se observan

grandes diferencias en sus opiniones.

GRAFICO 5
LEGALIZACION DEL ABORTO Y GRUPO ETARIO
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Fuente: elaboracion propia con base en el Estudio Perfiles
del Electorado Nuevoleonés (CEE, 2018).

Al interior de los grupos de edad (jovenes, adultos y adultos mayo-
res) se encuentra que si existe asociacion entre el rango de edad y
la percepecion de la legalizacion del aborto (x2= 35.844; p<0.05).
Todos consideran, en una mayor proporcion, que el aborto no debe
legalizarse; sin embargo, es notorio que conforme aumenta la edad,
se esta proporcionalmente mas en contra de la idea: adultos mayores
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(83.5%), adultos (70%) y jovenes (55.1%); y por otro lado, mientras
se es mas joven, se esta mas de acuerdo: jovenes (35.8%), adultos
(24.4%), y adultos mayores (10.1%).

GRAFICO 6
LEGALIZACION DEL ABORTO Y PARTIDOS POLITICOS
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Fuente: elaboracion propia con base en el Estudio Perfiles
del Electorado Nuevoleonés (CEE, 2018).

Una de las preguntas de la encuesta fue «;Hacia cual partido se sien-
te mas cercano?» Las respuestas a esta pregunta se cruzaron con las
afirmaciones sobre el aborto, y se encuentra que si existe asociacion
entre la legalizacion del aborto y la cercania hacia un partido po-
litico (x2= 2; p<0.03); de ahi se obtuvieron datos interesantes. Por
ejemplo, quienes se sienten identificados con el Partido Verde Eco-
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logista de México estan totalmente de acuerdo con la afirmacion
«El aborto no debe legalizarse»; les siguen los seguidores del Parti-
do del Trabajo (75%); del Partido Accion Nacional (71.1%); y del
Partido Revolucionario Institucional (66.9%). En cambio, quienes
estuvieron de acuerdo con la afirmacion «El aborto debe legalizar-
se» son en mayor medida los adeptos del Partido de la Revolucion
Democratica (60%) y los del Movimiento de Regeneracion Nacional
(51.6%), mientras que quienes se sienten mas cercanos a Movimien-
to Ciudadano tienen una opinién dividida equitativamente.

GRAFICO 7
LEGALIZACION DEL ABORTO Y SEXO
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Fuente: elaboracion propia con base en el Estudio Perfiles
del Electorado Nuevoleonés (CEE, 2018).

Por ser el sector mayormente afectado, podria suponerse que las mu-
jeres que participaron en la encuesta mostraran diferencias significa-
tivas con respecto a los hombres, sin embrago, el sexo del encuesta-
do no presenta asociacion significativa con la percepcion del aborto
(x2= 2.627; p=0.453). En relacién a la grafica, se puede observar
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que estan mayoritariamente en contra los hombres de la legalizacion
del aborto. Incluso podemos observar que, entre las personas que
estan de acuerdo con la legalizacién, son mas los hombres (27.94%)
que las mujeres (24.37%); y entre quienes estan en desacuerdo, son
mas las mujeres (68.33%) que los hombres (65.49%).

En otros datos que arrojan otros cruces encontramos que: mien-
tras los catolicos estan en contra de la legalizacion del aborto en un
58.2%, un destacable 20.9% esta a favor de ello.! Si se tiene una es-
colaridad basica (21.4%), media (25%) o superior (19.4%), todos es-
tan en contra de la legalizacion del aborto,” esto en comparacién con
quienes, con el mismo nivel de escolaridad, estan a favor. Al ser tan
solo 0.5% las personas que afirmaron ser homosexuales, las opinio-
nes aqui referidas sobre la legalizacion del aborto se tomaron prin-
cipalmente de entre aquellas que refirieron ser heterosexuales, por
lo tanto, el 65% de ellas sostiene que el aborto no debe legalizarse.’

DEL MATRIMONIO IGUALITARIO

El matrimonio igualitario puede definirse como «la relacién social-
mente reconocida entre personas del mismo género» (Chavez, 2017:
94). Este surge como producto de la demanda de la posibilidad ju-
ridica que permita llevar a cabo uniones legales entre personas del
mismo sexo.

Los Principios del Yogyakarata (principios sobre la aplicacion de
la legislacion internacional de derechos humanos con relacién a la
orientacion sexual y la identidad de género) dictan que toda persona
tiene derecho a formar una familia sin importar su orientacion se-
xual o identidad de género. Al ser vinculantes con México, le obliga

1 Existe asociacion entre la religion y la percepcion del aborto (2= 15.861; p=0.016).
2 Existe asociacion entre la religion y la percepcion del aborto (x2= 55.321; p=0.027).
3 Existe asociacion entre la religion y la percepcion del aborto (x2= 24.559; p=0.001).
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a a legislar en favor de las uniones matrimoniales entre personas
del mismo sexo; sin embargo, los avances que se han conseguido en
materia legislativa no han sido impulsados por el gobierno, sino por
organizaciones de la sociedad civil (Chavez, 2017).

Sin embargo, en 2016, el entonces Presidente Enrique Pena Nie-
to envio una iniciativa al Congreso de la Unién para reformar el
Codigo Civil Federal y permitir asi que las personas del mismo sexo
pudieran contraer matrimonio en igualdad de condiciones que los
heterosexuales. La iniciativa fue rechazada por la mayoria de los
Diputados en noviembre de ese mismo ano (Chavez, 2017).

Aunque en la Ciudad de México y en otras entidades federativas
se han dado avances significativos, recientemente se empezaron a
observar aciertos a nivel estatal, que si bien son un progreso, no ter-
minan de regular por completo el tema. Aqui se presenta un breve
historico de la reciente situacion.

Aun sin las reformas correspondientes en el Codigo Civil de Nue-
vo Leon, se efectuaron seis matrimonios igualitarios mediante via ju-
dicial. Esto gracias a que, desde el 2010, se realizaron acciones judi-
ciales que permitieron implementar con éxito la alternativa de litigios
estratégicos (Ruiz, 2018). Una de las asociaciones de la sociedad civil
en el estado que ha llevado esta causa es la de Género, Etica y Salud
Sexual, A. C. (GESSAC) y su proyecto de litigios estratégicos Litiga,
cuyo comienzo data de octubre de 2012. De entre sus principales
acciones emprendidas, resulta la iniciativa de ley para la reforma del
Codigo Civil Estatal en favor del matrimonio igualitario (Ruiz, 2018).

Como producto de los hechos anteriores, «la Suprema Corte de
Justicia de la Nacion notifico al Congreso de Nuevo Leon, el 28 de
junio de 2018, que cuenta con 90 dias utiles de periodos ordinarios
de sesiones para reformar el Codigo Civil [...] Dicho periodo ini-
ci6 el 3 de septiembre de 2018 y terminara el 16 de abril de 2019»
(GESSAC, 8 de octubre de 2018).

El dia 19 de febrero de 2019, la Suprema Corte de Justicia de la
Nacién emitié declaracion de invalidez de los articulos 140, 148 y
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por consecuencia el 147, asi como el Capitulo XI, titulo quinto del
primer libro del Coédigo Civil para el Estado de Nuevo Leén, que se
refieren al matrimonio y concubinato respectivamente. Por lo que
desde ahora debera entenderse que estas instituciones involucran a
dos personas del mismo o diferente sexo. Tras ello, el H. Congreso
del Estado de Nuevo Leén tuvo que acatar tal declaracion y pro-
mover los cambios respectivos en el codigo local. El dia lunes 11 de
marzo se efectud el primer matrimonio entre dos mujeres, sin nece-
sidad de amparo, en la Oficialia n° 1 de San Nicolas de los Garza
(Movimiento por la Igualdad en Nuevo Leon, 2019).

Aunque las reformas definitivas al Codigo Civil de Nuevo Leén
siguen pendientes (pues aun hay algunas imprecisiones en su redac-
cion) y son, sin duda, un tema importante y dificil por las polariza-
ciones que propicia, en el estado no se percibi6 un reclamo amplio
de la comunidad LGBTTTTI (aunque si de algunos grupos muy bien
organizados e incidentes), ni el interés del gobierno, ni de los parti-
dos mayoritarios para incluirlo en sus agendas (Ruiz, 2018).

Los resultados del cruce de variables demograficas y la opinion a
favor o en contra del matrimonio del mismo sexo son los que apare-

cen a continuacion.

Cruce de variables

En el EPEN mas de la mitad de las personas encuestadas no estan
de acuerdo con el matrimonio entre personas del mismo sexo. Para
hacer un analisis mas profundo de los datos, cruzamos esta cuestion
con otras variables como vision politica (derecha, centro, izquierda),
rango de edad, religion, ocupacion y género.

Las personas encuestadas que se adscribieron a una visién politi-
ca de izquierda, centro o derecha consideran en mayor proporcién
que el matrimonio entre personas del mismo sexo no debe permitir-
se. Las personas del centro que estan en contra constituyen 62.90%,
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y las que estan a favor son 37.10%. Las personas de derecha que
estan en contra conforman 61.22% de este sector, mientras que las
que estan a favor son el 38.78% restante. Lo que vemos es que prac-
ticamente no hay diferencia entre quienes se adscriben al centro o a
la derecha; sin embargo, es notorio que, mientras mas se identifican
con la izquierda, la posiciéon a favor se incrementa (45.57%). Cabe
mencionar que no existe asociacion entre la variable vision politica y
la posicion de matrimonio igualitario (2= 5.913; p=0.433).

GRATFICO 8
LEGALIZACION DEL MATRIMONIO
ENTRE PERSONAS DEL MISMO SEXO Y GRUPO ETARIO
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Fuente: elaboracion propia con base en el Estudio Perfiles

del Electorado Nuevoleonés (CEE, 2018).

Al interior de los grupos etarios (jovenes, adultos y adultos mayo-
res) se encuentra asociacion entre estos y la percepcion de la lega-
liacién del matrimonio igualitario (y2= 31.578; p= 0.001). Asi, en
una mayor proporcion, se refiere que el matrimonio igualitario no

debe aprobarse. Aunque es de hacer notar que en el sector juvenil,
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la division es totalmente igual entre los que si estan de acuerdo con
el matrimonio igualitario y los que no (45.40%). Es notorio también
que, conforme aumenta la edad, se esta proporcionalmente mas en
desacuerdo: jovenes (45.40%), adultos (65.29%), adultos mayores
(62.02%); y mientras se es mas joven se esta mas de acuerdo: jovenes
(45.40%), adultos (31.07%), y adultos mayores (24.05%).

GRAFICO 9
MATRIMONIO ENTRE PERSONAS DEL MISMO SEXO Y NIVEL DE ESCOLARIDAD
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Fuente: elaboracion propia con base en el Estudio Perfiles

del Electorado Nuevoleonés (CEE, 2018).

En relacion al nivel de escolaridad y la percepcion del matrimonio
igualitario, se encuentra una asociaciéon entre dichas variables (y2=
51.589; p=0.039). En todos los niveles académicos predomina la opi-
nién en contra del matrimonio entre personas del mismo sexo. Sin
embargo, conforme el nivel de estudios aumenta la brecha entre el
numero de personas que estan de acuerdo o en desacuerdo se acorta;
entre las personas que no cuentan con algun tipo de educacion, la
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proporcion (de acuerdo - en desacuerdo) es de 0 de cada 10; entre
las que cuentan con educacion basica es de 3 de cada 10; entre las
que cuentan con educacion media es de 4 de cada 10, y entre las que

cuentan con educacion superior es de 4 de cada 10.

GRAFICO 10
MATRIMONIO ENTRE PERSONAS DEL MISMO SEXO Y PARTIDOS POLITICOS
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Fuente: elaboracion propia con base en el Estudio Perfiles
del Electorado Nuevoleonés (CEE, 2018).

En relacion a la cercania con algun partido politico, esta variable
resultd asociada con la percepcion o no de considerar el matrimo-
nio igualitario (y2= 45.698; p=0.014). Las personas encuestadas
que dijeron sentirse mas cercanas al Partido Verde Ecologista de
México estan totalmente de acuerdo con la afirmacién «El matri-
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monio entre personas del mismo sexo no debe permitirse», seguidos
de los partidarios encuestados del Partido del Trabajo con 75%,
por el Partido de Acciéon Nacional con 68.60% vy por el Partido
Revolucion Democratica con 60%. En tanto que el Movimiento de
Regeneracion Nacional destaca entre quienes estan de acuerdo con
la afirmacién «El matrimonio entre personas del mismo sexo debe
permitirse» con un 53.3%.

En otros datos que arrojan distintos cruces encontramos que,
mientras los catdlicos estan en contra de la legalizacion del ma-
trimonio igualitario en un 50%, un 26.6% de este sector esta a
favor de que personas del mismo sexo contraigan matrimonio;* y
s1 bien se encuentran en general en contra de este tipo de institu-
ciones, el 42.07% de las mujeres y el 32.73% de los hombres estan
a favor.” Al ser tan so6lo el 0.5% las personas que contestaron ser
homosexuales, las opiniones aqui referidas sobre la legalizacion del
matrimonio igualitario se tomaron principalmente de entre aque-
llas que refirieron ser heterosexuales, por lo tanto, el 57% de ellas
sostiene que no debe legalizarse, una significativa tercera parte si
estan de acuerdo (35.3%).

PENA DE MUERTE

La pena de muerte consiste en provocarla como castigo a una per-
sona que ha sido condenada por parte del Estado. Los actos por
los cuales se aplica esta sancion suelen ser muy graves y se denomi-
nan delitos capitales. Para Amnistia Internacional (2018), la pena

de muerte ha sido, en distintas épocas y culturas, un instrumento

4 Existe asociacion entre la religiéon y la percepcion del matrimonio igualitario (y2=
15.669; p=0.016).
5 Existe asociacion entre la religion y la percepciéon del matrimonio igualitario (y2=

22.356; p=0.001).

144



Rebeca Moreno Zuniga, Félix E. Lopez Ruiz y Esteban Picazzo Palencia

determinante para imponer o perpetuar un modelo social; significa
el uso de la maxima violencia contra los integrantes de una sociedad,
ejecutada con tres objetivos: sancionar y castigar el delito, eliminar
fisicamente a quien delinque, y servir de advertencia a los demas
integrantes de la sociedad para que se entienda el riesgo que implica
desafiar la autoridad.

En México, la pena de muerte esta prohibida desde 1975 en todos
sus estados. Anteriormente se contemplaba legalmente para delitos
graves, como traicion a la patria, parricidio, plagiarismo, pirateria,
etcétera. La tltima ejecucion de un civil se llevé a cabo en 1937 y la
ultima ejecucion militar se llevo a cabo en 1961 (Ortega, 2015).

Aunque es un asunto concluido, sigue presente en el imaginario
social como alternativa de solucion a posibles delitos graves.

Cruce de variables

La pena de muerte como dimensiéon fundamental para este apar-
tado es analizada junto con otras variables que, al ser incidentes,
le redimensionan. Estas variables son: vision politica (y2=18.034;
p=0.035), rango de edad (y2= 25.402; p=0.001), escolaridad (y2=
71.744; p=0.001), ocupaciéon (x2= 92.504; p= 0.001), sexo (y2=
20.779; p= 0.001) y religion (x2=16.005; p=0.0423), y cuando son
asociadas a la categoria de la pena de muerte arrojan como resulta-
do una asociacién estadistica entre esas variables. Para la mayoria
de las personas encuestadas, la aplicacion de la pena de muerte se
justifica en los casos en los que se cometan delitos como narcotrafico,
secuestro y violacion.

En el Grafico 11 observamos que las personas que participaron
en el estudio, sin importar su posicion politica, consideran en mayor
proporcién que la pena de muerte debe imponerse si se cometen
algunos delitos en particular, como el narcotrafico, el secuestro y
la violacion. Sin embargo, debemos subrayar que casi un 40% del
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GRATFICO 11
PENA DE MUERTE Y VISION POLITICA
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Fuente de los dos grdficos: elaboracion propia con base

en el Estudio Perfiles del Electorado Nuevoleonés (CEE, 2018).
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total considera que en ningun caso se justifica la pena de muerte. Las
personas que mas se oponen a la imposicion de la pena de muerte
son las que se adscriben al centro (44.42%), y las que mas estan de
acuerdo son las que se adscriben a la izquierda (64.50%).

En el Grafico 12, tanto las personas encuestadas con educacion
media como los que poseen una educacién superior estan a favor
de la imposicion de la pena de muerte cuando se incurre en delitos
como el narcotrafico, el secuestro, la violacion, etcétera. No obstan-
te, la opinion esta dividida para quienes cursaron la educacion ba-
sica, ya que estan de acuerdo (13.90%) y no lo estan (13.70%) de
manera casi equitativa. Es de senalarse que, conforme se tiene un
mayor nivel de estudios, incrementa la proporciéon de personas que
se encuentra a favor de la pena de muerte.

Con respecto a las afinidades con los partidos politicos nacionales,
puestas en relacion con su posicion al respecto de la imposicion de la
pena de muerte, en el grafico 13 podemos observar que quienes se
dijeron mas cercanos al Partido del Trabajo son quienes mas opinan
que bajo ningtn caso se justifica su aplicacion (66.7%), seguidos de
los partidarios de Movimiento Ciudadano (55.6%). Llama la aten-
cién que quienes se identifican con el Movimiento de Regeneracion
Nacional estén de acuerdo con la pena de muerte en una proporcion
significativa (61.3%), dado que venian presentando una posicion
mas favorable a la legalizacion del aborto y el matrimonio igualita-
rio en comparacion con las personas encuestadas inclinadas a otros
partidos politicos. Las personas con afinidades al Partido Verde Eco-
logista estuvieron 100% de acuerdo con la pena de muerte.

En otros datos que arrojan otros cruces encontramos que,
respecto al rango de edad, donde los adultos (34.6%), los jévenes
(13.7%) y los adultos mayores (3.5%) piensan que cometer ciertos
delitos justifica aplicar la pena capital, un significativo 40.2% de
la muestra opina que bajo ninguna circunstancia debe aplicarse la
pena de muerte en nuestro pais. De entre las personas que se dije-
ron catdlicas, estan de acuerdo en imponer este tipo de pena en un
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GRAFICO 13
PENA DE MUERTE Y PARTIDOS POLITICOS
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Fuente: elaboracion propia con base en el Estudio Perfiles

del Electorado Nuevoleonés (CEE, 2018).

44.30% en comparacion con quienes consideran que nada justifica
este tipo de recurso legal (33.2%). En relaciéon con el género de las
y los encuestados, son los hombres quienes estan mas de acuerdo
con la aplicaciéon de la pena de muerte (59.02%), en comparaciéon
con las mujeres (52.93%). En el ambito laboral, quienes trabajan
en la burocracia son quienes proporcionalmente estan mas a favor
de la aplicacion de este tipo castigo (74.63%), en comparacion con
quienes realizan otro tipo de ocupacién. Destaca, sin embargo, que
el 52.17% de las personas desempleadas, el 50% de las personas ju-
biladas, y el 54.46% de las personas que se encuentran estudiando,
se opongan a esta propuesta.
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REFLEXIONES FINALES

En el imaginario social nacional suele considerarse que la sociedad
nuevoleonesa es una que se distingue por el arraigo de ciertos valo-
res vinculados al trabajo, al ahorro y al progreso. En este contexto,
dichos valores también se encuentran asociados a un cierto conser-
vadurismo que, mas que sostener un desarrollo social constante, le
fija a cierto modelo que privilegia mas el progreso individual que el
colectivo. Este constructo axiologico se fundamenta principalmen-
te en la adopcion de una religiosidad hibrida donde la dimension
humana del catolicismo vy la visiéon pragmatica del protestantismo
cimientan la base de un modelo tradicional hegemoénico (Smith,
Garcia y Pérez, 2008).

En las tltimas décadas, tras los cambios socioeconémicos que ha
experimentado el estado, aunados a un clima de violencia social exa-
cerbada que llevo al limite su presunta estabilidad tanto econémica
como emocional, obligé a los habitantes a cuestionar su modo tradi-
cional de vivir y a considerar otras opciones politicas distintas. Esto,
aunque no cuestiona profundamente el modelo ideolégico hegemo-
nico, si le refunda sobre nuevas bases individualistas que justifican,
en un nuevo marco de competitividad y sobrevivencia, una acep-
tacion de otras condiciones menos favorecedoras en la convivencia
comun. Este individualismo —como postura egoista desprovista de
sentido colectivo— incentiva el arraigo de valores que privilegian un
aparente progreso personal en el que el trabajo, el ahorro y la gene-
racion de la riqueza son muy apreciados (Smith ez al., 2008).

Sin embargo, esta transformacion social no solo ha generado ta-
les individualismos; en sectores amplios (aunque ain minoritarios)
se empieza a considerar otras formas posibles de ser y vivir en socie-
dad; formas o modelos alternativos que consideran también valioso
el trabajo y el esfuerzo, pero no que estos deban estar separados del
progreso comun. Estos sectores disruptivos, aunque disimbolos entre
si, no solo dotan de pluralidad y diversidad social, sino que resisten,
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con su existencia y mediante sus practicas cotidianas, a la nueva im-
posicion del mismo modelo unidimensional que, aunque se trasvista
de contextos nuevos, sigue siendo el mismo hegemonico tradicional.

Los resultados que hemos revisado del EPEN arrojan en general
un panorama donde las personas nuevoleonesas confirman la idea
conservadora que en el imaginario social nacional se tiene del esta-
do. Como hemos visto, la poblacion se considera en desacuerdo en
mayor medida con la legalizacion del aborto y del matrimonio igua-
litario, y que la pena de muerte como sancién para ciertos delitos
capitales es aceptada. Esto no parece ser nada nuevo, sin embargo es
de hacerse notar que una de cada cuatro personas que contestaron la
encuesta considera que el aborto si debe legalizarse; una de cada tres
piensa que el matrimonio entre personas del mismo sexo debe per-
mitirse, y un destacable 40.2% piensa que la pena de muerte no debe
imponerse. Estos ultimos datos evidencian que, en Nuevo Ledn, el
modelo social tradicional empieza a ser cuestionado y conflictuado
por alternativas emergentes que irrumpen en el entramado social,
modificandole.

Para los autores de este trabajo resulta interesante que, tras los
cambios sociales, locales, nacionales y globales, los habitantes del
estado de Nuevo Leodn, reflexionen y se opongan —quizas timida-
mente— a la consideracion del aborto como un asunto que debe
dirimirse fuera del ambito de los derechos humanos y del respeto a la
decision de las mujeres, a la prohibicion del matrimonio igualitario
por ser una intromision a la libertad publica de los individuos, y al
deseo de venganza disfrazado de pena de muerte.

En sintesis y de manera general, el conservadurismo nuevoleonés
no se explica necesariamente por la adscripcion ideologica, por la
religion, el género, etcétera. Fuera de este espectro, los valores nue-
voleoneses pueden tener sustento en la construccién intencionada
de un modelo hegemonico al que, como podemos también observar,
puede ponerse en conflicto y en movimiento con la aparicién de
otras personas que piensan o empiezan a pensar distinto.
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COMPRA Y COERCION DEL VOTO
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INTRODUCCION

El clientelismo se puede definir como el ofrecimiento de un bien
material a cambio de apoyo electoral, lo que generalmente se co-
noce como compra del voto. Sin embargo, el «bien material» pue-
de tomar la forma de una amenaza de castigo, lo que se denomina
coercién del voto.!

El clientelismo pudiera desacelerar el crecimiento econémico, vi-
ciar la democracia y permitir a los dictadores mantenerse en el poder
por mas tiempo (Stokes, 2011). Si bien existen esfuerzos por enten-
der este fenémeno, hay un debate académico sobre sus mecanismos,
detras de los cuales existen estrategias para maximizar la cantidad de
votos para ganar las elecciones al menor costo.

En particular, una corriente de investigaciones se ha enfocado en

identificar el tipo de votante que es mas proclive a ser manipulado,

1 En ciencias politicas existe un debate sobre la definicion de clientelismo. Al respecto,
el lector interesado puede consultar Combes (2011).
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ya sea con promesas de beneficios, amenazas de castigos, o bien,
con el otorgamiento de programas sociales. Esto es, si los partidos
politicos manipulan o benefician al votante incondicional (simpa-
tizante del partido), al votante marginal (el indeciso o propenso a
abstenerse), o al votante contrario. Al respecto, los estudios, inclu-
yendo el caso de México, arrojan evidencia empirica mixta.

Otros estudios analizan la relacion entre la condicion de vulne-
rabilidad de los votantes y el clientelismo. La evidencia empirica
apunta a que los votantes de bajo ingreso son mas propensos a ser
manipulados. Existen estudios que han demostrado que, cuando
se reduce la condicion de vulnerabilidad de los votantes, estos son
menos propensos a participar en relaciones clientelares. Por ejem-
plo, cuando se entregan cisternas a los ciudadanos que habitan un
area geografica que es afectada por sequias, dichos ciudadanos re-
ducen sus demandas ante los politicos.

En este contexto, este capitulo presenta evidencia empirica de los
determinantes de la probabilidad de que los votantes nuevoleoneses
sean manipulados via la compra y coercion de votos. Para ello se for-
mulan dos modelos probit: uno para la compra de votos y otro para la
amenaza de castigos. Los modelos se estiman con base en los resulta-
dos del Estudio Perfiles del Electorado Nuevoleonés 2018, auspicia-
do por la Comision Estatal Electoral Nuevo Leén (CEE). Entre los
determinantes considerados se encuentran variables sociodemogra-
ficas (género, edad, ingreso, educaciéon y ocupacion) e indicadores
de posicion en politica (satisfaccion con la democracia, interés en la
politica, inclinacién a la derecha y cercania con partidos).

Los principales resultados sugieren que los ciudadanos que tien-
den a ser mas propensos a ser manipulados son los de menor ingre-
so, los adultos mayores y los que tienen relacion de trabajo directa
con el gobierno. Asimismo, se encuentra que es menos probable
que los ciudadanos cercanos a los partidos politicos sean manipula-
dos, lo que sugiere que se trata de votantes incondicionales, por lo
que es posible que su voto no solo obedezca a incentivos positivos
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(beneficios) o negativos (castigos), sino a su afinidad con la ideolo-
gia del partido.

REVISION DE LA LITERATURA

Dentro de los estudios que se han enfocado en analizar los incentivos
positivos o beneficios que ofrecen los partidos politicos, esto es, la
compra de votos, hay una corriente que argumenta que los partidos
benefician a sus seguidores mas incondicionales (Cox y McCubbins,
1986). Sin embargo, analizandolo como estrategia de maximizacion
de votos dado un presupuesto, esto representaria un desperdicio de
recursos para los partidos, ya que estos votantes les dan su apoyo in-
dependientemente de las recompensas. Por ello, no es sorprendente
encontrar a otro grupo de estudios que indica que los partidos diri-
gen sus recursos a los votantes indecisos (Dixit y Londregan, 1995;
Lindbeck y Weibull, 1987).

Un trabajo reciente propone una estrategia alternativa: dirigir
los recursos hacia los distritos de oposicion. Casas (2018) argumenta
que, dado que los partidos no conocen las preferencias electorales in-
dividuales, todos los votantes de un distrito en particular les parecen
iguales. Por consiguiente, siempre enfrentan el riesgo de comprar un
voto de un companero partidario en distritos de votantes indecisos.
En cambio, el riesgo es mucho menor en distritos donde se apoya
fuertemente a la oposicion.

Los estudios empiricos encuentran evidencia mixta. Por un lado,
para los Estados Unidos de América, Ansolabehere y Snyder (2006)
identifican que los estados que tradicionalmente apoyan a un partido
reciben mayores transferencias del estado, y que cambios de partido
en control del estado cambian la distribucion de las transferencias.
Por otro lado, en un estudio sobre la manipulacion de los gastos de
un programa anti-pobreza en Peru, Schady (2000) encuentra que el
gobierno de Fujimori favorecia a los distritos «marginales», en los
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que el Presidente habia ganado o perdido por un margen pequefio
durante la primera elecciéon o en el referéndum.

Para el caso de México, Magaloni (2008) demuestra que el Par-
tido Revolucionario Institucional (PRI) ejercia un menor gasto en
programas sociales en las regiones controladas por la oposicion,
que en las regiones donde era mas probable que los votantes deser-
taran mediante la abstencion, lo que sugiere una estrategia del «vo-
tante marginal». En contraste, Pérez-Yarahuan (2006) documenta
evidencia, basada en las elecciones de 1994, de que el partido en
el poder favorecia a su electorado de ultranza en la distribucién de
programas sociales y discriminaba en contra de la oposicion, lo que
implicaria una estrategia del «votante incondicional».

Hasta aqui, los estudios mencionados se enfocan en la persua-
sion de los votantes. Sin embargo, debido a la secrecia del voto, el
electorado puede incumplir con el acuerdo tacito de la compra del
voto, recibiendo las transferencias pero votando por la oposicion.
En este sentido, Nichter (2008) argumenta que los partidos ofrecen
recompensas por los votos a pesar de que no puedan monitorear
la decision final del votante, debido a la estrategia que denomina
«turnout buying» (estrategia de movilizacion). Bajo esta estrategia,
los partidos buscan recompensar a sus partidarios «inmoviles» para
que se presenten en las urnas, lo cual solo requiere que los partidos
monitoreen si sus seguidores acuden o no a ejercer su voto.

Un poco menos estudiado en la literatura es el fenémeno de la
coercion del voto o amenazas con castigo (incentivos negativos). No
obstante, estudios recientes nos indican que permanece como una
practica actual en diversas partes del mundo, como en el Africa del
sub-Sahara (Bratton, 2008), el mundo post-comunista (Alina-Pisano,
2010; Mares, Muntean y Petrova, 2017; White, 2011), América La-
tina (Dower y Pfutze, 2015; Hsieh et al., 2011), Estados Unidos de
América (Hertel-Fernandez, 2016) y el Sudeste de Asia (Sidel, 1999).

Mares, Muntean, y Petrova (2016 y 2017) argumentan que la
intimidacion electoral es mas comun en regiones donde los recursos
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politicos, econémicos y étnicos estan mas concentrados. Robinson
y Torvik (2009) observan que la represiéon es menos costosa que la
compra de votos, y ofrecen un modelo en el cual los votantes inde-
cisos son el objetivo de las represiones, porque los partidos tendrian
que gastar considerablemente mas, en comparacion con sus votantes
partidarios, para comprar sus votos.

Frye et al. (2018) estudian el caso de las elecciones de Rusia de
2011-2012 y encuentran que, en general, la compra de votos fue
mucho menos comin que la intimidaciéon de los votantes. Los au-
tores argumentan que la intimidacién es mucho mas probable de
darse en lugares donde la compra del voto es costosa, los incentivos
negativos significativos pueden ser empleados a bajo costo para los
politicos, y la severidad de las amenazas elimina la necesidad del
COstoso monitoreo.

Existe un consenso en la literatura en cuanto a la relacion entre la
escasez de recursos y el clientelismo —aunque no lo hay en cuanto
al por qué—-. Segun Stocks (2005), las maquinas politicas se enfocan
en los pobres porque, para ellos, el pago supera el valor de votar por
el partido de su preferencia.

En una investigaciéon basada en informacién de Bengala Occi-
dental, India, Barhan et al. (2015) muestran que en la asignacion de
recursos por parte del gobierno hay un sesgo a favor de las aldeas
con mayor pobreza y de menor casta. Las diferencias son mayores
para las aldeas con una desigualdad mayor de posesion de tierras
y menor participaciéon en las juntas de aldea. Bobonis et al. (2017)
encuentran que la disminucién de la vulnerabilidad de las personas
reduce la demanda por beneficios privados a los politicos locales en
el noreste de Brasil; ello lo logran mediante una politica de inter-
vencion donde, de manera aleatoria, a las personas que viven en
zonas propensas a la sequia se les otorgan cisternas de agua para
reducir su vulnerabilidad, encontrando que después de la interven-
cion, estas personas son menos propensas a participar en relaciones
clientelares.
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DESCRIPCION DE LA MUESTRA

La encuesta del Estudio Perfiles del Electorado Nuevoleonés 2018 se
aplico a 1,077 ciudadanos, los cuales eran participantes potenciales
en las elecciones federales, estatales y municipales del domingo 1 de
julio de 2018. La encuesta se levanté en el mes de junio, esto es, un
mes antes de que se llevaran a cabo las elecciones. El cuestionario
fue disenado por un comité formado por investigadores de las prin-
cipales universidades de Nuevo Leon.

Las graficas 1 a la 6 ilustran las estadisticas descriptivas de las
principales caracteristicas sociodemograficas de la muestra, asi como
de algunos aspectos de posicién en politica.? Como se puede apre-
ciar, la muestra esta relativamente balanceada en términos de géne-
ro (ver Grafico 1). La edad promedio de los entrevistados es de 38
anos, con un rango que va de 18 a 92 anos (ver Grafico 2). Aproxi-
madamente 40% de los encuestados se encuentra entre los 30 y 45
anos, los jovenes representan 29%, los que estan entre 46 y 64 afios
constituyen 27%, y solo 4% son electores de 65 afios 0 mas.

Con la finalidad de reducir la tasa de la respuesta, la pregunta
sobre el ingreso se formul6 categorizada en 11 rangos, de tal forma
que 72% de los entrevistados declaré cudl era el rango de ingresos
en el que se ubica (ver Grafico 3). A su vez, en el analisis, el ingreso
declarado fue reagrupado en cuatro rangos, arrojando un ingreso
promedio mensual cercano a 10 mil pesos, con una desviacion es-
tandar de la misma magnitud. 36% declar6 ingresos en el rango de
5,560 a 10,550 pesos mensuales; 30% en el rango de 0 a 5,559 pesos;
28% de 10,551 a 22,344 pesos, y solo 6% reveld ingresos mensuales
por arriba de los 22 mil pesos.

2 Cabe aclarar que el nimero de respuestas validas, una vez que se remueven las no
respuestas, nos da un tamano de muestra menor a 1,081, dependiendo de la variable
de interés. Por ejemplo, existen 1,073 entrevistados que declararon la edad, pero solo
939 revelaron su inclinacion a la derecha.
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GRATFICO 1
DISTRIBUCION DE LA MUESTRA SEGUN GENERO

54% 46%
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Hombre
GRAFICO 2
DISTRIBUCION DE LA MUESTRA SEGUN LA EDAD
4%
De 18a 29
[ Des0ads
[ Dea6ast
. De 65 0 mas

Fuente de los dos grdficos: elaboracién propia con base
en el Estudio Perfiles del Electorado Nuevoleonés (CEE, 2018).
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GRATFICO 3
DISTRIBUCION DE LA MUESTRA DE ACUERDO AL INGRESO MENSUAL
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GRAFICO 4
DISTRIBUCION DE LA MUESTRA DE ACUERDO A ESCOLARIDAD®
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Fuente de los dos grdficos: elaboracion propia con base
en el Estudio Perfiles del Electorado Nuevoleonés (CEE, 2018).

3 La suma de los totales puede no coincidir con 100% debido al redondeo.
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La mayor proporcion de electores en la muestra tiene nivel de estu-
dios de preparatoria (40%), el cual incluye el bachillerato, la normal
y la escuela técnica (ver Grafico 4). Las proporciones de electores
con secundaria y con universidad o mas son casi iguales (27% y 28%
respectivamente), mientras que 4% de los electores declar6 tener es-
tudios de primaria o menos.

Empleados privados, amas de casa y estudiantes representan al-
rededor de dos tercios de la muestra (ver Grafico 5). Es interesante
que los electores con negocio propio, categoria que incluye a los
duefios de negocios y a los profesionistas independientes, es de un
tamano muy similar al de los obreros (de cualquier establecimien-
to, incluyendo maquiladoras). A juzgar por la proporcion de elec-
tores en el sector informal, el estudio podria estar subestimando
estas ocupaciones.

GRATFICO 5
DISTRIBUCION DE LA MUESTRA SEGUN OCUPACION
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Fuente: elaboracion propia con base en el Estudio Perfiles

del Electorado Nuevoleonés (CEE, 2018).
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El estudio también recoge diversas variables que pueden perfilar
el sentir del elector en cuanto a la politica. Para los propositos de
este capitulo se eligieron pocos indicadores, mismos que probaron
ser importantes en los modelos que se especifican y estiman en las
siguientes secciones. Entre ellos, la encuesta documenta el grado
de satisfaccion con la democracia para México, Nuevo Leon y el
municipio de residencia del entrevistado. De igual forma, aborda el
interés por la politica, la inclinacién a la derecha en la politica y la
cercania con los partidos.*

Si los electores relacionan la escala del 1 al 10 en las variables
politicas con la escala de calificaciones en la escuela basica, se puede
concluir que la satisfaccion con la democracia, asi como el interés
por la politica, se encuentra en la zona gris de seis, es decir del pase,
pero de forma muy apretada (Ver Grafico 6). Aun asi, la inclinacién
hacia la derecha politica casi alcanza siete en la escala, y 41% de los
electores dicen que se sienten cercanos a un partido politico (esta
ultima variable es dicotomica: toma el valor de 1 si se siente cercano
a un partido politico y 0 si no es asi). Al parecer, aunque no del todo
satisfechos con los resultados de los procesos politicos, los electores

de Nuevo Le6n parecen involucrados en algtin grado con la politica.

EVIDENCIA DE COMPRA Y COERCION DEL VOTO

La encuesta aborda una seccién de experiencias con la democra-

cia. Entre las preguntas de la seccion, existe una que cuestiona si

4 En especifico, la pregunta 36 del cuestionario dice: «En una escala donde 1 es
izquierda y 10 derecha, ¢usted como se considera en la politica?». Es decir, la posicion
politica se mide como un continuo izquierda-derecha, un solo constructo y no dos
independientes. Debido a que entre mayor sea el puntaje de la escala mas a la derecha
se sitta el entrevistado, se decidi6 llamarla «inclinacién a la derecha». Esto no quiere
decir que no se mida la inclinacién a la izquierda, sino que esta se ubica en los puntajes
bajos de inclinacion a la derecha.
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GRAFICO 6
PROMEDIOS EN LAS ESCALAS (1-10) DE VARIABLES POLITICAS

Inclinacion a la derecha 6.7
Interés en la politica 5.0

Satisfaccion Democracia 6.0

Municipio

Satistaccion Democracia 6.0

Nuevo Leon

Satisfaccion Democracia 5.7
México

5.0 5.2 54 5.6 28 6.0 6.2 6.4 6.6 08

Fuente: elaboracion propia con base en el Estudio Perfiles

del Electorado Nuevoleonés (CEE, 2018).

el entrevistado ha experimentado situaciones como el ofrecimiento
de dinero o la presion por votar por un candidato. Las opciones de
respuesta a estas preguntas son «A usted», «A un conocido», «No
sé» y «No contesto». Por razones que los autores desconocen, en el
cuestionario no se incluye como posible respuesta «No». Analizan-
do las proporciones, al parecer las respuestas negativas se mezclan
con los «No sé» y posiblemente también con las «no respuestas»;
pero, en sentido riguroso, estas se deben tomar como informacién
perdida, porque nunca se sabra el sentido de la respuesta. Dada la
anterior problematica, se decidié codificar las respuestas a las men-
cionadas preguntas de la siguiente forma: se le asignoé el valor de 1
si el entrevistado afirmé experimentar lo que se le pregunto, ya sea
directamente o a través de un conocido, y se le asigné el valor de 0 a
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«No sé», esto es, se tomd «No sé» como un «No». Los «No contesto»
se consideraron valores perdidos.

El clientelismo que promueven los partidos se construye me-
diante dos vias: la compra del voto prometiendo algtin beneficio,
ya sea para la comunidad o para el ciudadano, y la induccion al
voto mediante alguna amenaza. A la primera la denominamos
compra del voto, a la segunda coerciéon del voto. Con respecto
al primer tipo, en el estudio se pregunta sobre el ofrecimiento de
obras o servicios, dinero, despensas y tarjetas prepagadas. Aunque
legalmente algunas de ellas son validas, en un sentido amplio to-
das representan beneficios para el elector con la idea de obtener
su voto, casi de la misma forma que las transacciones comerciales
comunes y corrientes. Esta compra de votos corresponde a ofrecer
zanahorias para inducir el voto.

En cuanto a la otra forma de manipular el voto, en la encuesta
se pregunta por situaciones donde el elector ha sido amenazado con
la negacion de obras o servicios, amenazado con perder su trabajo,
presionado a votar, forzado a votar por alguien que no queria, el
impedimento a asistir a eventos de campaia, la retencion de creden-
ciales de elector y la negacién del derecho de votar. Estos expedien-
tes no involucran beneficios para el elector, sino costos o castigos.
A estos se les denomina la coercion del voto, y equivalen a usar el
garrote para obligar el voto en la direcciéon deseada.

Enlos Graficos 7 y 8 se presentan las medias o proporciones de las
variables que miden la frecuencia de compra de votos o la aparicién
de los instrumentos de coerciéon. Varias conclusiones se desprenden
del cuadro. En primer lugar, las proporciones no son nimias; en el
mas infrecuente de los casos, como el impedimento a acudir a un
acto de campana, un poco mas de 10% de los electores lo han ex-
perimentado por ellos mismos o conocidos cercanos. En otros casos
las proporciones se ubican en alrededor de 40% de los electores, asi
que se puede afirmar que la manipulacion del voto, via beneficios o
coercion, es mas frecuente de lo que se hubiese pensado.
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GRATFICO 7
PROPORCION DE CIUDADANOS QUE RECIBIERON
OFRECIMIENTOS A CAMBIO DEL VOTO
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GRAFICO 8
PROPORCION DE CIUDADANOS A LOS QUE SE LES EJERCIO COERCION DEL VOTO

Amenaza Amenaza  Presion para  Retuvieron — Impidieron Negaron Forzaron
con negar obra con perjudicar  votar por credencial ir a evento derecho a volar por
oservicio  en el trabajo  candidato de campania avolar — quien no queria

Fuente de los dos grdficos: elaboracion propia con base
en el Estudio Perfiles del Electorado Nuevoleonés (CEE, 2018).
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En segundo lugar, la frecuencia de la estrategia de compra de vo-
tos es mas frecuente que la coercién, en una proporcion de casi dos
a uno. Seria de esperarse que las promesas de obras publicas sean
bastante comunes en las campanas politicas, y lo son, pero sorprende
que sea el ofrecimiento de dinero el que tenga la mayor proporcion
(cerca de 40%) seguido por el ofrecimiento de despensas.

Finalmente, al parecer, la coercion se ejerce mas comunmente
con presion directa para obtener el voto o a través de amenazas a la
seguridad laboral, que incluye, casi seguramente la estabilidad eco-

noémica de los comerciantes y otros autoempleados.

MobrLo

Para abordar las preguntas de investigacion planteadas en este ca-
pitulo, se emplea un modelo de regresion con variable dependiente
cualitativa, en especifico, un modelo probit, tanto para la aparicion de
un beneficio ofrecido a un votante como en un intento de coerciéon
de su voto.

El modelo se puede expresar de la forma siguiente:

(D P(y; = 1ld;, s,p7) = ®(a + dif + 56 + piy + &)

La variable «y» es la dependiente, representa la compra del voto
o la coercién de alguna forma dada. Toma el valor 1 si ocurre la
manipulacion y 0 si no ocurre. El vector columna «d» contiene va-
riables demograficas como género y edad, el vector columna «s» va-
riables sociales como educacion, ingreso y ocupacion, mientras que
el vector «p» variables de perfil politico del elector. El residual «e»
recoge el efecto neto de todas las variables importantes que fueron
omitidas del modelo, y el subindice «i» representa al individuo «i»
de la muestra, es decir «i» va de 1 a 689. El simbolo «*» indica que se
trata del vector transpuesto. Finalmente, el simbolo «®» representa
la funciéon de probabilidad acumulada de la Normal.
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Los coeficientes de los vectores [3, 8 y y se estiman por el método
de maxima verosimilitud. Aunque por si solo no reflejan el efecto de
las variables en la probabilidad de que ocurra el incidente, al menos
su signo si indica la direccion de la relacion. Si es positivo, la variable
aumenta a la par que la probabilidad del incidente; si es negativo,
entonces la probabilidad decrece.

Para interpretar mejor los resultados, en lugar de reportar los co-
eficientes del modelo 1, se reportan las respuestas marginales, es de-
cir, el cambio en la probabilidad de que suceda el incidente por cada
incremento de una unidad de la variable respectiva. Se puede de-
mostrar que esta respuesta marginal es simplemente el producto del
coeficiente de la variable por la densidad promedio de la muestra.

RESULTADOS

Se aplica el modelo probit descrito en la seccion anterior para dos va-
riables dependientes. Se trata de la variable «compra del voto», que
toma el valor de 1 si al entrevistado o a un conocido le ofrecieron
una obra, servicio, dinero, despensas o tarjetas prepagadas. Visto
asi, casi la mitad de los electores se encuentran en esta situaciéon, en
ocasiones recibiendo mas de un ofrecimiento. De igual forma, se
codifico la variable de «coercion» como 1 si un individuo o un cono-
cido de este experimentaron al menos una de las siete instancias de
coercion descritas en la Grafica 8. Poco mas de un tercio enfrent6
esa situacion.

El Cuadro 1 presenta las respuestas marginales de ambas estima-
ciones probit. La estimacion de la respuesta marginal de «Mujer» es
igual a -0.018 en la ecuaciéon de «compra del voto, lo que indica que
una mujer tiene 1.8 puntos porcentuales (pp) menos probabilidad
de recibir una oferta de beneficios en una elecciéon que el hombre.
Sin embargo, solo los coeficientes que tienen una, dos o tres estrellas
son significativamente diferentes de cero a los niveles de confianza
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de 90%, 95% y 99%, respectivamente. Dado que la respuesta de
«Mujer» no tiene estrella alguna, no es diferente de cero, y se debe
concluir que no existe diferencia significativa en la probabilidad de
recibir un ofrecimiento entre las mujeres y los hombres.

Entre las variables sociodemograficas resalta el ingreso. Existe un
efecto no lineal en la compra del voto; la probabilidad de tener un
ofrecimiento disminuye para los que ganan entre 5,560 a 10,550
pesos mensuales en comparacion a los del grupo que obtienen de 0
a 5,559 pesos, pero no disminuye significativamente para los que ga-
nan entre 10,551 a 22,344 pesos. En cambio, si el individuo gana mas
de 22,344 pesos al mes, la probabilidad de tener un ofrecimiento es
de 37 pp menos en comparacion a los del grupo de mas bajo ingreso.

En cuanto a la ocupacion, la probabilidad de tener un ofreci-
miento aumenta si el individuo es empleado privado, del gobierno,
o si esta en el sector informal. En el primer caso aumenta 11 pp,
en el segundo 23 pp y en el tercero 31 pp. En relacion a la edad,
todos los grupos etarios presentan una menor probabilidad de que
se les ofrezcan recompensas en comparacion al grupo base, el de 65
anos o mas. Por ejemplo, la probabilidad de recibir ofrecimientos
es de 20 pp menos para los individuos de 18 a 29 anos o de 30 a 45
anos en comparacion a los de 65 afios o mas. En el caso de los que
tienen de 46 a 64 anos, usualmente la etapa mas productiva en el
ciclo laboral, la probabilidad disminuye 30 pp. Las estrategias de los
partidos basadas en la compra del voto tienden a enfocarse mas en
los adultos mayores.

Menos predecible es la influencia de las variables del perfil po-
litico. Al parecer, mientras mas satisfecho esté¢ un individuo con la
democracia, menor sera la probabilidad de tener un ofrecimiento
de beneficios. La respuesta marginal parece pequena (-0.02), pero
ya que esta variable se mide en una escala de 1 a 10, el individuo en
el extremo de 10 tiene 2 pp menos de probabilidad de experimen-
tar un ofrecimiento que alguien en el extremo inferior. Finalmente,
los individuos que se declaran cercanos a un partido politico tienen
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CuaDpRro 1
RESPUESTAS MARGINALES DE LOS MODELOS PROBIT DE BENEFICIOS Y COERCION

Variables Compra del voto Coercidn del voto

MUJER -0.0183207 -0.0534247
INGRESO MENSUAL (PESOS)

De 5,560 a 10,550 pesos -0.2035589%** -0.1331358%**

De 10,551 a 22,344 pesos -0.0420406 -0.0329308

Mas de 22,345 pesos -0.3650976%** -0.3059893##*
EDUCACION

Secundaria 0.0877926 0.1082715

Preparatoria 0.1256985 -0.0665357

Universidad 0.1867821%* -0.0101398
OCUPACION

Ama de casa 0.0299627 0.0720493

Empleado privado 0.1165492%* 0.0784074

Empleado de gobierno 0.2337204%* 0.19618%*

Obrero 0.0998662 0.1090393

Sector informal 0.3138491* 0.1561853

Negocio propio 0.0648232 0.2075076%**
EDAD (ANOS)

De 18229 -0.1906831* 0.0600168

De 30 a 45 -0.2131291* -0.0347

De 46 a 64 -0.293531 5%** -0.1390543

POSICION EN POLITICA

Interés en la politica 0.0116716 0.0277597%%*
Satisfaccion con la democracia -0.023387%** -0.0017282
Inclinacion por la derecha -0.0051439 0.0146279*
Cercania a un partido -0.1925206%** -0.1641157%%*
OBSERVACIONES 689 689
PSEUDO R2 0.1316 0.1186
CHI2 121.36%#* 109.84%#*

Notas: * p < 0.1, **p < 0.05, **p < 0.01.

Fuente: elaboracion propia con base en el Estudio Perfiles
del Electorado Nuevoleonés (CEE, 2018).
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una probabilidad 20 pp menor de ser manipulados mediante bene-
ficios prometidos.

En cuanto a las estimaciones de las instancias de coercion, se
vuelve a manifestar el efecto del ingreso, en concreto, los individuos
que mas ingresos tienen muy dificilmente van a ser coaccionados.
Las ocupaciones donde aumenta mas la probabilidad de la coercion
son de nuevo los empleados de gobierno, pero ahora también los que
tienen negocio propio. Nuevamente los que se declaran cercanos a
un partido tienen menor probabilidad de experimentar este tipo de
manipulacién. Contrario a lo que se esperaria, los mas interesados
en la politica y mas inclinados a la derecha politica, tienden a recibir
mas coercion que el resto.

Una vez controlado por el ingreso, la posicion en politica y el res-
to de las variables, ni la educacion ni el género parecen tener efecto
en la probabilidad de que la variable «coercién del voto» tenga el
valor de 1.

CONCLUSIONES

Los resultados de la presente investigacion son consistentes con la
evidencia empirica que vincula el nivel de ingreso y la condicién
de vulnerabilidad de los votantes con la participacion en relaciones
clientelares. Las estimaciones revelan que los partidos dirigen sus
esfuerzos para la manipulacion del voto, a través de la compra o la
coercion, a los individuos de menores ingresos. A partir de ingresos
de alrededor de $25,000 pesos mensuales o mas, la probabilidad de
experimentar este tipo de manipulacién disminuye sensiblemente.
De igual forma, los beneficios ofrecidos disminuyen de manera re-
levante para los electores en la cuspide de su ciclo laboral (indivi-
duos con edad de 46 a 64 afios). Mientras que los adultos mayores,
un grupo que generalmente es vulnerable y demanda a los politicos
incrementos en pensiones, atenciéon médica y suministro de medica-
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mentos, son mas propensos a ser manipulados via la compra del voto
u ofrecimientos de beneficios que el resto de los ciudadanos.

Asi también, la evidencia apunta a que los votantes que tienen
relacion de trabajo directa con el gobierno son mas propensos a ser
manipulados. Se encuentra una manipulacién intensiva del voto
de los empleados de gobierno, incluyendo en esta categoria a los
maestros. Ya sea mediante beneficios o amenazas, se esperaria que
para el partido en el poder sea menos costoso comprar o coaccio-
nar el voto de un ciudadano que econémicamente depende de ¢l
que del resto de los votantes. Del mismo modo, destacan los ciuda-
danos que pertenecen al sector informal y los que tienen negocios
propios, los cuales son propensos a que su voto sea manipulado,
quizas porque su tipo de actividad econémica requiere de permisos
que otorga el gobierno.

Finalmente, los resultados sugieren que los ciudadanos cercanos
a los partidos politicos son menos propensos a ser manipulados via
la compra del voto o las amenazas de castigos. Seguramente los par-
tidos politicos no requieren destinar recursos econémicos a conven-
cerlos porque se trata de votantes incondicionales, que su voto no
solo depende de incentivos (positivos o negativos), sino también de
su afinidad con la ideologia del partido.

173



Perfiles del electorado nuevoleonés

REFERENCIAS

Diaz-Cayeros, Alberto; Estévez, Federico y Magaloni, Beatriz (2007). The
Core Voter Model: Evidence From Mexico.

Allina-Pisano, Jessica (2010). «Social contracts and authoritarian projects
in post-Soviet space: The use of administrative resource». Communist and
Post-Communist Studies, 43 (4), pp. 373-382. Recuperado de: http://doi.
org/10.1016/j.postcomstud.2010.10.001

Ansolabehere, Stephen y Snyder, James (2006). «Party Control of State
Government and the Distribution of Public Expenditures». Scandinavian
Journal of Economics, 108 (4), pp. 547-569. Recuperado de: http://doi.
org/10.1111/§.1467-9442.2006.00470.x

Baqueiro, Mitzy Jazmin (2014) «Efectos electorales de programas sociales
en México: el caso de Oportunidades». Tesis de licenciatura. Centro de
Investigacién y Docencia Econdmicas, 2014.

Bardhan, Pranab; Mitra, Sandip; Mookherjee, Dilip y Sarkar, Abhirup
(2015). «Political Participation, Clientelism, and Targeting of Local
Government Programs». En Jean-Paul Faguet y Caroline Poschl (2015)
Is Decentralization Good For Development?: Perspectives from Academics and Policy
Makers, pp. 299-328. Recuperado de: http://doi.org/10.1093/acpro-
f:0s0/9780198737506.003.0013

Berenschot, Ward (2018). «The Political Economy of Clientelism: A
Comparative Study of Indonesia’s Patronage Democracy». Comparati-
ve Political Studies, 51 (12), pp. 1563—-1593. Recuperado de: http://doi.
org/10.1177/0010414018758756

Bobonis, Gustavo; Gertler, Paul; Gonzalez-Navarro, Marco y Nichter, Si-
meon (2017). Vulnerability and Clientelism. Recuperado de: http://dot.
org/10.3386/w23589

Bratton, Michael (2008). «Vote buying and violence in Nigerian elec-
tion campaigns». Electoral Studies, 27 (4), pp. 621-632. Recuperado de:
http://doi.org/10.1016/]j.electstud.2008.04.013

«Capital, coercion, and crime: bossism in the Philippines». (2000). Choice
Reviews Online, 38 (04). Recuperado de: http://dot.org/10.5860/ choi-

174



Edgardo Arturo Ayala Gaytan, Joana Cecilia Chapa Cant y Hans Yoel Martinez Torres

ce.38-2396

Casas, Agustin (2018). «Distributive Politics with Vote and Turnout Bu-
ying». American Political Science Review, 112 (04), pp. 1111-1119. Recupe-
rado de: http://doi.org/10.1017/50003055418000291

Chaves, Isaias; Fergusson, Leopoldo y Robinson, James (2014). «He Who
Counts Elects: Economic Elites, Political Elites, and Electoral Fraud».
Economics & Politics, 27 (1), pp. 124-159. Recuperado de: http://doi.
org/10.1111/ecpo.12052

Chaves, Isaias; Fergusson, Leopoldo y Robinson, James (2009). «He Who
Counts Elects: Determinants of Iraud in the 1922 Colombian Presi-
dential Election». Recuperado de: http://doi.org/10.3386/w15127

Chubb, Judith (1981). «The Social Bases of an Urban Political Machine:
The Case of Palermo». Political Science Quarterly, 96 (1), pp. 107. Recupe-
rado de: http://doi.org/10.2307/2149679

Collier, Paul y Vicente, Pedro (2011). «Violence, bribery, and fraud: the
political economy of elections in Sub-Saharan Africa». Public Choice, 153
(1-2), pp. 117-147. Recuperado de: http://doi.org/10.1007/s11127-
011-9777-z

Combes, Hélene. (2011). «gDénde estamos con el estudio del clientelis-
mo?». Desacatos, (36), pp. 13-32. Recuperado de: http://www.scielo.org.
mx el 03 de mayo de 2019

Cox, Gary y Mccubbins, Mathew (1986). «Electoral Politics as a Redistri-
butive Game». The Journal of Politics, 48 (2), pp. 370-389. Recuperado
de: http://doi.org/10.2307/2131098

Diaz-Cayeros, Alberto; Magaloni, Beatriz y Weingast, Barry (2003). «Tra-
gic Brilliance: Equilibrium Party Hegemony in Mexico». SSRN Electronic
Journal. Recuperado de: http://dot.org/10.2139/ssrn.1153510

Dixit, Avinash y Londregan, John (1996). «The Determinants of Success
of Special Interests in Redistributive Politics». The Journal of Politics, 58
(4), pp- 1132—-1155. Recuperado de: http://doi.org/10.2307/2960152

Dower, Paul y Pfutze, Tobias (2015). «Vote suppression and insecure pro-
perty rights». Journal of Development Economics, 114, pp. 1-19. Recupera-
do de: http://dot.org/10.1016/j.jdeveco.2014.11.003



Perfiles del electorado nuevoleonés

Frye, Timothy; Reuter, Ora y Szakonyi, David (2018). «Hitting Them With
Carrots: Voter Intimidation and Vote Buying in Russia». British Journal
of Political Science, pp. 1-25. Recuperado de: http://dot.org/10.1017/
s0007123416000752

Hagene, Turid (2015). «Political Clientelism in Mexico: Bridging the Gap
between Citizens and the State». Latin American Politics and Soctety, 57
(01), pp. 139-162. Recuperado de: http://dot.org/10.1111/j.1548-
2456.2015.00259.x

Hertel-Fernandez, Alexander (2016). «How Employers Recruit Their
Workers into Politics—And Why Political Scientists Should Care».
Perspectives on Politics, 14 (02), pp. 410-421. Recuperado de: http://doi.
org/10.1017/51537592716000098

Hicken, A. (2011). «Clientelism». Annual Review of Political Science, 14 (1),
pp- 289-310. Recuperado de: http://doi.org/10.1146/annurev.polis-
¢1.031908.220508

Hsieh, C.-T., Miguel, E; Ortega, D y Rodriguez, F. (2009). The Price of Poli-
tical Opposition: Evidence from Venezuela’s Maisanta. Recuperado de: http://
doi.org/10.3386/w14923

Janvry, A; Gonzalez-Navarro, M y Sadoulet, E. (2014). «Are land reforms
granting complete property rights politically risky? Electoral outcomes
of Mexico’s certification program». fournal of Development Economics,
110, pp. 216-225. Recuperado de: http://dot.org/10.1016/j.jdeve-
c0.2013.04.003

Kramon, Eric y Posner, Daniel (2013). «Who Benefits from Distributive
Politics? How the Outcome One Studies Affects the Answer One Gets».
Perspectives on Politics, 11 (02), pp. 461-474. Recuperado de: http://doi.
org/10.1017/s1537592713001035

Lindbeck, Assar y Weibull, Jorgen (1987). «Balanced-budget redistribution
as the outcome of political competition». Public Choice, 52 (3), pp. 273—
297. Recuperado de: http://doi.org/10.1007/bf00116710

Magaloni, Beatriz (2008). Voting for autocracy: hegemonic party survwal and its
demise in Mexico. CGambridge University Press.

Mares, Isabela; Muntean, Aurelian y Petrova, Tsveta (2016). «Economic

176



Edgardo Arturo Ayala Gaytan, Joana Cecilia Chapa Cant y Hans Yoel Martinez Torres

Intimidation in Contemporary Elections: Evidence from Romania and
Bulgaria». Government and Opposition, 53 (03), pp. 486-517. Recuperado
de: http://dot.org/10.1017/g0ov.2016.39

Mares, Isabela; Muntean, Aurelian y Petrova, Tsveta (2017). «Pressu-
re, Favours, and Vote-buying: Experimental Evidence from Romania
and Bulgaria». Europe-Asia Studies, 69 (6), pp. 940-960. Recuperado de:
http://doi.org/10.1080/09668136.2017.1364351

Nichter, Simeon (2008). «Vote Buying or Turnout Buying? Machine Poli-
tics and the Secret Ballot»s. American Political Science Review, 102 (01), pp.
19-31. Recuperado de: http://doi.org/10.1017/50003055408080106

Posner, Daniel y Kramon, Eric (2011). «Who Benefits from Distributi-
ve Politics? How the Outcome One Studies Affects the Answer One
Gets». SSRN Electronic Journal. Recuperado de: http://doi.org/10.2139/
ssrn. 1802623

Robinson, James y Torvik, Ragnar (2009). 7T he Real Swing Voter’s Curse. Recu-
perado de: http://doi.org/10.3386/w14799

Schady, Norbert (2000). «The Political Economy of Expenditures by
the Peruvian Social Fund (FONCODLES), 1991-95». American Poli-
tical Science Review, 94 (02), pp. 289-304. Recuperado de: http://doi.
org/10.2307/2586013

Schaffer, Frederic (2006). Elections for sale: the causes and consequences of vote
buying

Stokes, Susan (2005). «Perverse Accountability: A Formal Model of Ma-
chine Politics with Evidence from Argentina». American Political Science
Review, 99 (03), pp. 315-325. Recuperado de: http://doi.org/10.1017/
s0003055405051683

Stokes, Susan (2011). Political Clientelism. Oxford Handbooks Online. Recupe-
rado de: http://doi.org/10.1093/oxfordhb/9780199604456.013.0031

Stokes, Susan (2013). Brokers, voters, and clientelism: the puzzle of distributive poli-
tics. Cambridge University Press.

Takahashi, Yuriko (2017). Poverty, Clientelism and Democratic Accountability in
Mexico. WINPEC Working Paper Series No. E1620

Ugalde, Loret (2014). Fortalezas y Debilidades del Sistema Electoral Mexicano

177



Perfiles del electorado nuevoleonés

Clientelismo Electoral. Limitantes del voto libre y secreto en México. Tribunal
Electoral del Poder Judicial de la Federacion: México.

Weitz-shapiro, Rebecca (2016). Curbing clientelism in Argentina - politics, poverty,
and soctal policy. Cambridge University Press.

White, Stephen (2011). «Elections Russian-Style». Europe-Asia Studies, 63 (4),
pp- 931-556. Recuperado de: http://doi.org/10.1080/09668136.2011
.566423

Tam, W. (2008). Political insecurity and clientelist politics: the case of Singapore.
Unpublished typescript, University of Chicago.

Sidel, John (1999). Capital, coercion, and crime: Bossism in the Philippines. Stan-
ford University Press.

Sidel, John. (2002). «Capital, Coercion, and Crime: Bossism in the Phi-
lippines». The Journal of Asian Studies, 61 (4), pp. 1440. Recuperado de:
http://doi.org/10.2307/3096521

Pérez, Gabriela (2006). Policy making and electoral politics: three essays on the poli-
tical determinants of social welfare spending in Mexico, 1988—2003. Ph.D. dis-
sertation. University of Chicago.

Urquiza, Yolanda 2006. «Las eternas internas: politica y faccionalismo en
un municipio radical, 1983-1999». En Samuel Amaral y Susan Stokes
(Eds.) Democracia local: clientelismo, capital social, e innovacion politica en Argen-

tina. Buenos Aires: Eduntref, pp. 57-80.

178



(ESIRVE EL CLIENTELISMO
PARA MOVILIZAR AL ELECTORADO?

José Antonio Herndndez Company

Una de las mayores incégnitas que trata de analizar la ciencia poli-
tica contemporanea es por qué los ciudadanos salen a votar cuando
hay elecciones. Si bien existe una infinidad de estudios que exami-
nan el tema, estos por lo general analizan como inciden factores de-
mograficos o diversas reglas electorales sobre la propensiéon de los
votantes a participar en elecciones (véase, por ejemplo, Bartle et al.,
2017; Burden et al., 2014; Carlin y Love, 2015; Leighley y Nagler,
2013; Wolfinger y Rosenstone, 1980). Distintos académicos han he-
cho notar que si bien las caracteristicas individuales de las personas
son importantes para entender por qué estas salen a votar en épo-
ca electoral (por ejemplo, se sabe que individuos con mayor grado
de educacion tienden a votar mas que individuos con menor grado
de educacion, pues cuentan con habilidades para adquirir infor-
macioén relevante o hacer tramites burocraticos —como registrarse
en el padron de electores—), los partidos politicos juegan un papel
fundamental para llevar a los ciudadanos a las urnas cuando hay
elecciones: estas organizaciones politicas utilizan estrategias diversas
y llevan a cabo actividades de proselitismo, como mitines o la distri-

bucién de parafernalia de puerta en puerta, que generan incentivos
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relativamente fuertes sobre las personas para convencerlas de salir
a votar el dia de la eleccion (véase, principalmente, Rosenstone y
Hansen, 1993). Recientemente, una de las estrategias partidistas de
movilizacién electoral que mas ha llamado la atencién, especialmen-
te por sus connotaciones negativas, es el clientelismo electoral: otor-
gar bienes privados (como medicinas, despensas, dinero en efectivo,
etc.) a los ciudadanos a cambio de que salgan a votar o de que voten
por un partido contrario a sus preferencias ideolégicas (Stokes, 2007;
Nichter, 2008 y 2014). Aunque este tipo de estrategia electoral la
han utilizado los partidos mexicanos continuamente, en particular
en distritos electorales relativamente pobres en términos econémicos
(Diaz-Cayeros et al., 2016; Osorio, 2010), ¢;qué tan efectiva ha sido
para llevar a los votantes a las urnas el dia de la eleccion? Con base
en el Estudio Perfiles del Electorado Nuevoleonés 2018, el presente
articulo de investigacion tratara de dar respuesta a esta pregunta.

Divido el articulo en tres apartados. En el primero detallo las di-
ferencias entre dos estrategias de movilizacion electoral que utilizan
partidos politicos que compiten por los votos en democracias jove-
nes: clientelismo (relacionada con la distribucién de bienes privados
al electorado) y «programaticidad» (relacionada con el ofrecimiento
de «promesas» sobre como se distribuiran bienes publicos pasada
una eleccion). Con base en la descripcion de estas estrategias, en
este mismo apartado desarrollo un argumento sobre la efectividad
de una y otra estrategia para movilizar al electorado —con énfasis en
los problemas de coordinacién entre ciudadanos que conlleva votar
por «promesas» electorales— y presento una serie de hipétesis que
trataré de probar en el segundo apartado del trabajo con los datos
del Estudio Perfiles del Electorado Nuevoleonés 2018.

En el segundo apartado describo los datos a utilizar de la en-
cuesta en mencion y presento la estrategia de identificaciéon causal
——propensily score matching— que me permitird examinar si aquellos
que reciben dadivas clientelares antes del dia electoral (el grupo de
tratamiento) tienen una mayor propension a salir a votar que aque-
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llos que no reciben este tipo de dadivas (el grupo de control). Los
resultados de las pruebas econométricas muestran que ofrecer des-
pensas tiende a aumentar la probabilidad de salir a votar en aproxi-
madamente 9.4% (es decir, lo que se conoce como «causal risk diffe-
rence» entre el grupo de control y de tratamiento es de 0.094). Sin
embargo, otro tipo de obsequios clientelares (como recibir dinero en
efectivo o tarjetas prepagadas) no parecen tener un efecto positivo
sobre la propensién a votar entre los residentes de Nuevo Leén en
2018. Finalmente, en esta seccion muestro que cuando los ciudada-
nos neoleoneses observan que algun conocido —por ejemplo, un
vecino— recibe «promesas» de otorgamiento de obra publica al pa-
sar la eleccion —por ejemplo, la promesa de pavimentar la calle—,
dichas personas tienen una menor probabilidad de salir a votar que
aquellos que no observan a nadie recibir promesas de obra publica
(el causal risk difference en este caso es de -0.101).

En el tltimo apartado del trabajo proveo unos breves comenta-
rios finales sobre los resultados y discuto algunas implicaciones nor-
mativas del clientelismo (tiene consecuencias muy negativas sobre
la calidad democratica de un pais pues evita que las personas voten
libremente; sin embargo, un aspecto positivo de esta actividad es que
lleva a ciudadanos que de otra forma no saldrian a votar a las urnas
durante el dia de la eleccion).

CLIENTELISMO Y PROGRAMATICIDAD:
ALGUNAS HIPOTESIS SOBRE MOVILIZACION ELECTORAL

Uno de los principales objetivos de los politicos en democracias es
ganar elecciones para acceder a cargos publicos (Downs, 1957). Para
lograr este objetivo, dichos politicos por lo general crean partidos
politicos que les permiten, por medio de sus activistas y comités, mo-
vilizar a la ciudania para salir a votar por ellos el dia de la eleccion
(Aldrich, 2011). Ahora bien, los potenciales votantes por lo general
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requieren de incentivos para responder adecuadamente a las siguien-
tes dos preguntas y los partidos deben, por tanto, disefiar estrategias
para proveer de manera adecuada y a tiempo (es decir, antes del dia

de la eleccion) dichos incentivos:

a) ¢Me conviene o no salir a votar? Es bien conocido en la lite-
ratura sobre participacion electoral el dilema que enfrentan
los votantes potenciales respecto a salir votar o no el dia de la
eleccion: como la probabilidad de que un solo voto cambie
el resultado de una elecciéon es bastante pequena (casi cer-
cana a 0) y dado que los costos de salir a votar son siempre
positivos (la persona que decide salir a votar debe, al menos,
dedicar tiempo que podria brindar a otras actividades para
acudir a la casilla electoral y ejercer su derecho al voto), por
lo general resulta «rracional» participar como votante en
procesos electorales.

b) Si decido salir votar, ¢a qué candidato debo elegir? Las perso-
nas por lo general deben informarse sobre las distintas cuali-
dades personales de los candidatos en la boleta, informarse si
dichos candidatos ya han gobernado o tenido algtin cargo de
representacion popular con anterioridad (y qué tan exitosos
fueron en estos cargos) e informarse sobre las propuestas que
tienen estos candidatos y el posible éxito que tendrian en caso
de ser implementadas. Obtener toda esta informacion es bas-
tante costoso, particularmente en términos del tiempo reque-
rido para, por ejemplo, leer las noticias locales y nacionales o
buscar en los recovecos del internet las propuestas de campa-
na de los candidatos.

Los partidos politicos permiten a los potenciales votantes contestar
estas preguntas por medio de dos estrategias de vinculacion electo-
ral: el clientelismo y lo que llamaré, para propositos de este trabajo,
«programaticidad».
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¢Qué es el clientelismo? Existen dos tipos de clientelismo, el elec-
toral y el relacional (véase Gans-Morse et al., 2014; Scott, 1969).
El primero de ellos puede describirse como vinculos de corto plazo
que establecen los partidos con las personas semanas o pocos meses
antes de una eleccion y que se basan en otorgar bienes privados
(como dinero, medicinas, materiales de construcciéon) a cambio de
participacion electoral (salir a votar) o preferencia electoral (el parti-
do A ofrece un bien privado al votante para que este vote por aquel
y no por su preferencia, el partido B). El segundo tipo de cliente-
lismo se refiere a relaciones de dependencia de largo plazo que no
necesariamente son entre partidos y votantes potenciales, sino entre
personas con poder (caciques locales, por ejemplo) y la poblacién en
general (incluidos jévenes que no estan en edad de votar todavia).
En este tipo de clientelismo la persona con poder ofrece constan-
temente dadivas a distintas personas a cambio de lealtad y benefi-
cios como mano de obra barata. El presente trabajo se enfoca en el
clientelismo electoral.’

Bastantes autores han examinado los factores que llevan a los
partidos a vincularse con la ciudadania con estrategias clientelares
(por ejemplo, Holland y Rubin, 2015; Kitschelt y Wilkinson, 2007;
Larreguy et al., 2016; Stokes et al., 2013; Weitz-Shapiro, 2014). Es-
tos autores han indicado que la pobreza, algunas caracteristicas or-
ganizativas de los partidos politicos y la existencia de «brokers» o
gestores del voto permiten que esta estrategia sea de uso comun en
democracias jévenes: los votantes de escasos recursos son propensos
a recibir dadivas poco costosas, los partidos con buena presencia
territorial pueden «monitorear» facilmente a la poblacion (lo cual
obliga a los ciudadanos a realmente votar por el partido que compra
su voto) y los brokers disminuyen los costos de transaccion entre el

1 Por tanto, cuando haga uso del término «clientelismo» en este trabajo me estaré
refiriendo a «clientelismo electoral».
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partido y votantes potenciales (por ejemplo, entregan a tiempo y a
las personas indicadas las dadivas a ofrecer).

Adicionalmente, los académicos indican que es de esperar que
aquellas personas que venden su voto salgan a votar el dia de la elec-
cion pues, de otra forma, el partido politico puede tomar represalias
(como negar servicios publicos a la persona que rompio6 su parte del
trato; véase Gans-Morse et al., 2014 y Nichter, 2008). En México,
varios partidos politicos cuentan con buenas estructuras organizati-
vas o se relacionan facilmente con gestores del voto, lo cual les per-
mite hacer uso de estrategias clientelares de manera efectiva (véase
el caso del Partido Revolucionario Institucional, PRI, en Monterrey,
Nuevo Leon, analizado por Rizzo, 2015). Igualmente, de acuerdo
con datos recientes del Consejo Nacional de Evaluacion de la Po-
litica de Desarrollo Social (CONEVAL 2016) mas de 53 millones
de personas en el pais viven en condiciéon de pobreza. Este nimero
de personas representa una gran parte del electorado y, por tanto,
resulta atractivo a los partidos politicos vincularse con estos ciudada-
nos por medio de comprar sus votos.

¢Cudl fue la prevalencia de clientelismo en el estado de Nuevo
Le6on a mediados de 2018? La figura | presenta la proporcion de
personas que contestaron afirmativamente a alguna de las preguntas
de la encuesta usada para el Estudio Perfiles del Electorado Nuevo-
leonés 2018 relacionadas con esta actividad. En particular, la en-
cuesta pregunt6 a los entrevistados si «;Usted o un conocido han
vivido alguna de las siguientes situaciones en una eleccion?» y, de las
situaciones posibles, se encontraban las siguientes: a) «se le ofrecid
un pago (dinero) por su voto»; b) «se le ofrecié una despensa por
su voto»; b) «le ofrecieron una tarjeta prepagada». Anado, como
contraste y porque serd util para explicar la efectividad que tienen
los partidos para movilizar al electorado, la situacion siguiente: «se
le ofreci6 una obra o prestacion de servicio publico por su voto». Es
importante aclarar que el ofrecimiento de servicio u obra publica,
al no ser un bien privado, no es un acto clientelar (por ejemplo, la
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pavimentacion de una calle no beneficia solo a una persona sino a

todas aquellas que vivan cerca del lugar).

Ficura 1
PREVALENCIA DE CLIENTELISMO EN NUEVO LEON EN 2018
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Fuente: elaboracion propia con base en el Estudio Perfiles
del Electorado Nuevoleonés (CEE, 2018).

El total de la muestra es de 1077 personas. Como se observa en la
Figura 1, al menos un cuarto de los entrevistados comenta haber
observado a alguien recibir alguna dadiva clientelar u obra publica.
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La tasa de respuesta es menor cuando la pregunta refiere a uno
mismo: «yo recibi, personalmente, dinero (o tarjeta prepagada o
despensa u obra puablica)». Menos de 12% de la muestra comenta
recibir personalmente alguna de estas dadivas clientelares u obra/
servicio publico. La razén de esta baja tasa es, seguramente, pro-
ducto de «sesgo de deseabilidad social» que lleva a los entrevis-
tados a ocultar la respuesta verdadera a estas preguntas (como el
clientelismo tiene connotaciones negativas, las personas tienden a
mentir respecto a haber recibido algin regalo por parte de los par-
tidos politicos; véase al respecto Gonzalez-Ocantos et al., 2012 y
Osorio, 2010).

Cabe describir aqui, brevemente, el perfil de ingreso tanto de
las personas que mencionan haber recibido personalmente alguna
dadiva clientelar como de aquellas que observaron a otro ciuda-
dano recibir dichos bienes. Un 14.7% de los encuestados que co-
mentan haber recibido ofrecimiento de despensa tiene un ingreso
familiar menor a 7,000 pesos mensuales. Igualmente, 15.1% de
quienes indican haber recibido dinero, 39.7% de aquellos que indi-
can haber recibido ofrecimiento de obra publica y 13.7% de quie-
nes indica haber recibido tarjeta prepagada se encuentran en este
rango de ingreso. Ahora bien, 26.1% de encuestados que indica
haber observado a otro recibir despensa tiene un ingreso familiar
menor a 7,000 pesos mensuales, 30.8% de quienes que observa-
ron a alguien recibir dinero, 33.1% de quienes observaron a algiin
conocido recibir ofrecimiento de obra publica y 26.6% de quienes
observaron a alguien recibir tarjeta prepagada se encuentran en el
mismo rango de ingreso.

Los partidos mexicanos que actuaron en el estado de Nuevo
Leén durante las campanas electorales de 2018 no parecen es-

2 Como indicaré mas adelante, si muchos reciben dadiva clientelar, pero niegan haberla
recibido —y por tanto aparecen en el grupo de control— los resultados econométricos
que mostraré en la segunda seccion del trabajo seguramente estaran sesgados hacia 0.
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tar enfocando sus esfuerzos en los mas pobres, sino en el estrato
siguiente (personas con ingresos familiares mensuales mayores a
7,000 pesos, pero menores a 16,500 pesos). Es importante men-
cionar, sin embargo, que los datos de ingreso en la encuesta tienen
muchas observaciones perdidas, y puede ser que personas de bajos
recursos tiendan a no indicar su ingreso; por tanto, estas personas
no son contabilizadas en los porcentajes mencionados lineas arri-
ba lo que puede causar un sesgo a la hora de interpretar los datos
(trato de resolver este problema en el analisis econométrico de la
siguiente seccion al imputar datos y utilizar el ingreso como varia-
ble de control).

Otra de las estrategias que tienen los partidos politicos para mo-
tivar a las personas a salir a votar el dia de la eleccion y convencerlas
de que voten por sus candidatos es la programaticidad. Esta estra-
tegia consiste en agrupar una serie de propuestas politicas, econo-
micas y sociales en programas y plataformas partidistas. Posterior-
mente, los partidos promocionan en campana estos programas vy,
en caso de llegar al poder, se comprometen a implementar las pos-
turas incluidas en los mismos (por ejemplo, despenalizar el aborto
o prohibir la pena de muerte). En el largo plazo, los programas se
vuelven parte de la identidad del partido (se genera una «marca»
o «etiqueta» del partido) y permiten una facil identificacion con él
en las elecciones, esto les da una ventaja electoral importante sobre
partidos desconocidos, partidos de reciente creacion o candidatos
independientes (Lupu, 2016; Samuels y Zucco, 2018).

Si bien la programaticidad parece una estrategia de facil imple-
mentacion, los politicos que pertenezcan a tal o cual partido deben
ponerse de acuerdo sobre los contenidos de los programas y plata-
formas partidistas. Los partidos muy faccionalizados o con perso-
nalidades diferenciadas (por ejemplo, buena parte de los partidos
que compiten en elecciones en Brasil) dificilmente logran crear estos
programas y, por tanto, tienen grandes problemas al tratar de utili-
zar esta estrategia para atraer al electorado. En México, el Partido
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de la Revolucion Democratica (PRD) es el caso tipico de un partido
que intenté movilizar con programaticidad a la poblacion, pero fallo
en la elaboracién de un programa solido y dependi6, por tanto, de
estrategias clientelares y sobre todo de sus principales personalida-
des, Cuauhtémoc Cardenas y Andrés Manuel Lopez Obrador, para
movilizar a la poblacion en elecciones federales (el PRD se volvié un
partido relativamente insignificante cuando estas personalidades lo
abandonaron en 2014 y 2012, respectivamente).

Uno de los grandes problemas que tiene la programaticidad
como estrategia para movilizar a la poblacion y para convencerla de
que vote por un partido especifico es su caracter «a futuro y volun-
tarista». Como las propuestas incluidas en un programa solo pueden
volverse realidad si el partido llega al poder, y como estas propuestas
benefician a todas las personas —asi hayan votado o no por el par-
tido en cuestion—, la programaticidad puede generar los siguientes
dilemas: a) que el partido reniegue lo que ha prometido en su pla-
taforma politica una vez que sus candidatos ocupen cargos publicos
después de ganar una eleccion y b) que el ciudadano, al saber que va
a ser beneficiado por las propuestas del partido asi vote o no por este,
decida votar por otro partido (aquel que le compre el voto, por ejem-
plo) o simplemente no salir a votar. La programaticidad puede crear
serios problemas de coordinacion entre los potenciales electores los
dias en los que se lleva a cabo una eleccion. Si el partido no es confia-
ble (es decir, por elecciones anteriores se sabe que no implementara
sus promesas de campafia) o st se espera que muchas otras personas
salgan a votar en la eleccion y voten por el partido programatico,
los ciudadanos tendran poco interés en salir a votar y el resultado
sera, paraddjicamente, una poca participacion electoral. En suma, la
programaticidad conlleva el riesgo de que votantes potenciales no se
coordinen y salgan a votar. Los partidos tienen incentivos, por tanto,
de combinar clientelismo y programaticidad como estrategias elec-
torales, las deficiencias de una pueden solventarse con las ventajas de
otra (véase Luna, 2014; Magaloni et al., 2007).

188



José Antonio Hernandez Company

La discusion anterior me permite desarrollar una serie de hipote-

sis sobre la posible relacion entre participacion electoral (entendida

como «salir a votar el dia de la eleccién») y clientelismo y programa-

ticidad. Las hipotesis son las siguientes:

a) Los encuestados que indiquen haber recibido alguna dadiva

clientelar (dinero, tarjeta prepagada o despensa) tendran una
propension mayor a votar que aquellos que no reciban ningtin
tipo de dadiva. Esto es asi al recibir la dadiva, se crea una re-
lacion contractual entre el ciudadano encuestado y el partido
politico que ofrece comprar el voto. Si el partido tiene capa-
cidad para monitorear las acciones del ciudadano o si cuen-
ta con gestores del voto que vigilen que el ciudadano salga a
votar, se podra observar un efecto notable en la propension a
participar en elecciones.

Los encuestados que indiquen haber observado a alguien mas
recibir una dadiva clientelar (dinero, tarjeta prepagada o de-
pensa), no tendran una mayor propensiéon a votar que aque-
llos que no observen a alguien recibir algin tipo de dadiva.
Las dadivas clientelares, al ser bienes privados, solo pueden ser
aprovechadas por las personas que las reciben. sean estas per-
sonas vecinos o familiares. Asi, observar la actividad clientelar
no crea ninguna relacion contractual entre el entrevistado y
el partido politico y, por tanto, se espera que no aumente la
propension en salir a votar de aquellos ciudadanos que advier-
ten que hay actividad clientelar en los lugares donde viven o
trabajan.

c) Los encuestados que indiquen haber observado a alguien

mas recibir la promesa de un servicio u obra publica ten-
deran a votar menos que aquellos que no hayan observado
esto. La idea detras de esta hipotesis es que el votante po-
tencial, al observar que un partido ofrece bienes publicos a
un vecino o familiar (cosas como alumbrado publico, calles
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mas limpias, pavimentacion, drenaje, etc.), sabra que puede
obtener una utilidad —por ejemplo, mejores calles— sin la
necesidad de incurrir en el costo de salir a votar el dia de la
eleccion. Como los bienes publicos no tienen rivalidad y su
consumo no puede ser negado a las personas (una lampara
en la calle alumbrara a quien pase debajo de ella, indistinta-
mente de si esa persona votod o no por el partido que colocod
la lampara), ceteris paribus, aquellos que observen que los
partidos ofrecen obra publica en sus colonias o lugares de
trabajo tendran bastantes incentivos para quedarse en casa
el dia de la eleccion.

EVIDENCIA EMPIRICA

Para probar las tres hipotesis anteriores haré uso de las preguntas
de la Estudio Perfiles del Electorado Nuevoleonés 2018, a las que
hice referencia paginas arriba (véase figura 1). El objetivo del ana-
lisis econométrico en esta seccidon serd probar si existe una mayor
propensiéon (o no) de salir a votar de las personas que reciben el
«tratamiento» clientelar (es decir, el ofrecimiento de alguna dadiva)
en comparacion con aquellos que no reciben ningun ofrecimiento
clientelar (el grupo de control). Igualmente, trataré de probar que
aquellos que observan a algtin conocido recibir obra publica tienden
a salir a votar menos que aquellos que no observan esta situacion.
Por tanto, se tienen dos grupos de tratamiento y sus respectivos con-
troles: a) aquellos que directamente reciben una dadiva clientelar u
obra/servici6 publico como grupo de tratamiento versus aquellos
que no reciben personalmente ninguna dadiva como grupo de con-
trol, y b) aquellos que observan indirectamente a alguien recibir una
dadiva clientelar u obra/servicio publico como grupo de tratamien-
to versus aquellos que no observan ninguna situacion de este tipo
como grupo de control.
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Al asumir que la distribucién de factores observables y no obser-
vables es igual en los pares respectivos tratamiento-control, se puede
obtener un efecto de tratamiento promedio facilmente de la siguien-

te manera:®

T=EW|W=1)— E(¥,|W =0)

donde denota la tasa de participacion electoral promedio del grupo
de tratamiento (aquellos que reciben dadivas, en un caso, y aquellos
que observan a alguien recibir dadivas, en otro caso) y hace referen-
cia a la tasa de participacion electoral promedio del grupo de control
(aquellos que no reciben dadivas o no observan a nadie recibir estas).
Por supuesto, como la encuesta es un estudio observacional (donde
el investigador no asigna a personas al grupo de control y al grupo
de tratamiento segun protocolos definidos y aleatoriedad), muy difi-
cilmente se puede asumir que los grupos de tratamiento y de control
generados con los datos del Estudio Perfiles del Electorado Nuevo-
leonés 2018 son comparables (es decir, no son contrafactuales ttiles).
Por lo tanto, utilizo propensity score matching para lograr grupos de
tratamiento y control comparables, al menos en factores observados
como ingreso, edad, escolaridad, etc. (véase Guo y Fraser, 2015, cap.
5; Imbens y Rubin, 2015, caps. 13-15). A continuacion describo bre-
vemente los supuestos de esta estrategia y las variables incluidas en
el modelo para generar las probabilidades o propensities de los sujetos
en la encuesta a recibir el tratamiento.

Por lo general, las personas que reciben algtn tipo de tratamiento
fuera del ambiente controlado de un experimento son muy distintas,
en muchisimos aspectos, a aquellas personas que no lo reciben (por

3 Como la variable dependiente de interés en este trabajo es dicotémica (salir a votar
versus no salir a votar), el efecto de tratamiento promedio se interpreta como la
probabilidad o propensién del grupo de tratamiento de salir a votar en contraste con
el grupo de control (esto se conoce en inglés como «causal risk difference»). Al respecto
véase Austin 2011,
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ejemplo, personas que toman diariamente vitaminas pueden ser, en
promedio, mas jovenes o mas educadas o hacer mas ejercicio en
comparacion con personas que no toman vitaminas). El problema
que esto genera para cualquier investigador es el no poder generar
grupos comparables para detectar el efecto de un tratamiento espe-
cifico (tomar vitaminas) sobre algtn resultado particular (salud). De
acuerdo con el ejemplo, ¢es acaso el tratamiento (tomar vitaminas)
el causante de una mejor salud? ;O son otros factores los causantes
de esta mejor salud (mas ejercicio o mejor educacion)? En estudios
observacionales, donde el investigador no puede manipular —segtn
protocolos definidos— la asignacion de sujetos a grupos de trata-
miento y control, se presenta entonces aquello que se ha hecho lla-
mar «el problema fundamental de la inferencia causal» (Holland,
1986). En el caso de la Estudio Perfiles del Electorado Nuevoleonés
2018, es de suponer que aquellos que reciben alguna dadiva clien-
telar por parte de un partido politico (o que observan esta actividad)
tienen caracteristicas personales observables y no observables que los
hacen diferentes de aquellos que no reciben ningtn tipo de dadiva (o
que no observan este tipo de actividades). Por lo tanto, se tienen gru-
pos no comparables y se debe realizar un ajuste que permita crear
«balance» o «similitud» entre los grupos de tratamiento y control.
Este ajuste lo creo en dos pasos:* a) estimo la probabilidad de cada
uno de los 1077 individuos en la muestra a recibir el tratamiento (es
decir, genero propensity scores para cada encuesto) y (b) pareo a per-
sonas que recibieron el tratamiento (es decir, si recibieron dadiva o
si observaron a alguien recibirla) con las personas que no recibieron

este tratamiento pero que tienen propensily scores muy similares (es

4 Es fundamental mencionar aqui que el método de «propensity score matching» solo
crea balance entre grupos de control y tratamiento sobre las caracteristicas observables
de los sujetos dentro de cada grupo (como edad o ingreso). Por tanto, los resultados
que presente a continuacién pueden estar sesgados debido a la posible presencia de
factores no observables que se distribuyan de manera diferenciada entre los grupos y
que tengan efecto sobre la variable dependiente de interés (participacion electoral).
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decir, realizo lo que se conoce como «pareamiento con vecinos cer-
canos» o «nearest neighbor matching», véase Guo y Fraser, 2015,
pp. 146-147). Una vez hechos ambos pasos estimo la propension
de salir a votar el dia de la eleccién de los encuestados que fueron
tratados (con dadivas clientelares u obra publica; o que observaron
a conocidos en estas actividades) en contraste con los encuestados
que se mantienen en el grupo de control (que no recibieron dadivas
clientelares u obra publica o no observaron a conocidos en estas ac-
tividades), es decir, obtengo causal risk differences.

Para crear los propensity scores de los encuestados utilizo ocho re-
gresiones logit para cada uno de los ocho tratamientos (recibe dinero
versus no recibe dinero; recibe despensa versus no recibe despensa;
recibe tarjeta prepagada versus no recibe tarjeta prepagada; recibe
ofrecimiento de obra publica versus no recibe ofrecimiento de obra
publica; observa a conocido recibir dinero versus no observa a co-
nocido recibir dinero; observa a conocido recibir despensa versus no
observa a conocido recibir despensa; observa a conocido recibir tar-
jeta prepagada versus no observa a conocido recibir tarjeta prepaga-
da; observa a conocido recibir ofrecimiento de obra puablica versus
no observa a conocido recibir ofrecimiento de obra publica). Asi,
obtengo ocho conjuntos de propensity scores para ocho distintos pares
tratamiento-control. De acuerdo con las indicaciones de Rubin y
Thomas (1996; véase también Brookhart et al., 2006) sobre qué fac-
tores incluir en la regresion que estima los propensity scores, incluyo en
los ocho modelos factores/variables que estén vinculados no tanto
con el tratamiento (recibir dadiva u observar a conocido recibirla),
sino con la variable dependiente de interés (salir a votar o no el dia
de la eleccion). Asi, con base en estudios académicos sobre participa-
cion electoral y sobre clientelismo, incluyo los siguientes factores en
los ocho modelos que estiman estos propensity scores:

a) Identificaciéon partidista. Autores como Samuels y Zucco
(2018), en el caso brasilefio, o Heath (2007), en el britanico, han
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sefialado que personas que se identifican con un partido politi-
co estan mas motivados en salir a votar el dia de las elecciones
que personas independientes (aquellas que no tienen identifi-
cacion partidista). Al parecer, esta mayor propension a salir a
votar de aquellos identificados con un partido politico se debe
a que ellos, en contraste con los independientes, reciben gran-
des incentivos expresivos de salir a votar (Schuessler, 2000).
Igualmente, se puede esperar que aquellos identificados con un
partido sean mas propensos a recibir dadivas del partido con
el que se identifican (de hecho, esta idea ha sido largamente
debatida en la literatura que explora si quienes reciben dadivas
se identifican fuertemente con un partido o si son votantes in-
diferentes; véase Dixit y Longdrean, 1996). En los modelos de
regresion logit esta variable esta codificada como 1 para aque-
llos encuestados neoleoneses que indicaron sentirse cercanos
a algn partido politico y 0 para aquellos que no se sienten
cercanos a algun partido politico (pregunta 7 de la encuesta).

b) Edad, ingreso y escolaridad. Estos tres factores socitodemogra-

ficos son tipicos de estudios de participacion electoral. Se sabe
que personas de mas edad, mayor ingreso y escolaridad tien-
den a salir a votar mas que aquellos de bajos ingresos, los jo-
venes o personas con poca educacion (Rosnestone y Hansen,
1993). Por ejemplo, el ingreso disminuye los costos de salir a
votar, tener mas anos provee «experiencia politica» que ayuda
a conocer a los partidos y sus propuestas y la educacion dismi-
nuye costos de informarse sobre como registrarse en el padron
de electores y similares. Todas estas variables son continuas,
valores mas altos indican mas ingreso, mas escolaridad y mas
edad (preguntas 60, 63 y afio de nacimiento en la encuesta).

Género. Segun Carreras (2018), las mujeres parecen tener un
mayor sentido de «obligacién civica» lo cual hace que partici-
pen mas en elecciones que los hombres. Igualmente, estudiosos
del clientelismo han indicado que las mujeres suelen participar
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mas como gestoras del voto o, en su caso, recibir mas dadi-
vas clientelares que los hombres (véase, por ejemplo, Auyero,
2001). En los modelos de regresion logit esta variable indepen-
diente esta codificada como 1 para indicar que el encuestado es
hombre y 0 para indicar que el encuestado es mujer.
Informacion politica. Personas que tienen mas informacion
politica por lo general tienen «eficacia politica» (Rosenstone
y Hansen, 1993, pp. 141-143): confian en su capacidad de en-
tender la politica (programas de partido, opciones partidistas,
etc.) y de que su voto tenga un efecto sobre el resultado final de
la eleccion. Estas personas, por tanto, tienen una mayor pre-
disposicion de salir a votar en dia electoral. En los modelos de
regresion logit esta variable esta codificada como 1 para todos
los encuestados que contestaron correctamente cuales son los
tres poderes de gobierno en México (Ejecutivo, Legislativo,
Judicial) y O para todos aquellos que contestaron mal esta pre-
gunta (por ejemplo, solo indicaron dos poderes o menciona-
ron poderes de gobierno incorrectos; esta variable proviene de
la pregunta 55 en la encuesta).

Empleado de gobierno. Decidi incluir esta variable en los mo-
delos logit de estimacion de los propensity scores porque es de
suponer que aquellos que trabajan para en un puesto de go-
bierno tienen una mayor probabilidad de recibir una dadiva
clientelar que aquellos que trabajan en el sector privado, el
sector informal o estan desempleados (personas que trabajan
en el gobierno estan en contacto constante con politicos y sus
partidos). Cabe mencionar que la pregunta 64 en la encuesta,
de donde proviene esta variable, no especifica en qué nivel
de gobierno trabaja el encuestado: federal, estatal, municipal.
Codifiqué esta variable como 1 para aquellos que reportan ser
empleados de gobierno y 0 para todos los demas encuestados.
Voto sociotropico. Se esperaria que personas que tienen una
peor valoracién de la economia nacional tengan mas interés
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en salir a votar para intentar cambiar al gobierno y, por con-
siguiente, la situacién macroeconémica nacional (véase Edlin
et al., 2007). Esta es una variable continua, valores mas altos
indican que el encuestado tiene una mejor valoraciéon de la
economia nacional (pregunta 52a en la encuesta).

En suma, la variable dependiente de interés en este trabajo es «qué
tan probable es que vote en las proximas elecciones» (pregunta 20 en
la encuesta; donde 1 corresponde a aquellos que indican que es muy
probable que salgan a votar y 0 todos los demas), los ocho tratamien-
tos estan relacionados con recibir dadiva clientelar u obra publica (o
haber observado a algin conocido recibir esto), y los factores para
estimar la propension a recibir este tratamiento son aquellos descri-
tos en los seis puntos anteriores.

Antes de mostrar los resultados, es importante mencionar que
decidi imputar la base de datos para evitar sesgo de datos perdi-
dos (listwise deletion) y para evitar perder eficiencia por un nimero
de observaciones menor en la base de datos. La variable que tiene
mas casos perdidos es aquella que hace referencia al ingreso de las
personas, 294 casos perdidos. Otras variables con datos perdidos son
identificacion partidista (con 30 casos perdidos), voto sociotropico
(con 28 casos perdidos) y empleado de gobierno (con un solo dato
perdido). En total, se pierde 28.9% de la muestra total de la en-
cuesta si se lleva a cabo listwise deletion. Es importante mencionar
que la variable dependiente de interés, «participacion electoral», no
tiene datos perdidos y, dada la forma en la que construi las distintas
variables de tratamiento —recibir personalmente alguna dadiva u

observar a alguien recibirla—, estas tampoco tienen datos perdidos.’

5 Todas las variables de tratamiento las construi de la siguiente manera: 1 para todas
las personas que indican haber recibido una dadiva clientelar (o haber observado
a alguien mas recibirla) y 0 para todos los demas encuestados (en esta categoria se
incluye a aquellos que «no saben» o «no contestan» las preguntas respectivas). Dada
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El método que utilice para imputar los datos perdidos fue el de «im-
putaciéon multiple con ecuaciones encadenadas» —MICE, por sus
siglas en inglés (véase White et al., 2011)— que me permitié crear
500 bases completas (es decir, 1077 observaciones en cada una de
estas bases). Para cada una de las 500 bases de datos generadas por el
método MICE obtengo los propensity scores del tratamiento respectivo
y el efecto de tratamiento promedio (causal risk difference).®

Como es imposible, por razones de espacio y de presentacion,
mostrar los 500 resultados de cada uno de los ocho tratamientos
(4000 estimados en total), muestro los resultados del analisis en la
figura 2 (correspondiente a los cuatro tratamientos en donde el en-
cuestado recibe personalmente una dadiva clientelar u obra/servicio
publico) y en la figura 3 (correspondiente a los cuatro tratamientos en
donde el encuestado indica haber observado a algtin conocido reci-
bir una dadiva clientelar u obra/servicio publico). Cada histograma
presenta, en el eje horizontal, el valor de cada uno de los 500 estima-
dos producidos (es decir, 500 causal risk differences) y, en el eje verti-
cal, el nimero de estimados en cada uno de los rangos determinados
por las barras correspondientes del histograma. La linea vertical en

cada histograma se ubica en 0, barras del histograma a la izquierda

esta forma de agregar los datos, es de esperar que los resultados estén sesgados hacia
abajo, pues muchas personas que no saben o no contestan las preguntas seguramente
si reciben (u observan) dadivas clientelares u obra publica y, por tanto, habrd muchos
«tratados» en el grupo de control. Decidi construir los tratamientos asi, pues la forma
en la que esta armada la base original de la encuesta no permite desagregar los datos
de manera distinta.

6  Por ejemplo, solicito al software econométrico que, por medio de una regresion logit,
estime para cada una de las 500 bases imputadas los propensity scores de «recibir
personalmente dinero» (donde las variables del lado derecho de la ecuacién son
aquellas que describi paginas arriba como edad, género, ingreso, informacion politica,
voto sociotrépico, etcétera). Una vez generados los 1077 propensity scores de cada
base, solicito al software econométrico hacer el matching entre los grupos de control
y tratamiento y obtener el efecto de tratamiento promedio (causal risk difference).
Obtengo, por tanto, 500 causal risk differences vinculadas con el tratamiento «recibir
personalmente dinero».
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de esta linea, por tanto, indican efectos negativos del tratamiento (es
decir, el tratamiento produce menor propension a votar) y valores a
la derecha indican efectos positivos del tratamiento (es decir, mayor
propension a votar). St aparecen muchas barras del histograma de
uno y otro lado del 0 se puede concluir que, estadisticamente, el
causal risk difference del tratamiento respectivo no es significativo.

Como se observa en la Figura 2 relativa a los efectos de ofrecer
dadivas clientelares (u obra/servicio publico) de manera personal,
solo las despensas parecen tener un efecto positivo al incentivar a
las personas a salir a votar el dia de la eleccion. El promedio de los
500 estimados de este tratamiento es de 0.094, lo cual significa que,
en contraste con las personas que no reciben despensa, aquellos que
recibieron esta dadiva tienen una probabilidad mayor a salir a votar
(efecto de 9.4%). Cabe hacer notar que solo uno de los 500 estimados
de este tratamiento es igual o menor a 0y, al usar la base de datos
con casos completos (listwise deletion), el efecto de las despensas sigue
siendo positivo y estadisticamente significativo a una cola con un ni-
vel de significancia de 0.1. Los demas tratamientos (recibir personal-
mente dinero, tarjeta prepagada u ofrecimiento de obra publica) no
tienen un efecto estadisticamente solido sobre la probabilidad de salir
avotar. Gran parte de los 500 estimados de estos tres tratamientos to-
can el 0 o son contrarios a la tendencia general que muestra el histo-
grama (en los tres casos, son estimados positivos). Igualmente, es im-
portante mencionar que una proporciéon muy pequena de las pruebas
de hipotesis de los 500 estimados individuales de cada uno de estos
tres tratamientos rechazan la hipotesis nula de «causal risk difference
igual a 0» y, al utilizar los datos con casos completos (listwise deletion),
ninguno de estos tratamientos mantiene significancia estadistica.

En la Figura 3 se puede observar que el efecto de ver a un co-
nocido recibir algin ofrecimiento de obra publica es negativo. El
promedio de los 500 estimados es de -0.101, lo cual significa que, en
contraste con el grupo de control, aquellos que observan a alguien
mas recibir promesas de obras o servicios publicos tienden a salir
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Ficura 2
EFECTOS DE RECIBIR DADIVAS CLIENTELARES PERSONALMENTE
(500 estimados por tratamiento)

Personalmente recibe despensa

120

90

60

30

Personalmente recibe dinero

120

90

60

30

Personalmente recibe obra publica

120

90

60

30

Personalmente recibe tarjeta

120

90

60

30

-0.2 -0.1 0.0 0.1

Valor del estimado: causal risk difference

Fuente: elaboracion propia con base en el Estudio Perfiles
del Electorado Nuevoleonés (CEE, 2018).
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FIGURA 3

EFECTOS DE OBSERVAR A CONOCIDO RECIBIR DADIVAS CLIENTELARES

Numero de estimados

(500 estimados por tratamiento)

Personalmente recibe despensa

120

90

60

30

Personalmente recibe dinero

120

90

60

30

Personalmente recibe obra pablica

120

90

60

30

Personalmente recibe tarjeta

120

90

60

30

-0.1 0.0 0.1

Valor del estimado: causal risk difference

Fuente: elaboracion propia con base en el Estudio Perfiles
del Electorado Nuevoleonés (CEE, 2018).
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a votar menos el dia de la eleccion (un efecto de 10.1% menos).
Ninguno de los 500 estimados correspondientes a este tratamiento
es igual o mayor a 0 por lo que se puede asumir que la relaciéon ne-
gativa encontrada es bastante solida. Igualmente, al usar solo datos
completos (listwise deletion) el efecto continda siendo negativo y es-
tadisticamente significativo a dos colas con un nivel de significancia
de 0.05. El resto de los tratamientos no muestra tener efecto alguno
sobre la probabilidad de salir a votar el dia de la elecciéon: ver a
alguien recibir un bien privado (ya sea dinero, tarjeta prepagada o
despensa) no afecta la predisposicion personal respecto a la partici-
pacion politica. De nuevo, un porcentaje extremadamente pequeio
de los resultados individuales de estos estimados rechaza la hipotesis
nula de «causal risk difference igual a 0» y con los datos completos
ninguno de estos tres tratamientos es estadisticamente significativo (y
el efecto es pequeno, cercano a 0).

En suma, los datos de Perfiles del Electorado Nuevoleonés 2018
muestran que existe una relaciéon positiva entre el ofrecimiento de
una dadiva clientelar particular —despensa— y la propension a salir
a votar de aquellos que reciben este tipo de bien privado (0.094 mas
probabilidad en comparacién con los que no reciben despensas).
Igualmente, estos datos muestran que observar a alguien recibir pro-
mesas de obra publica por parte de los partidos politicos disminuye
la propension a votar notablemente (esta propension disminuye en
mas de 0.1 en comparaciéon con los que no observan a conocidos
recibir este tipo de promesas vinculadas con bienes publicos). Ahora
bien, cabe preguntar por qué se observan estos fenémenos y por qué
los vinculos clientelares creados mediante dinero y tarjetas prepaga-
das no tienen ningtn efecto notable sobre la participacion electoral.

El dinero en efectivo o las tarjetas prepagas pueden ser facilmente
fiscalizables y, mas atn, pueden tener connotaciones bastante negati-
vas (o generar escandalos) entre una poblacion preocupada por el uso
de los impuestos y recursos. Por ejemplo, el Instituto Nacional Electo-
ral (INE) mult6 a varios partidos en 2018 por haber hecho uso de tarje-
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tas prepagadas para pagar los servicios de representantes de casilla du-
rante el proceso electoral de 2011-2012 (véase Forbes México, enero
2018). Noticias de este tipo, a meses de una eleccién importante (como
la eleccion presidencial de julio de 2018), pueden ser bastante costosas
—en términos de imagen— para partidos que utilicen dadivas clien-
telares de este tipo. Asi, tal vez no significa que el dinero en efectivo
o las tarjetas no sirvan como estrategias clientelares, sino que su uso,
por parte de partidos politicos, es limitado ante los riesgos de imagen
y reputacion que conllevan. Las despensas, en contraste, pueden ser
vistas entre la poblaciéon como ayuda a los mas necesitados e, igual-
mente, pueden entrar en distintos rubros dificiles de categorizar como
«gastos irregulares» por parte de las autoridades electorales (por ejem-
plo, aportaciones en especie, gastos operativos de campana, etcétera).
Respecto al efecto negativo del tratamiento «observar a conocido
recibir promesa de obra/servicio publico», este es facil de interpre-
tar (véase la argumentacion sobre programaticidad paginas arriba). Si
alguien observa a un familiar, amigo o vecino recibir la promesa de
un bien publico es de esperar que, en caso de que el partido llegue al
poder y cumpla, la obra o servicio prometido beneficie a todos los ha-
bitantes de la zona en donde fue observado este tipo de ofrecimiento.
Dado esto, los incentivos de salir a votar del ciudadano que observa di-
cha actividad disminuiran notablemente: al ser la emision del voto una
actividad «costosa» (se requiere, por lo menos, de tiempo para acudir
a la casilla), este ciudadano preferira quedarse en casa y recibir los
bienes publicos prometidos pues estos no dependeran de su actuar el
dia de la eleccion (la despensa, en cambio, al ser un intercambio con-
tractual, obliga a quien la recibe a salir a votar el dia de la eleccion).

CONCLUSION

Son diversas las razones por las cuales los ciudadanos salen a votar
en época electoral. En este trabajo se investigd el efecto que tienen
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dos estrategias de vinculacién entre partidos y poblaciéon sobre la
propension a salir a votar el dia de la eleccion: el clientelismo elec-
toral y lo que he llamado «programaticismo». La primera de estas
estrategias crea relaciones contractuales de muy corto plazo (meses o
pocas semanas antes de una eleccion) entre los votantes potenciales y
los partidos politicos y conlleva el intercambio de votos o participa-
cion electoral por bienes privados como dinero, zapatos, etcétera. La
segunda de las estrategias implica el ofrecimiento de promesas sobre
coémo y donde se distribuiran bienes pablicos (alumbrado, pavimen-
tacion, etc.) a cambio de votos o participacion electoral. Esta tultima
estrategia no crea ninguna «obligaciéon» entre las partes por lo que
suele ser menos efectiva que el clientelismo en motivar a los ciuda-
danos a salir a votar y hacerlo por el partido que ofrece la promesa
de bien publico (véase Magaloni et al., 2007).

Los resultados del analisis econométrico permiten concluir que
—al menos en el caso de Nuevo Leén durante el verano de 2018
solo un tipo de dadiva clientelar funcion6 para movilizar a los ciu-
dadanos: las despensas (es decir, comida enlatada, granos, etcétera).’
Aquellos que recibieron este tipo de bien privado fueron mas pro-
pensos a salir a votar que aquellos que no lo recibieron. Asi, las des-
pensas parecen obligar a quien las recibe a cumplir con su parte del
trato en el arreglo clientelar. Ni el dinero ni las tarjetas prepagadas
parecen haber tenido el mismo efecto (y esto, como expliqué paginas
arriba, es tal vez por decisiéon de los mismos partidos que prefieren
limitar el gasto en estos bienes privados particulares como método
clientelar para asi evitar escandalos o multas durante la fiscalizacion
de sus recursos por parte de autoridades electorales). Un resultado
importante del trabajo es que observar a alguien conocido recibir

7 Parece existir un incremento en ventas de abarrotes al mayoreo durante época
electoral; esto tiene 16gica si las despensas resultan ser fundamentales en las estrategias
de movilizacion electoral de los partidos politicos. Véase al respecto Forbes México,
marzo 2018.
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obra publica limita la participacion electoral. La explicacion parece
estar relacionada con la coordinaciéon y acciéon colectiva entre los
ciudadanos que conforman la masa potencial de votantes: st alguien
ve a alguien mas recibir promesa de obra publica preferira quedarse
en su casa, evitar los costos de salir a votar (como tiempo para tras-
ladarse a la casilla) y beneficiarse de la obra ptblica una vez que el
partido que la haya prometido llegue al poder.

Concluyo aqui indicando que si bien el clientelismo tiene aspec-
tos negativos, pues oculta la preferencia real del electorado en una
eleccion (por ejemplo, si una buena parte de votantes de izquierda
venden su voto a un partido de derecha y este partido gana entonces
habra un problema de representacién serio entre gobernantes y go-
bernados), un aspecto positivo de esta actividad es llevar a personas
que, sin el incentivo clientelar, dificilmente saldrian a votar el dia de
la eleccion para expresar su opiniéon sobre el rumbo del gobierno
(principalmente, personas de escasos recursos o niveles educativos
bajos). De una forma u otra el clientelismo electoral que se enfoca en
comprar participacion electoral (el analizado en este trabajo) da voz
a estas personas y evita que existan sesgos severos en el tipo de gober-
nante que llega al poder (por ejemplo, gobernantes que favorezcan
en demasia a las personas de ingresos altos) o en las politicas publicas
que se lleguen a implementar (por ejemplo, la no produccién de po-
liticas redistributivas que favorezcan a los pobres).
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JEL USO DE MEDIOS DIGITALES INFLUYE
EN EL. COMPORTAMIENTO POLITICO
DE LOS CIUDADANOS?

Azucena Rojas Parra

INTRODUCCION

Una de las preguntas mas recientes en la ciencia politica es si el uso
de internet y las redes sociales ha impactado o no en diversas actitu-
des y comportamientos politicos de los ciudadanos (Dahlgren, 2005;
Carlisle y Patton, 2013; Iyengar, 2016; Allcott y Gentzkow, 2017;
Schroeder, 2018). Hasta ahora se ha documentado que el uso de
internet como fuente de informacién politica se ha incrementado,
y su avance contintia. Por ejemplo, estudios recientes realizados en
Estados Unidos documentan que alrededor de 62% de los adultos
obtienen las noticias a través de las redes sociales, a las cuales se ac-
cede a través del internet (Gottfried y Shearer, 2016). Algunas otras
evidencias tratan de la mas reciente eleccion presidencial en Estados
Unidos, las cuales han sugerido que Donald Trump no hubiese sido
electo presidente sin la influencia de las noticias falsas en los electores
estadounidenses (Parkinson, 2016; Read, 2016; Dewet, 2016). Entre
los hallazgos se encontr6 que las noticias falsas se distribuyeron mas
a través de Facebook que por los medios tradicionales (Silverman,
2016), que muchas personas que leyeron noticias falsas a través de
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esta red social creyeron en ellas (Silverman y Singer-Vine, 2016) y
que las noticias falsas mas difundidas tendian a favorecer mas a Do-
nald Trump que a Hillary Clinton (Silverman, 2016; Allcott y Gent-
zknow, 2017).

Estas evidencias abren el debate sobre los efectos que puede tener
el utilizar medios alternativos de informacion a través de internet
para enterarse de lo que sucede en la politica y en el espacio pu-
blico. Ante este fenémeno, distintas ramas de investigacion se han
desarrollado para analizar si el uso de estos medios de informacion
genera efectos diferentes a los de los medios tradicionales. Dos de las
principales inquietudes en torno al uso de los medios de comunica-
ci6n digitales como fuentes de informacion politica son los efectos en
el voto de los ciudadanos y en la motivacion o desmotivaciéon a una
mayor participacion ciudadana.

El Estudio Perfiles del Electorado Nuevoleonés 2018 representa
una buena oportunidad para explorar estas preguntas en electores
mexicanos. En particular, se explorara el perfil de los usuarios que
utilizaron medios electrénicos para informarse de politica en Nuevo
Leodn, y se analizara, con diversas herramientas metodologicas, si
usar estos medios tiene o no una relacién con diversos comporta-
mientos politicos como la participacion ciudadana.

Primero se describira el perfil de los consumidores de noticias
politicas a través de medios digitales en Nuevo Ledn. Se contrastara
con resultados de encuestas nacionales y se vera si existen diferencias
sociodemograficas con el perfil de los que dijeron utilizar medios
tradicionales. Nos preguntaremos si estas diferencias son las espe-
radas, si se espera que se mantengan estables en el tiempo y si la
composicion actual pudiera o no tener un efecto en los resultados
electorales. Posteriormente, se explorara cuales han sido las hipotesis
que la literatura ha investigado acerca del impacto del uso de medios
digitales para enterarse de politica, y se ira observando, con analisis
de diferencia de medias, si los efectos de dichas hipétesis se ven refle-
jados o no en el electorado nuevoleonés. Luego se analizara a través
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de una regresion ordinal si el utilizar medios digitales esta o no re-
lacionado con la participaciéon ciudadana. Finalmente, se discutiran
resultados e implicaciones y se propondran futuras investigaciones
para profundizar en el tema.

El estudio se aproximara a la informacién disponible de tres for-
mas. La primera sera conociendo la estadistica descriptiva, esto es,
los porcentajes que derivan directamente de la encuesta. Sin este
paso no se podria conocer el comportamiento de las variables a ana-
lizar. Después se comparan los dos grupos con la literatura revisada,
esto es, quienes prefieren medios tradicionales y quienes prefieren
medios digitales. La técnica mas asequible es la diferencia de medias,
ya que permite comparar los promedios entre dos grupos distintos.
Finalmente, se empleara la estadistica inferencial a través del méto-
do de regresion, de modo tal que se puedan conjuntar, dentro de las
variables explicativas, diversas caracteristicas de las personas entre-
vistadas, y con ello inferir el impacto de determinadas variables de
interés en la variable dependiente.

EL USO DE MEDIOS DIGITALES DEL ELECTORADO
NUEVOLEONES EN LA ELECCION DE 2018

Diversos estudios han explorado, con diversos resultados, el papel
de los medios digitales en la politica en México. Uno de ellos, el
cual exploraremos con mayor detalle, son las encuestas levantadas
por el Instituto de Investigaciones Juridicas de la UNAM para es-
tudiar la cultura constitucional en nuestro pais. Otros ejemplos son
los estudios de comportamiento de usuarios de internet (AMIPCI,
2011: 2016), de jovenes y medios en 2010 (INEGI, 2011); de habi-
tos en uso de internet en la Ciudad de México (Varela, 2013); y de
consumo de contenidos audiovisuales (IFT, 2016). Asimismo, se han
explorado los efectos del uso de medios digitales en politica para el
caso mexicano, como seguimiento de campanas y apoyo a candida-
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tos en los inicios de las elecciones presidenciales en México (Moreno
y Mendizabal, 2012), el empleo de medios digitales en movimientos
estudiantiles (Diaz Dominguez y Moreno, 2015), el fendmeno de la
espiral del silencio entre usuarios de Facebook en México (Moreno y
Sierra, 2016) y los determinantes sociales del uso de medios digitales
(Diaz Dominguez, 2018). Sin embargo, el analisis sobre el papel que
juegan los medios digitales en la politica, definida de una manera
mucho mas amplia que solo las actividades referidas a las elecciones
en el ambito local parece un tema escasamente estudiado.

Los resultados de las encuestas realizadas por el Instituto de In-
vestigaciones Juridicas (IIJ) ayudan justamente a explorar los efectos
del uso de los medios digitales en actividades politicas que van mas
alla de la decision electoral. Ademas, debido a que se han realizado
en varias ocasiones, nos dejan ver como ha evolucionado el uso de
medios digitales para informarse de politica en el tiempo —al menos
en las dos Gltimas mediciones—. Comparando los resultados de la
Segunda y Tercera Encuesta Nacional de Cultura Constitucional
en México, realizadas en los anos 2011 y 2016 respectivamente, se
puede observar que, mientras en 2011 solo 4.4% de los entrevistados
mencioné haber utilizado el internet para informarse de los asuntos
publicos, en el 2016 ya se observa que 18.3% de los encuestados
elegia esa opcion. Es decir, en solo cinco afos el porcentaje casi se
cuadruplico, aumentando 14 puntos porcentuales. Por su parte, los
entrevistados que dijeron enterarse por la television, los periddicos
y las revistas disminuyeron, y curiosamente, en la comparaciéon en-
tre dichas encuestas, el uso de la radio se mantuvo practicamente
igual (Fix-Fierro, Flores y Valadés, 2017). En torno al perfil socio-
demografico, se menciona en el estudio que fueron mas hombres
que mujeres quienes utilizaron internet para enterarse de los asuntos
publicos y, en particular, fueron utilizados mas por los jévenes entre
15y 24 afios de edad. También se observé un mayor uso de medios
digitales para enterarse de lo publico en cuanto avanzaba el nivel de
estudios, asi como los que no se identificaban con ningin partido
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politico y los habitantes de las zonas norte y centro del pais. Esto nos
indica que, muy probablemente, Nuevo Le6n es uno de los estados
en donde es mayor el uso de medios digitales para enterarse de las
cuestiones relacionadas con la vida puablica de nuestro pais.

Por su parte, la Encuesta Nacional sobre Disponibilidad y Uso de
Tecnologias de la Informacién en los Hogares (ENDUTIH, 2017)
del INEGI indica que el nimero de usuarios de internet en México
en 2017 fue de 71.3 millones de personas. En el mismo estudio, se
informa que la principal actividad que realizan los usuarios de inter-
net es obtener informacion (96.9%), seguida por el entretenimiento
(91.4%), la comunicacion (90.0%), el acceso a contenidos audiovi-
suales (78.1%) y el acceso a redes sociales (76.6%).

La informacion del Estudio Perfiles del Electorado Nuevoleonés
2018 nos brinda la posibilidad de poner una lupa en como es el
uso de internet de los ciudadanos de Nuevo Leén para enterarse
de la politica. Ante la pregunta «De las opciones que le voy a leer,
jcual es el medio por el que usted mas se informa sobre politica?»,
51.2% de los entrevistados eligi6 a la television (contra 59.5% en
2016 en la encuesta del IIJ a nivel nacional), 11.5% a los periddicos
y revistas (impresos o electronicos, contra 6.9% en 2016 en la en-
cuesta del IIJ a nivel nacional) y 2.4% a la radio (contra 12.3% en el
2016), que suma un total de 65.1% de medios tradicionales (contra
79.8% en el 2016). Es decir, se observa que el porcentaje de uso de
medios tradicionales fue menor por 14.7 puntos porcentuales en
Nuevo Leén en 2018 con respecto a la encuesta nacional del 11J
de 2016. Por su parte, 21.8% de los entrevistados en Nuevo Leon
eligio Facebook como principal medio para enterarse de politica,
10.7% senal6 a los medios alternativos de comunicacion (portales,
blogs, iniciativas ciudadanas), 1.9% escogio Twitter y 0.6% mencio-
n6 YouTube, lo que da un total de 34.9% para Nuevo Leon, siendo
el porcentaje 16.6 puntos mayor que en la encuesta del IIJ en 2016,
cuyo porcentaje de entrevistados que dijeron utilizar medios digita-
les para informarse de los asuntos ptblicos a nivel nacional acumul6
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18.3%. La diferencia de porcentajes puede deberse a muchos fac-
tores, como el hecho de que la encuesta en Nuevo Le6n acontecio
durante un intenso periodo electoral, pero probablemente también
sea un indicativo de que el porcentaje de usuarios digitales va en au-
mento. Servira contrastar estos datos con informacién actualizada
a nivel nacional.

Cabe destacar que, para la eleccion de 2018, mas de un tercio de
nuevoleoneses eligié a los medios digitales como su fuente principal
de informacion politica. En este apartado analizaremos la composi-
ci6n sociodemografica de ambos grupos, esto es, quienes prefirieron
utilizar medios tradicionales y quienes eligieron los digitales. Si bien
en la encuesta nacional del II] en 2016 ya se observaba que eran mas
los hombres que las mujeres, asi como los mas jévenes quienes eran
mas asiduos a enterarse de politica via una fuente digital, la pregunta
es si, al haber aumentado el porcentaje de usuarios en aproximada-
mente un tercio de la medicién nacional de 2016, esta composicion
se ha balanceado mas entre los distintos grupos sociodemograficos o
se ha mantenido igual.

En el Cuadro 1 se observa que, en términos generales, la compo-
sicion se ha mantenido igual que en aquella mediciéon nacional de
2016, ya que destacan mas los hombres que las mujeres con respecto
a preferir a los medios digitales como fuente primaria de informa-
cion politica. Mientras que, tanto a nivel estatal como en el grupo de
mujeres, tres de cada 10 personas entrevistadas prefiri6 los medios
digitales para enterarse de politica, y cuatro de cada 10 hombres
hicieron lo mismo. Y son también los jovenes entre 18 a 29 quienes
mas los usan, resultando que seis de cada 10 jovenes entre 18 y 29
anos prefirieron a los medios digitales. Los medios tradicionales, por
su parte, contintian siendo los preferidos por aquellos que pertene-
cen a las edades de 40 a 49, 50 a 59 y 60 afios y mas. De esos grupos
de edad, practicamente ocho de cada 10 entrevistados prefirio estos
por encima de los medios digitales. En términos de escolaridad, des-
tacan en medios tradicionales quienes tienen estudios de primaria

216



Azucena Rojas Parra

Cuabro 1
COMPOSICION DE GRUPOS SOCIODEMOGRAFICOS
ENTRE USUARIOS DE MEDIOS TRADICIONALES VERSUS MEDIOS DIGITALES
PARA ENTERARSE DE NOTICIAS DE POLITICA

vt W | it | das | T
: (%) (%)
SEXO
Hombre 578 59.3 40.7 100
Mujer 499 71.7 28.3 100
Total 1077 65.1 34.9 100
EDAD
De 18 a 29 anos 306 42.5 57.5 100
De 30 a 39 afios 289 61.6 38.4 100
De 40 a 49 afos 235 78.3 21.3 100
De 50 a 59 anos 161 83.2 16.8 100
De 60 anos y mas 86 86 14 100
Total 1077 65.1 34.9 100
ESCOLARIDAD
Hasta Primaria 47 87.2 12.8 100
Secundaria 287 78.7 21.3 100
Preparatoria/Bachillerato/ 431 65 45 100
Normal/Técnica
Universidad/Especialidad/Posgrado 312 49.4 50.6 100
Total 1077 65.1 34.9 100
OCUPACION
Ama/o de casa 202 83.2 16.8 100
Desempleado/Jubilado/Pensionado 71 80.3 19.7 100
Estudiante 131 31.3 68.7 100
Empleado 672 64.6 35.4 100
Total 1077 65.1 34.9 100
ESTADO CIVIL
Casado/a Conviviente 622 76.4 23.6 100
Soltero/a 345 41.2 58.8 100
Separado/a | Divorciado/a | Viudo/a 110 76.4 23.6 100
Total 1077 65.1 34.9 100

Fuente: elaboracion propia con base en el Estudio Perfiles
del Electorado Nuevoleonés (CEE, 2018).
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hasta secundaria, mientras que en el uso de medios digitales desta-
can quienes tienen nivel universitario. De cada 10 entrevistados con
estudios universitarios y de posgrado, cinco eligieron a los medios
digitales para enterarse de politica. En términos de ocupacion, las
amas(os) de casa, asi como los desempleados, jubilados y pensiona-
dos, destacaron en seguir siendo usuarios de medios tradicionales,
mientras que los estudiantes sobresalieron en la preferencia por los
medios digitales. Casi siete de cada 10 estudiantes eligieron a estos
ultimos para enterarse de politica. Cabe mencionar que las personas
empleadas obtuvieron una distribucion semejante a la media estatal.
Finalmente, en términos de estado civil, fueron las personas casadas,
convivientes, separadas, divorciadas y viudas quienes destacaron en
el uso de medios tradicionales, mientras que fueron las personas sol-
teras, también con un amplio margen, quienes eligieron utilizar los
medios digitales para enterarse de politica (véase Cuadro 1).

Los datos nos dejan ver que atn existe una diferencia descriptiva
entre los perfiles de quienes se enteran de la politica principalmente
por medios tradicionales y quienes lo hacen a través de medios di-
gitales. Darle seguimiento a esta composicion en el tiempo nos dira
si los jovenes que ahora prefieren los medios digitales iran sustitu-
yendo esta preferencia por medios tradicionales o si mantendran su
preferencia a lo largo de su vida. El hecho de que solteros y jovenes
empleen mas los medios digitales hoy nos parece normal, pero la
evidencia a través de encuestas sugiere que esto no ha sido siempre
el caso. Basta revisar algunas mediciones sobre frecuencia en el uso
de internet para darse cuenta de ello. Por ejemplo, el Barometro de
las Américas ha levantado encuestas cada dos anos en diversos paises
de América Latina, entre ellos México, y desde 2008 se ha dado a la
tarea de medir este fenémeno. Si se analiza el grupo de edad entre
18 y 25 afios resulta clara la tendencia a nivel nacional. En 2008,
19% de este grupo etario reportaba usar diariamente internet; en
2010 fue 29%, en 2012 26%, en 2014 46%, y en 2016/17, fecha
del levantamiento mas reciente, 58%. Esto significa que ha existido
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un incremento de casi 40 puntos en los tltimos 10 afos, lo cual nos
indica que la brecha entre las edades de 18 a 29 y de 30 a 39 afios
podria cerrarse en la proxima década, o incluso antes. También sera
interesante observar si el uso de los medios digitales se equilibrara
entre hombres y mujeres o si continuaremos observando una dife-
rencia tan marcada entre ambas audiencias. Algo similar ocurre con
el nivel educativo, donde por ahora destacan aquellos con mayor
educacion, pero si en un futuro los medios digitales llegan a mas per-
sonas, sin importar el nivel educativo alcanzado, esta brecha tam-

bién podria empezar a reducirse.

LLAS HIPOTESIS SOBRE LOS EFECTOS DEL USO DE MEDIOS
DIGITALES EN EL COMPORTAMIENTO POLITICO
DE LOS CIUDADANOS

La forma en la cual nos enteramos de lo que sucede dia a dia y en
como lo comunicamos ha cambiado de manera exponencial. Hace
algunos afos, el medio que dominaba totalmente era la television,
seguida por el radio y los periédicos (Lang y Lang, 2002). Por su par-
te, el uso del internet comenz6 a darse en la década de los 90, y cada
dia se ha ido extendiendo mas, tanto en nimero de usuarios como
en los usos que se le ha dado.

La primera eleccion presidencial que utilizo el internet de forma
masiva para atraer votos fue la de Barack Obama en Estados Uni-
dos en 2008 (Iyengar, 2016: 139). Y fue a partir de ese momento
que empezaron a multiplicarse los estudios sobre el tema. En Mé-
xico, hasta la eleccion de 2006, el estudio del impacto de los me-
dios de comunicacién en los electores estaba mas enfocado en los
anuncios televisivos y de manera escasa en los blogs. Fue hasta la
eleccion de 2012, con el movimiento #YoSoyl132, que se empezd
a notar el uso de internet y redes sociales para comunicar e influir
al electorado mexicano.
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Las preguntas que la literatura ha explorado a partir del uso ma-
sivo de los medios digitales para informarse de temas politicos son:
«¢Los electores que utilizan estos medios estan ahora mas enterados
de politica que antes?», «;Estan mas expuestos a diversas fuentes de
informacion o se han aislado a inicamente consumir la informacién
que surge de este tipo de medios?», «:El ser consumidor de informa-
ci6n a través de medios digitales esta vinculado con una polarizacién
ideologica?» y «¢Las personas que se enteran de politica a través de
los medios digitales tienden a involucrarse mas en los asuntos publi-
cos que los que utilizan medios tradicionales?».

Las preguntas en la literatura surgen a partir del supuesto de que
los medios digitales disminuyen los costos de transaccioén entre po-
liticos, medios y ciudadanos, preguntandose si esto modifica o no
los aspectos mencionados. Es muy dificil aislar el efecto del uso de
los medios digitales en los ciudadanos, pero el estudio del electora-
do nuevoleonés brinda una ventana para explorar algunas de estas
preguntas. En la literatura se pueden observar principalmente dos
posturas sobre los efectos de los medios digitales en los ciudadanos:
la positiva y la negativa (Iyengar, 2016). Por un lado, los optimistas
plantean que el uso de medios digitales revitalizara la esfera publi-
ca, al tener ciudadanos con un acceso mas directo e inmediato a lo
que sucede en la misma. Ellos esperan observar mayor concientiza-
cion civica e involucramiento politico (Rheingold, 2002; Dahlgreen,
2005). Por otro lado, estan los escépticos cuyo planteamiento es que
el uso de medios digitales no aportara a la ya de por si débil deman-
da de informacion politica. Lo que este grupo de autores argumenta
es que el uso de medios digitales incluso desalienta a los ciudadanos
a buscar informacion, pues los aisla en las noticias que les son afines,
debilitando el sentir de comunidad y la participacion politica (Sus-
tein, 2001; Boulianne, 2009).

Es asi como la literatura se divide entre aquellos que consideran
que usar medios digitales tiene efectos positivos en los comporta-
mientos politicos y quienes consideran que no los tiene o, en su de-
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fecto, que se trata de efectos negativos. Por ejemplo, los escépticos
mencionan que parte del problema es que aquellos que utilizan me-
dios digitales pueden estar de por si mas interesados en la politica,
y por ello ocupan mas de su tiempo buscando informacién en linea
sobre temas de la esfera publica, es decir, el usar estos medios no
suma al interés en la politica, sino que son un medio para aquellos
que de por si estan mas interesados en estos asuntos.

Para explorar estas hipotesis se contrastaran los resultados de di-
versas preguntas del cuestionario que reflejan las posturas de la lite-
ratura entre aquellos que prefirieron los medios tradicionales versus
los que eligieron a los medios digitales. Como se menciono al inicio
del capitulo, este contraste se llevara a cabo a través de diferencia de
medias. La idea es comparar la media de las variables a explorar en-
tre ambos grupos (usuarios de medios digitales y usuarios de medios
tradicionales) utilizando la prueba «one-tailed test» para evaluar si los
datos muestran evidencia de que la diferencia entre ambos grupos
es igual o diferente a cero. Si la diferencia entre las medias de ambos
grupos es cero, podria decirse que no hay indicios de que ser usuario
de medios digitales tenga un efecto en el comportamiento analizado,
pero sila media es diferente a cero, denotaria evidencia de que pudie-
ra haber un efecto que valdria la pena explorar a mayor profundidad.

INTERES EN LA POLITICA

La primera pregunta a analizar es la correspondiente al interés en
la politica. Ante la pregunta «En una escala del 1 al 10, donde 1 es
nada interesado y 10 es muy interesado, en general, ;qué tan inte-
resado esta usted en la politica?», el promedio total del electorado
nuevoleonés fue de 5.71. Al dividir al electorado entre quienes uti-
lizan medios tradicionales versus medios digitales para enterarse de
politica, se observo que el promedio de los primeros fue 5.69 y de
los segundos 5.75.
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GRAFICO 1
DIFERENCIA DE INTERES EN LA POLITICA
SEGUN USO DE MEDIOS TRADICIONALES VERSUS DIGITALES
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Fuente: elaboracion propia con base en el Estudio Perfiles
del Electorado Nuevoleonés (CEE, 2018).

En la grafica se observa que quienes usan medios digitales se ubican
por encima de quienes utilizan medios tradicionales, esto en las cate-
gorias que van entre el 4 y el 8 de interés en la politica. Sin embargo,
en la prueba de diferencias de medias este margen no resulto signifi-
cativo. Por ello no podemos afirmar que los usuarios de medios digi-
tales estuvieran mas interesados en la politica que quienes utilizaban
medios tradicionales. En otras palabras, no se sostiene la hipotesis de
que los usuarios de medios digitales estan de por si mas interesados
en la politica que quienes utilizan medios tradicionales como fuente
de informacién para estos temas. Por lo tanto, los resultados que
arroja la encuesta no coinciden con la postura pesimista de que los
medios digitales son solo un medio para aquellos que ya estan inte-
resados en la politica.
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AISLAMIENTO INFORMATIVO DE LOS USUARIOS
DE MEDIOS DIGITALES

Una pregunta adicional es si los usuarios de medios digitales se infor-
man Gnicamente a través de las fuentes que ellos mismos buscan, de-
jando de poner atencién a lo que sucede en su entorno y comunidad.
Para medir este efecto, se utilizo la serie de preguntas de la encuesta
que indaga en qué medida consideran los entrevistados que una se-
rie de actores influyen en su decision de voto. Estos fueron la familia,
los amigos, la universidad, el sindicato, el patrén, los companeros de
trabajo, la iglesia, los partidos politicos, los candidatos, asi como los
medios de comunicacion y las redes sociales.

Ante la pregunta «En una escala donde 1 es nada de influencia y
10 es mucha influencia, ;como evaluaria la influencia que tienen las
siguientes opciones en su decision de por quién votar?», el promedio
de las opciones de respuesta en toda la encuesta fueron los senalados
en el Cuadro 2.

Para comparar la diferencia entre quienes usan medios tradicio-
nales y medios digitales, se emplearon las fuentes que los entrevis-
tados determinaron que tenian una influencia mayor a 5 puntos en
promedio, a excepciéon de los amigos, la cual, aunque obtuvo un
promedio de 4.96, se consideré como una fuente informativa a la
cual practicamente todos tienen acceso.

A nivel general, se observa que fue la opinion de la familia la que
mas influia en las personas para decidir por quién votar, tanto en los
usuarios de medios tradicionales como digitales. En segundo lugar,
resultaron ser los candidatos, en ambos grupos, la fuente de infor-
macion que consideraron como mas influyente en su decision de por
quién votar. En tercer lugar, ambos grupos coincidieron de nuevo,
ahora en los partidos politicos. Sin embargo, esta fue la categoria en
donde la diferencia resulté mas notoria; mientras que para los usua-
rios de medios tradicionales la influencia de los partidos politicos fue
considerada con un puntaje de 6.29, para los usuarios de medios di-
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gitales el promedio disminuy6 a 5.41. Es hasta el cuarto lugar donde
empieza a cambiar el orden entre ambos grupos. Para los usuarios
de medios tradicionales el cuarto lugar correspondi6 a los medios en
general, y para los usuarios de medios digitales este puesto corres-
pondio a las redes sociales.

CuADRO 2
PRUEBA DE DIFERENCIA DE MEDIAS SOBRE LA INFLUENCIA
DE DIVERSAS FUENTES EN LA DECISION DE POR QUIEN VOTAR

Medios o
Fuente Orden tradicionales Orden :}.ki;ﬁ? .I:H;Zba T
(Promedio) igitales significancia
La familia 1 6.6 1 6.18 *
Candidatos 2 6.51 2 6.09 *
Partidos politicos 3 6.29 3 5.41 ok
Medios 4 5.54 5 5.15 *
Amigos 5 5.16 6 4.59 *
Redes sociales 6 4.91 4 5.40 ok

Nota: Significancia estadistica: * al 95%, ** al 98%, *** al 99%.

Fuente: elaboracion propia con base en el Estudio Perfiles
del Electorado Nuevoleonés (CEE, 2016).

Después de ello, el orden para los usuarios de medios tradicionales
fueron amigos y redes sociales, y para los usuarios de medios digi-
tales fueron medios y al final amigos. Las hipotesis nulas de que las
diferencias medias entre ambos grupos eran iguales a cero se recha-
zaron. Donde hubo mayor significancia estadistica entre las diferen-
cias fue en los promedios de partidos politicos y redes sociales. Se
observo que fue mayor la influencia de los partidos politicos en los
usuarios de medios tradicionales (comparados con los digitales) y de
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redes sociales en los usuarios de medios digitales (comparados con
los tradicionales).

A pesar de las diferencias en los actores que influyeron en su de-
cision de por quién votar, el conjunto de respuestas nos deja ver que
los usuarios de medios digitales no son necesariamente electores mas
aislados cuando toman decisiones politicas, comparados con aque-
llos que se enteran por medios tradicionales. También reportan que
toman en cuenta la opinién de la familia, los candidatos, los partidos
politicos, los medios de comunicacion tradicionales y los amigos. Es
interesante ver como la influencia de las redes sociales se vuelve mas
relevante que la de los amigos en el grupo que prefiere a los medios
digitales para enterarse de politica. Mas analisis se deberan llevar a
cabo para verificar si contintian tomando todo esto en cuenta para
definir su decision electoral.

Observando la Grafica 2, donde se muestran comparaciones en-
tre los dos grupos de los seis actores que se exploraron, se puede
notar que la distribucion de las respuestas fue mas disimil tanto en
la influencia de los partidos politicos como en la de los candidatos.
En ambos casos coincide que aquellos que utilizaron medios tradi-
cionales indicaron tener una mayor influencia de estos dos actores
tradicionales de la politica mexicana que aquellos que se informaron
de politica a través de los medios digitales. Llama la atenciéon que
este hallazgo coincide con la teoria de que el electorado mexicano
podria tender en el tiempo a ser cada vez mas un electorado «inter-
natizado» y «despartidizado» (Moreno, 2018: 11). Sin embargo, a
pesar de que los consumidores de medios digitales indicaron tomar
menos en cuenta tanto a los partidos politicos como a los candidatos,
se observo la influencia de otros actores tipicos de la socializacion
politica, como la familia y los amigos, quienes siguen presentes como
fuentes de influencia. Esto puede ser un indicativo de que, contrario
a lo esperado, los usuarios de medios digitales si toman en cuen-
ta otras fuentes de informacién, mas alla de solo las digitales para
decidir por quién votar, aunque se nota que restan importancia a
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GRAFICA 2
DIFERENCIAS EN LA INFLUENCIA DE DIVERSAS FUENTES DE INFORMACION
ENTRE QUIENES USAN MEDIOS TRADICIONALES VERSUS DIGITALES
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Fuente: elaboracion propia con base en el Estudio Perfiles
del Electorado Nuevoleonés (CEE, 2018).
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las fuentes de origen politico mas tradicionales. Ante estos valores
obtenidos, se puede decir que los resultados no son concluyentes; si
bien no coinciden con tener electores mas aislados en términos in-
formativos, si se observa una disminucion en la influencia de actores
que son tipicos de cualquier sana democracia, lo que coincide con el
desencanto actual de la forma en como hasta ahora hemos conocido
ala democracia (Woldenberg, 2018).

POLARIZACION IDEOLOGICA

La tercera hipotesis a medir es si los usuarios de medios digitales
estan mas polarizados ideoloégicamente que los usuarios de medios
tradicionales. Para acercarnos a esta variable, se utiliz6 la pregunta
«En una escala donde 1 es de izquierda y 10 es de derecha, justed
como se considera en la politica?». Para este reactivo debe precisar-
se que solo 87.2% de la muestra ofreci6 una respuesta y 12.8% no
respondio.

Entre quienes si respondieron, el promedio fue 6.63, lo que nos
indicaria un electorado concentrado en el centro, pero inclinado a la
derecha. Al hacer la comparacion entre ambos grupos observamos
que la diferencia de medias si resulto significativa. Es decir, se recha-
z6 la hipotesis nula de que la diferencia de medias era igual a cero
y se acepto la hipotesis alternativa: hay diferencia significativa entre
los promedios de ambos grupos.

El promedio de la escala ideolégica (ver Grafica 3) entre los usua-
rios de medios tradicionales fue de 6.8, mientras que el de los medios
digitales fue de 6.37. A partir del promedio no es tan claro ver la
diferencia como silo es a través de la grafica. Lo que se observa en la
grafica es que, mientras la linea de los usuarios de medios digitales se
encuentra por arriba de los usuarios de medios tradicionales hasta el
nivel 8, el orden se invierte a partir de ese punto. Los usuarios de me-
dios tradicionales se empiezan a ubicar por encima de los usuarios
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GRAFICA 3
DIFERENCIA IDEOLOGICA ENTRE QUIENES USAN MEDIOS
TRADICIONALES VERSUS DIGITALES
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Fuente: elaboracion propia con base en el Estudio Perfiles
del Electorado Nuevoleonés (CEE, 2018).

de medios digitales. Cabe destacar que la linea que representa a los
usuarios de medios digitales siempre estd por encima de la linea de
los usuarios de medios tradicionales en todos los puntos de la escala
menores al 8.

Esto nos indica que, mas que encontrar a un publico polarizado
dentro de aquellos que atienden a los medios digitales, vemos una
diferencia ideologica con respecto a quienes prefieren medios tra-
dicionales. Sila linea de los usuarios de medios digitales se hubiera
concentrado en los extremos, o si hubiera sido totalmente diferente
a la linea de los usuarios de medios tradicionales, entonces podria
ser una evidencia de estar mas polarizados. Sin embargo, se encon-
tr6 que los usuarios de medios digitales en Nuevo Ledén parecen
ubicarse un poco mas hacia la centroizquierda. Entonces, aunque

se observa una diferencia ideologica entre ambos grupos, no deno-
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ta que el electorado consumidor de medios digitales sea un electo-
rado mas polarizado. Este resultado tampoco coincide con la visién
pesimista del impacto de los medios digitales en el comportamiento
politico de los ciudadanos.

PARTICIPACION CIUDADANA

Finalmente, una de las hipotesis que mas interesa estudiar es si el
usar medios digitales, al reducir los costos de transaccion entre politi-
cos, medios y ciudadanos, influye o no en que se observe una mayor
participacion ciudadana (Carlisle & Patton 2013: 885). Para verificar
s existe esta asociacion, se construyo un indice de participacion a
partir de sumar la serie de preguntas que indagaban si los entre-
vistados habian participado o no, activamente, en organizaciones
civiles. La pregunta general fue: «A continuacion, le leeré tipos de
organizaciones. ;Me podria decir, por favor, si usted ha participado
activamente en alguna de estas?». Las opciones de respuesta fueron
sl 0 no, mientras que las organizaciones que se mencionaron fue-
ron: sindicato, partido politico, agrupacién profesional, cooperativa,
instituciones electorales, organizacion deportiva, organizacion em-
presarial, agrupacion politica, instituciones de beneficencia, agrupa-
ci6n estudiantil, agrupacion religiosa, organizaciéon de ciudadanos,
agrupacion de ayuda social, de vecinos, colonos, condominios, de
pensiones y jubilados, de arte y cultura, grupos en redes sociales so-
bre temas politicos, y otros. Como se observara, el rango de organi-
zaclones para reportar participacion fue bastante amplio. Al sumar
estas variables, se generd un indice que, en promedio, indic6 que los
electores nuevoleoneses han participado de manera activa en 1.73
organizaciones.

Al comparar el resultado entre los usuarios de medios digitales
y los de medios tradicionales nos encontramos que la diferencia de
medias si fue significativamente diferente de cero. Esta diferencia
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evidenci6 que quienes habian participado en mas organizaciones ci-
viles resultaron ser los que se enteraban de politica a través de los
medios digitales, con un promedio de 2.33 organizaciones. Por su
parte, quienes lo hacian a través de medios tradicionales, en prome-
dio, reportaron participar en 1.38 organizaciones civiles. La prueba
de diferencia de medias resulto significativa.

GRATFICA 4
DIFERENCIA EN EL INDICE DE PARTICIPACION ENTRE QUIENES
USAN MEDIOS TRADICIONALES VERSUS DIGITALES
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Fuente: elaboracion propia con base en el Estudio Perfiles

del Electorado Nuevoleonés (CEE, 2018).

Como se puede observar en la Grafica 4, mientras que aquellos que
utilizan medios tradicionales se concentran en una participacion en
asociales civiles entre los puntos 0 y 1, los de medios digitales se en-
cuentran, a partir del punto 1, por encima de quienes prefieren me-
dios tradicionales. Este resultado coincide con la postura optimista
de la influencia de los medios digitales en el comportamiento politico
de los ciudadanos.
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PaArTICIPACION POLITICA

En cuanto a participaciéon politica convencional, esto es, acudir a
votar, el comportamiento descriptivo de ambos grupos indica que
aquellos que consumen informacién politica a partir de medios di-
gitales fueron quienes reportaron en mayor porcentaje que era muy
probable que acudieran a votar, en comparacion con los de medios
tradicionales. Sin embargo, la diferencia de medias entre ambos gru-
pos no resultd estadisticamente significativa. En otras palabras, a la
fecha en que se realiz6 la encuesta (del 6 al 26 de junio, fechas ya
muy cercanas al dia de la eleccion) la propension a votar entre am-
bos grupos era practicamente la misma.

CuADRO 3
DIFERENCIA EN PROBABILIDAD DE IR A VOTAR ENTRE QUIENES
USAN MEDIOS TRADICIONALES Y DIGITALES

Probabilidad Total de entrevistas Medios Medios

de 1r a votar " (%) tradicionales (%) | digitales (%)
Muy probable 757 70.3 68.2 74.2
Algo probable 265 24.6 26.8 20.5
Poco probable 43 4 3.9 4.3
Nada probable 12 1 1.1 1.1

Fuente: elaboracion propia con base en el Estudio Perfiles
del Electorado Nuevoleonés (CEE, 2018).

Seria muy interesante saber, con una encuesta de salida, si aque-

llos que dijeron utilizar medios digitales salieron a votar en mayor o
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menor proporcién que quienes utilizaron medios tradicionales para
enterarse de politica. Sin embargo, ante los resultados en las dos
ultimas preguntas, si podemos observar que probablemente aque-
llos que utilizan medios digitales son en promedio mas activos en
términos de participacion ciudadana, en comparacion con aquellos
que siguen enterandose de politica a partir de medios tradicionales.
Lo anterior coincide con la vision positiva de la influencia del uso de
medios digitales en la vida democratica. Es decir, la evidencia que
presentan las variables exploradas de la encuesta se asemeja mas a
la literatura con una visién positiva que argumenta que al disminuir
los costos de transaccion para informarse de politica los ciudadanos

tienden a participar mas en la vida publica.

MODELO DE REGRESION PARA MEDIR LA INFLUENCIA
DEL USO DE MEDIOS DIGITALES EN LA PARTICIPACION
CIUDADANA

Para explorar a mayor profundidad la probable relacion entre las
variables de participacion ciudadana y el tipo de medios que utilizan
los ciudadanos para enterarse de politica, se estimé un modelo de
regresion ordinal, el cual permiti6 modelar la dependencia de una
respuesta ordenada del ntimero de asociaciones civiles en las que
los entrevistados dijeron haber participado de manera activa, como
variable dependiente, ante una serie de predictores (variables inde-
pendientes) (McCullagh, 1980).

Por un lado, se estableci6 el indice de participacién en organi-
zaciones civiles que va del 0 al 16 como variable dependiente. Por
el otro lado, se incluyeron como variables independientes «tipo de
medio» (1, tradicional; 0, digital) para enterarse de politica, «interés
en la politica» (ordinal del 1 al 4), asi como, las variables sociodemo-
graficas «sexo» (0, hombre; 1, mujer), «estado civil» (1, soltero; 0,
otros), «escolaridad» (ordinal del 1 al 14) y «edad» (escala del 18 al
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92) como variables de control.!

Los resultados del modelo de regresion, los cuales se muestran
en la Grafica 5, se leen como sigue: el punto representa el impacto
estimado para cada variable. Cuando este se ubica a la derecha del
eje vertical «0», se trata de una relacion positiva; cuando se ubica a
la izquierda, se trata de una relacion negativa. La importancia esta-
distica es captada cuando el intervalo de confianza no cruza el eje
vertical «0» (con una probabilidad de 0.05 o menor).

GRAFICA 5
DETERMINANTES DE LA PARTICIPACION
EN ORGANIZACIONES EN NUEvVO LEON, 2018
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Fuente: elaboracion propia con base en el Estudio Perfiles del Electorado Nuevoleonés
(CEE, 2018). Observaciones 959, Bondad de ajuste 0.064, Log-Likelihood -1554.6.
Modelo ordinal logistico corregido con errores robustos. Variable dependiente:
niimero de organizaciones en las cuales se participa.

1 En otras especificaciones se incluyé el nivel de ingresos, observandose un impacto
positivo y significativo. Ninguno de los resultados aqui reportados mostré variacion
ante su inclusiéon o exclusion. Sin embargo, se decidié excluir de este modelo porque el
namero de casos se reducia de 939 a 650. Asimismo, empleando un modelo lineal, se
observé que los resultados aqui reportados también se mantienen.
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Ante esta evidencia, se rechaza la hipotesis de que ser mujer tenga
un impacto positivo en la participaciéon ciudadana con respecto al
ser hombre. En otras palabras, no hay evidencia de que hombres o
mujeres tengan una propension diferente a participar en organiza-
ciones civiles.

Con respecto al estado civil, se observé que el no estar casado
tiene un efecto positivo en la participacion ciudadana. En términos
de escolaridad, se comprobé la hipotesis de que, a mayor nivel edu-
cativo, se presenta una mayor participaciéon en organizaciones ci-
viles. Por su parte, en términos de edad, el efecto resulté6 también
correspondiente al esperado, pues se observo que a mayor edad se
participa mas. Esto es relevante porque el componente de edad de
los usuarios de medios digitales recae mas en los jovenes.

En cuanto al tipo de medios que utilizan las personas para en-
terarse de politica, se observé de manera significativa que quienes
usan medios tradicionales tienen una relaciéon negativa respecto a
participar en organizaciones civiles, ello en contraste con quienes
utilizan medios digitales. Es decir, parece que el usar medios digita-
les para enterarse de politica tiene un efecto positivo en la participa-
cion ciudadana activa en organizaciones civiles.

Debe aclararse que, aunque el modelo estimado es una prime-
ra exploracion, resulta revelador y por ello vale la pena explorar a
profundidad el efecto que los nuevos medios de informaciéon pueden
generar en los comportamientos politicos. De manera particular, los
datos explorados muestran que pueden influir en el involucramiento
de los ciudadanos en la politica, principalmente a través de asocia-
ciones u organizaciones civiles, lo cual, se ha dicho, tiende a motivar
la participacion civica que es, sin duda, una buena practica en la
democracia (Putman, 1995; 2000).

Haciendo un recuento de las variables exploradas, se puede decir
que los consumidores de medios digitales para enterarse de politica
resultaron estar igual de interesados en la politica que su contrapar-
te, que toman en cuenta otras fuentes de informacién coincidentes
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con la escuela sociolégica del voto como la familia y los amigos, que
sl bien toman menos en cuenta que su contraparte a los partidos po-
liticos y a los candidatos, atn los consideran. También se encontrd
que estan mas a la izquierda del espectro ideologico que los que con-
sumen medios tradicionales, y que participan mas en asociaciones
civiles. Si bien se ha dicho que no es novedoso que los consumidores
de medios digitales sean los mas jévenes y educados, sillama la aten-
cién que resulten ser mas participativos en asociaciones civiles y que
se ubiquen mas a la izquierda que el promedio de los ciudadanos en
Nuevo Leon.

CONCLUSIONES

Los estudios sobre la influencia de los nuevos medios de informacion
vienen realizandose desde hace varios anos. En Estados Unidos, el
alcance de estos medios digitales es mucho mayor; tanto que ya se
han realizado analisis para ver qué tanto una red social como Fa-
cebook afecta o no las actitudes politicas de los individuos. Desde
2008, un estudio determiné que a pesar de que los electores esta-
dounidenses se involucraron de manera limitada a través de esta via,
la campana via Facebook si sirvi6 para que estos discutieran mas
de politica, actualizaran mas sus estatus sobre posturas politicas, y
declararan abiertamente a través de la red social por quién votarian
(Carlisle & Patton, 2013). En México, el uso de estos medios por
parte de la poblaciéon es mucho menor, pero ha venido creciendo en
los Gltimos afos.

El Estudio Perfiles del Electorado Nuevoleonés 2018 nos deja ver
que 34.9% de los entrevistados en Nuevo Ledén mencionaron haber
utilizado principalmente medios digitales para enterarse de las no-
ticias en la pasada campafia electoral, siendo Facebook la principal
fuente de informacién en esta clasificacion con un 21.8% del total de
los encuestados. Cabe especificar que la mayoria de los entrevistados
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(65.1%) mencion6 que su fuente principal de informacién son los
medios tradicionales, y que atn fue la television la que predominé
con el 51.2% del porcentaje total.

Entonces, puede decirse que estamos lejos del 60% de usuarios
de medios digitales para informarse de politica que se estiman hoy
en Estados Unidos, pero el contraste de esta encuesta con otras que
se han realizado en México a nivel nacional deja ver que también el
alcance es cada vez mayor. Por su parte, con respecto al porcentaje
estatal, los grupos socioeconémicos que destacaron como usuarios
de medios digitales para enterarse de politica en Nuevo Leén fueron
hombres, los jovenes de 18 a 29 afos, los que tienen estudios de uni-
versidad a posgrado, asi como los estudiantes y los solteros. Si bien es
un perfil que refleja lo que sucede a nivel nacional, cabe destacar que
el balance con respecto a otros grupos sociodemograficos es cada vez
mayor. Por ejemplo, la brecha entre hombres y mujeres es de solo 10
puntos porcentuales, la cual en pocos afios se podria estar cerrando.
Por otro lado, al analizar la composiciéon en ocupacion tanto de me-
dios tradicionales como de medios digitales, se observa que ambos
tienen un porcentaje similar de personas con empleo, lo que indica
que tener un trabajo, a la larga, acerca a los ciudadanos a los medios
digitales sin importar la edad y el nivel educativo. Entonces se puede
proyectar que se trata de un grupo que ira creciendo, y que en 10
anos podemos esperar que abarquen un porcentaje mucho mayor
en el grupo de edad que va de los 40 a los 50 anos.

Después de observar la composicion socioeconémica entre am-
bos grupos, se analizaron las diferencias de medias de algunas de
las principales hipotesis que se han analizado en la literatura sobre
efectos de medios digitales en el comportamiento politico de los ciu-
dadanos. En primer lugar, se analiz6 si habia una diferencia entre
ambos grupos en términos de interés en la politica. Se encontré que
los que utilizan medios digitales se concentran mas en la media de la
distribucion, pero se rechazo la hipotesis de que estan mas interesa-
dos en la politica que los que utilizan medios tradicionales. Es decir,
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aquellos que utilizan medios digitales para enterarse de politica no
son un grupo mas interesado en el tema que su contraparte.

En segundo lugar, se realiz6 el mismo analisis para ver si eran o
no diferentes las fuentes de informaciéon que los entrevistados men-
cionaban como mas influyentes para decidir por quién votar. Aqui
encontramos diferencias significativas en practicamente todas las op-
ciones, destacando una mayor influencia de los partidos politicos y
los candidatos en los entrevistados que utilizan medios tradicionales,
y una mayor influencia de las redes sociales entre los que utilizan
medios digitales. Cabe mencionar que, aunque se encontraron dife-
rencias en los porcentajes de influencia de los diferentes actores ex-
plorados, el orden de la influencia fue el mismo en los tres primeros
lugares para ambos grupos: familia, candidatos y partidos politicos.
A partir de la cuarta posicion el orden de influencia cambié en am-
bos grupos.

En tercer lugar, se analiz6 si quienes se enteran a través de me-
dios digitales estan mas polarizados ideolégicamente que los que se
enteran por medios tradicionales. Se rechazo6 la hipotesis nula de
que la media entre ambos grupos fuera igual a cero; sin embargo,
lo que observamos es que los enterados por medios digitales se en-
cuentran un poco mas a la izquierda que los enterados por medios
tradicionales, pero no que estuvieran mas polarizados entre ellos
mismos. Es decir, se observa una diferencia en la composicion de su
preferencia, pero no en la distribucién de ambos grupos. Una distri-
bucién polarizada de entrevistados se veria con dos concentraciones
a los extremos, lo que no se observé.

Finalmente, se analizé si habia una diferencia en términos de
participaciéon ciudadana y politica aproximada a través de la ase-
veracion de los entrevistados de haber participado activamente en
organizaciones civiles y en la probabilidad de ir a votar. Para medir
la participacién ciudadana se cre6 un indice que fue del 1 al 16 y se
comprobo tanto con una prueba de diferencia de medias como una
regresion ordinal que habia un efecto positivo entre los que dijeron
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enterarse de politica a través de medios digitales y la participacion
activa en organizaciones civiles. En términos de la probabilidad de
ir a votar, no se encontr6 una diferencia significativa entre ambos
grupos.

Todo lo anterior es un indicativo de que los usuarios de medios
digitales hoy en dia son diferentes en ciertos aspectos a los usuarios
de medios tradicionales, principalmente en que tienen una compo-
sicion ideolégica mas a la izquierda que los de medios tradicionales,
que toman menos en cuenta a los partidos politicos y los candidatos
que su contraparte, pero que participan mas en asociaciones civiles.
Ademas de estas diferencias, dado que es muy probable que este
grupo siga creciendo, vale la pena analizar sus comportamientos y
potencializar las posibilidades que se abren en términos de partici-
pacion ciudadana con el mundo digital. Con la encuesta vemos que,
si bien los usuarios de medios digitales ain no abarcan al total de la
poblacion en Nuevo Leén (atin predominan en su uso los hombres,
los mas jovenes, asi como los grupos con mayor nivel educativo), ya
incorporan a la arena publica a grupos que suelen pensarse como
desinteresados en la politica, como los mas jovenes y los estudiantes.

En futuras investigaciones valdra la pena analizar el contenido
de estas fuentes digitales de informacion, por ejemplo, analizar el
impacto de la veracidad o no de sus contenidos, asi como el consumo
particular de los usuarios. Es decir, si estos consultan diversas fuentes
dentro del mundo digital, si estas fuentes son confiables, objetivas o si
se concentran Gnicamente en aquellas que son coincidentes con sus

creencias y valores.
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GENERO, POLITICA
Y REDES SOCIALES EN 2018

Guallermina Benavides Rincén y Alejandro Diaz Dominguez

INTRODUCCION

¢Qué mecanismos de socializacién podrian contrarrestar la brecha
existente en informacion politica y en actitudes hacia la representa-
cion politica de las mujeres entre hombres y mujeres? Para intentar
responder esta pregunta se exploran dos redes sociales como meca-
nismo virtual de socializacion politica, donde se comparan una red
visible, como es Facebook, con una oculta, como es WhatsApp. Se
emplean dos variables dependientes: una es el nivel de conocimiento
politico y otra es el acuerdo con que una mayor presencia de mujeres
mejora la representacion politica.

CONOCIMIENTO POLITICO

La informacion sobre politica no esta uniformemente distribuida en-
tre la ciudadania. Aunque los factores que incrementan la informa-
cién politica en paises industrializados son bien conocidos (Zaller,
1992; Delli, Carpini y Keeter, 1996), los determinantes de la infor-
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macion politica en Latinoamérica han sido menos estudiados (Boidi,
2007; Diaz-Dominguez, 2010; Fraile y Gomez, 2017).

S1 bien no existe un consenso completo sobre lo que implica el co-
nocimiento sobre politica (Luskin, 1987; Mondak, 2001), la mayoria
de los textos académicos propone medir dicho conocimiento a través
de preguntas sobre informacién objetiva acerca de politica. Entre
otras preguntas, diversos estudios han incluido reconocimiento de
nombres importantes, puestos de eleccion popular e informacion ci-
vica (Zaller, 1992; Delli e al., 1996; Mondak, 2001; Barabas, 2002;
Prior y Lupia, 2008).

La conclusion principal es que la ciudadania apenas conoce uno
o dos temas de politica (Converse, 1964), y dado que ese mundo
politico se encuentra alejado, solo puede ser entendido a través de
vias alternas. Dichas vias son, por ejemplo, las escuelas o las iglesias
en ciertos contextos (Wald, Owen y Hill, 1988; Verba, Schlozman y
Brady, 1995). También los medios de comunicacion son utilizados
por las ¢élites para persuadir a la ciudadania sobre ciertos temas (Za-
ller, 1992).

Incluso los atajos informativos, donde lo que menos importa es
estar amplia y rigurosamente informado, resultan utiles para alle-
garse de informacion politica, porque se trata de emplear las pro-
pias predisposiciones y valores politicos, el contexto y el grado de
credibilidad de los emisores de la informacion, asi como las senales,
intencionales o no, que son enviadas por partidos, candidatos y go-
bernantes (Prior y Lupia, 2008).

En resumen, la adquisiciéon de conocimiento politico pareciera
atravesar un proceso de socializacion mediante determinados en-
tornos en los cuales los ciudadanos se exponen a la politica, ya sea
utilizando vias de socializacion en grupos o empleando los recursos
que se encuentran disponibles para ciertos segmentos sociales, como
el consumo de noticias en television y, en los tiempos actuales, el
acceso a internet y redes sociales, lo cual generalmente se asocia con

mayores niveles de ingreso y educacion.
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Por estas razones, y gracias a la existencia de diferentes vias de
socializacion y recursos disponibles para ciertos segmentos de la ciu-
dadania, se halla una considerable variacion en el grado de informa-
cion que posee la ciudadania sobre informacién objetiva acerca de
la politica.

GENERO Y CONOCIMIENTO POLITICO

Para conocer los determinantes del conocimiento politico entre
mujeres, generalmente se incluyen variables que miden su falta de
exposicion a vias de socializacion politica. Esto se ha observado
con las mujeres en general (Bartels, 1996; Kam, Zechmeister y Wi-
lking, 2008) y con las amas de casa en particular (Prior y Lupia,
2008).

En estos segmentos de la poblaciéon generalmente se esperan me-
nores niveles de conocimiento politico, dadas las escasas vias de so-
cializacion politica entre estos grupos, a menos que existan ciertas
condiciones que homologuen dicho conocimiento entre hombres y
mujeres, como ocurre entre segmentos muy educados o quienes ha-
bitan en localidades rurales (Fraile y Gomez, 2017).

La evidencia disponible sugiere una brecha de género en materia
de conocimiento politico cuando este es medido empleando pregun-
tas cerradas sobre hechos de politica (Kam, Zechmeister y Wilking,
2008). Un fenémeno similar ocurre con las amas de casa (Prior y
Lupia 2008).

Sin embargo, si se emplean preguntas abiertas, o se elaboran pre-
guntas sobre politicas especificas, son las mujeres quienes presentan
mayores niveles de conocimiento politico (Ferrin, Fraile y Garcia
Albacete, 2018). Finalmente, son las mujeres quienes aumentan su
conocimiento sobre politica cuando existe exposicién al analisis y a
comentarios elaborados por personas expertas (Djupe, McClurg y
Sokhey, 2016).
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Todo ello sugiere que deben existir condiciones bajo las cuales
las mujeres pueden allegarse de informacion sobre politica de ma-
neras distintas a las vias tradicionales. Estas generalmente son consi-
deradas como vias de socializacion politica. Esta apuesta en el caso
mexicano pareceria ir en contracorriente de la evidencia disponible
en Estados Unidos, donde se ha encontrado que las aplicaciones
que ofrecen servicios de mensajeria no parecen promover un mayor
conocimiento sobre hechos en politica en elecciones presidenciales
(Yamamoto, Kushin y Dalisay, 2018: 2383).

Para desarrollar un modelo que pueda incluir vias no tradicio-
nales de socializacion virtual es necesario incluir también las vias
tradicionales que derivan de la literatura especializada, como el nivel
de educacion (Prior y Lupia, 2008) o si la persona trabaja en el sec-
tor publico, donde se espera que dichos factores tengan un impacto
positivo en el conocimiento politico.

También se incluye en el modelo a las personas solteras y los
grupos de edad, donde se asume que la solteria no constituye por si
misma un mecanismo de asentamiento social que incentive el alle-
garse de informacion sobre politica, mientras que se espera que las
personas en edad adulta si conozcan mas de hechos sobre politica
que la poblacion joven.

El aspecto religioso se concentra en la pertenencia, particular-
mente quienes pertenecen a la religion catélica en comparacion con
otras o con quienes no profesan algun credo. Mientras tanto, el ac-
tuar se mide a través del nivel de asistencia a servicios religiosos. Se
espera que la pertenencia a ciertas denominaciones religiosas tenga
un efecto en el conocimiento sobre politica, puesto que cierta parte
de la feligresia puede ver el compromiso politico como una conse-
cuencia natural de la actividad religiosa (Djupe y Grant, 2001; Cam-
pbell, 2004; Diaz-Dominguez, 2013).

Finalmente, se incluyen variables que pretenden captar otros
recursos a disposicion de la ciudadania (Mondak, 2001; Barabas,
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2002; Boidi, 2007), como la importancia de la television, niveles de
ingreso y uso de medios digitales (Kim, 2008). Sobre estos tltimos se
emplean tres indicadores sobre una red social visible, como es Face-
book, y sobre una red social oculta como WhatsApp:

a) La importancia que le otorga la persona entrevistada para
efectos de informarse,

b) Si declara haber recibido informacién politica por dicho me-
dio, y

c) Sireporta haber compartido contenido de naturaleza politica.

Dado que una red social puede servir como mecanismo de sociali-
zacion virtual, se asume que ello pudiera aumentar la exposicion a
hechos sobre politica entre segmentos que por lo general cuentan
con escasas (0 en ocasiones nulas) vias de socializacion politica, como

ocurre con mujeres y especialmente con amas de casa.

MUJERES Y REPRESENTACION POLITICA

Dado que las mujeres que se presentan como candidatas suelen resul-
tar mas atacadas por estereotipos asociados al género durante las cam-
panas (Cassese y Holman, 2018), resulta relevante conocer si las ciu-
dadanas, al informarse por mecanismos virtuales, reportan un mayor
apoyo a candidatas en comparacion con quienes no emplean una red
social, sea esta visible como Facebook o sea oculta como WhatsApp.

Uno de los argumentos mas repetidos en la literatura es que las
mujeres tienden a apoyarse entre si, porque cuentan con un mayor
sentido de «obligacion civica». Por ende, tenderan a apoyar a sus
candidatas (Carreras, 2018), sea desde la 6ptica ciudadana o desde
la del activismo, ya que las mujeres también cuentan con mayores

habilidades de gestion politica (Auyero, 2001).
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En sintesis, si las mujeres representan al publico cautivo que po-
dria apoyar su propia presencia politica, debe resultar central a este
fin que cuenten con vias de socializacion politica que resulten alter-
nas a las vias tradicionales, dado que estas altimas han mostrado
limitaciones en términos de género.

HirOTESIS, DATOS Y METODOS

Se asumira que el sentido de inmediatez y practicidad que existe en
un servicio de mensajeria altamente popular en México, con 55%
de personas encuestadas que reporta usarlo (encuesta LAPOP, 2017)
como es WhatsApp, debe resultar mucho mas conveniente para que
las mujeres puedan allegarse de informacion politica. Ello porque
enfrentan retos adicionales y distintos a los hombres en su actividad
diaria, desde labores de crianza, atenciones familiares, e incluso ho-
rarios de trabajo profesional y doméstico poco propicios para infor-
marse sobre politica.

En contraparte, se analizara el papel que puede jugar una red
social visible, también muy popular, con 46% de personas en Mé-
xico que reportan contar con un perfil en Facebook (encuesta LA-
POP 2017). Asimismo, de las tres acciones sobre redes sociales ya
descritas (que importen, que se reciba informaciéon y que esta se
comparta), se asumira que la acciéon relevante sera recibir infor-
macion, pues ese constituiria el primer paso en este mecanismo de
socializacion «virtual».

Se espera que las mujeres y las amas de casa que reciban informa-
ci6n via WhatsApp y Facebook presenten mayores niveles de cono-
cimiento politico, ademas de reportar un mayor apoyo a la presencia
de mujeres, en tanto perciban que dicha presencia mejora la repre-
sentacion politica.

Los datos provienen del Estudio Perfiles del Electorado Nuevo-
leonés (CEE, 2018). La variable dependiente sobre conocimiento
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politico (p. 55) esta codificada como | para todas las personas en-
cuestadas que contestaron correctamente cuales son los tres pode-
res de gobierno en México (Ejecutivo, Legislativo, Judicial) y 0 para
quienes no contestaron o dieron respuestas incompletas o incorrec-
tas (por ejemplo, si solo indicaron dos poderes o menos o si mencio-
naron poderes de gobierno incorrectos).

Para estimar los determinantes de esta variable dicotémica se em-
pleé un modelo logistico binario. La pregunta es la siguiente: «;Me
podria mencionar los poderes de gobierno, o en este momento no re-
cuerda?». Destaca que 63.9% menciona al Poder Ejecutivo, 58.8%
al Poder Legislativo y 60.9% cita al Poder Judicial. Sin embargo,
solo 48.1% respondi6 correctamente incluyendo los tres poderes.

Es importante mencionar que solo 35% de todas las amas de casa
supieron cuales eran los tres poderes, esto es, 13 puntos por abajo
del promedio. Por su parte, 45% de las mujeres tuvieron las tres res-
puestas correctas, es decir, tres puntos por abajo del promedio. Para
comparar, 51% de los hombres acertaron en las tres preguntas, esto
es, tres puntos por arriba del promedio.

La segunda variable dependiente es si la presencia de mujeres
mejora la representacion politica (p. 26-A), la cual esta codificada
del 1 al 10, donde 1 es muy en desacuerdo y 10 es muy de acuerdo.
Para estimar los determinantes de esta variable continua se empleo
un modelo lineal.

La pregunta es la siguiente: «En una escala de 1 al 10, donde 1
es nada y 10 es mucho, ¢qué tanto considera usted que mas mujeres
en la politica mejorarian la representacion de los intereses y deman-
das de la sociedad en el estado?». El valor promedio fue 6.7. Como
se muestra en la grafica 1, 48% de las mujeres se ubica entre los
valores 8, 9 y 10, mientras que solo se ubica en esos mismos valores
26% de los hombres. De hecho, el promedio entre mujeres es un
punto mas alto que entre hombres. Entre mujeres es de 7.2 y entre
hombres es de 6.2.

Las variables explicativas de interés pertenecen a tres grupos:

249



Perfiles del electorado nuevoleonés

a) Las relacionadas con género, como «ama de casa» y «mujer.

b) Las vinculadas con una red social visible, como importancia,
recibir y compartir informacién en Facebook.

c) Las correspondientes con una red social oculta, como Whats-
App, también con importancia, recibir y compartir.

Como variables de control para los modelos sobre informacién poli-
tica, se incluye la importancia de la TV para informarse sobre politi-
ca, asistencia a la iglesia, si se profesa o no la religién catélica, grupos
de edad, nivel de escolaridad, ingreso, si la seccion donde vive la
persona tuvo una alta participacion en 2015, si trabaja en el sector
publico, y si la persona es soltera.

Para los modelos sobre si la presencia de mujeres mejora la re-
presentacion politica, en adicion a las variables citadas, se agregaron
afinidades partidistas (esto es, si simpatiza con el PAN, con el PRI o
con algtn politico independiente), ademas de su nivel de interés en
la politica y de conocimiento politico.

Para ambas variables dependientes se presentan cinco modelos:

a) Modelo base.

b) Modelo con la interaccién entre «ama de casa» y «recibe in-
formacion por Facebook».

c) Modelo con la interaccion entre «ama de casa» y «recibe in-
formacion por WhatsApp».

d) Modelo con la interaccion entre «mujer» y «recibe informa-
cion por Facebook».

e) Modelo con la interaccion entre «mujer» y «recibe informa-
cion por WhatsApp». Finalmente, se presentan las prediccio-
nes derivadas de las interacciones que resultan estadisticamen-
te significativas.

En las graficas de regresion, el punto representa el impacto estimado
para cada variable. Cuando este se ubica a la derecha del eje vertical
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«0», se trata de una relacion positiva; cuando se ubica a la izquier-
da, es una relacion negativa. La importancia estadistica es captada
cuando el intervalo de confianza no cruza el ¢je vertical «0» (con una

probabilidad de 0.10 o menor).

Discusion

La Grafica 2 presenta cinco modelos para explorar los determinan-
tes de conocimiento politico:

1) Modelo base.

2) Interacciéon entre «ama de casa» y «recibe informaciéon por
Facebook».

3) Interacciéon entre «ama de casa» y «recibe informaciéon por
WhatsApp».

4) Interaccion entre «mujer» y «recibe informacién por Face-
book».

5) Interacciéon entre «mujer» y «recibe informacion por Whats-

App».

En general, los modelos parecen ir en linea con lo que se espera-
ria de la literatura. En particular, mayores niveles de escolaridad
e Ingreso estan positivamente relacionados con mayores niveles de
conocimiento politico. Quienes reciben informacién por WhatsApp
presentan mayores niveles de informacion politica, asi como quienes
comparten informacion de este tipo en Facebook. También tiene un
efecto positivo considerar a la TV como una fuente importante de
noticias, asi como profesar el catolicismo en comparacioén con quie-
nes siguen otra religién o ninguna.

Destaca que en el Modelo 3, la interaccion entre «mujer» y «re-
cibe informacién politica por WhatsApp» resulta estadisticamente
significativa. Sin embargo, esto no ocurre en el modelo 3 en la in-
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teraccion entre «ama de casa» y «recibe informacion politica por
WhatsApp». Para el caso de Facebook, ninguna de sus variantes re-
sulto significativa. Lo anterior sugiere que el uso de una red social
oculta si puede potenciar el involucramiento de las mujeres en asun-
tos de politica, esto es, mujeres consideradas en lo general, pero no
para amas de casa en lo particular.

En la Grafica 4 se reportan las predicciones de probabilidades
que derivan del Modelo 5. Si una mujer recibe informacion sobre
politica por WhatsApp, entonces cuenta con alrededor de 70% de
probabilidades de tener correctas las respuestas a preguntas sobre
informacion politica. En contraste, las mujeres que no reciben esta
informacién cuentan con 35% de probabilidades de saber cuales son
los tres poderes.

Los resultados para los modelos que estiman los determinantes
sobre si la presencia de mujeres mejora la representacion politica
se muestran en la Grafica 3. En general se observa que ser mujer,
considerar que la TV es una fuente importante de noticias, mostrar
mayor interés en la politica y vivir en secciones electorales con alta
participacion en los comicios de 2015 son variables que inciden po-
sitivamente en creer que la presencia de mujeres mejora la represen-
tacion politica. Este efecto también se observa entre quienes reciben
informacion por WhatsApp y perciben que ese servicio de mensajes
puede ser un vehiculo importante de informacion.

En contraste, variables como ingreso y escolaridad, que en otros
contextos hubieran influido positivamente, en Nuevo Leén tienen
un impacto negativo. De nuevo destaca que en el Modelo 5, la inte-
raccion entre ser mujer y recibir informacién politica por WhatsApp
resulta estadisticamente significativa.

Sin embargo, como se observo con informacion politica, esto no
ocurre en el Modelo 3 en la interacciéon entre ser ama de casa y
recibir informacién politica por WhatsApp. La reflexion resulta si-
milar a lo mencionado en la variable dependiente anterior: el uso de

una red social oculta si puede potenciar el involucramiento de las
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mujeres en asuntos de politica —esto es, mujeres consideradas en lo
general—, pero no parece ser suficiente todavia para amas de casa
en lo particular.

En la Gréfica 5 se reportan los valores pronosticados sobre si la
presencia de mujeres en la politica mejoraria la representacion de los
intereses y demandas de la sociedad en el estado. Las mujeres que
reciben informacién por WhatsApp apoyan por mas de un punto, en
una escala del 1 al 10, que esta presencia mejora la representacion
politica, en contraste con quienes no reciben informaciéon por este
medio.

S1 bien los impactos hallados pueden ser modestos, al menos su-
gieren que las vias tradicionales para socializar y allegarse de infor-
macion politica eventualmente pueden ser sustituidas por mecanis-
mos virtuales de socializacién, como las redes sociales, y una red
oculta en particular.

Aunque trabajo tedrico y empirico adicional es requerido para
entender cabalmente los mecanismos virtuales como vehiculos de
socializacion politica, la presente exploracion, al menos para el caso
de Nuevo Leon, arroja algunas consideraciones de interés:

a) Se vuelve a documentar la brecha de género, tanto en cono-
cimiento politico como en actitudes hacia la representacion
politica con mujeres.

b) Las vias tradicionales, como escolaridad, ingreso o television,
mantienen un efecto importante en las variables politicas ana-
lizadas.

¢) Se encuentran indicios que sugieren que una red social oculta
puede ayudar, al menos parcialmente, a empezar a cerrar la
brecha de género en ciertos aspectos sobre politica.

Para la agenda de investigacion futura, puede sefalarse el estudiar

como diversos actores politicos utilizan WhatsApp para potencial-
mente influir en distintos momentos de los procesos electorales.

253



Perfiles del electorado nuevoleonés

De manera adicional, es importante estudiar como un medio de
comunicacion personal y privado, el cual no esta diseniado para faci-
litar la viralizacion, si puede ser sujeto de ese fenomeno.

Finalmente, esta primera exploraciéon también abre la puerta
para que futuras investigaciones pueden estudiar el papel que des-
empena esta aplicacion de mensajeria en la opiniéon publica en ge-
neral y su papel en la difusiéon de informacion politica en México y
en América Latina.
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GRAFICA 1
INFORMACION POLITICA, REPRESENTACION Y GENERO.
PRESENCIA DE MUJERES MEJORA REPRESENTACION POLITICA, SEGUN GENERO

30%

20%

10 %

0%

Hombre

Muyger

Fuente: elaboracidn propia con base en el Estudio Perfiles del Electorado Nuevoleonés
(CEE, 2018). «En una escala de 1 al 10, donde 1 es nada y 10 es mucho,
;qué tanto considera usted que mds mujeres en la politica mejorarian la representacion
de los intereses y demandas de la sociedad en el estado?».
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GRATFICA 2
DETERMINANTES SOBRE INFORMACION POLITICA EN NUEVO LEON, 2018
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Fuente: elaboracion propia con base en el Estudio Perfiles del Electorado Nuevoleonés
(CEE, 2018). Modelos logisticos binarios, n = 596, 12 de McFadden = 0.16.
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GRAFICA 3
DETERMINANTES SOBRE SI LA PRESENCIA DE MUJERES CANDIDATAS
MEJORA LA REPRESENTACION POLITICA EN NUEVO LEON, 2018
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Fuente: elaboracion propia con base en el Estudio Perfiles del Electorado Nuevoleonés
(CEE, 2018). Modelos lineales, n = 590, r2 = 0.17
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GRATFICA 4
PREDICCION: INFORMACION POLITICA
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Fuente: Grdfica 1, modelo 5. Linea punteada es «rectbe informacion sobre politica
por WhatsApp», linea sélida es «no rectben. Intervalos a 95% de confianza.
Interaccién «mujer» X «recibe informacion politica por WhatsApp».
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GRATFICA 5
PREDICCION: MUJERES MEJORAN REPRESENTACION

7.5

7.0

6.5

Hombre Mujer

Fuente: Grdfica 2, modelo 5. Linea punteada es «rectbe informacion sobre politica
por WhatsApp», linea sélida es «no rectber. Intervalos a 95% de confianza.
Interaccion «anuger» X «recibe informacion politica por WhatsApp».
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ASPECTOS METODOLOGICOS

Alejandro Diaz Dominguez

Con el objetivo de recabar datos a nivel individual sobre los perfiles
del electorado nuevoleonés, asi como conocer el ambiente demo-
cratico y politico en el estado de Nuevo Leén y en el pais, se levanto
una encuesta a nivel estatal. Se incluy6 como poblacion objetivo a
las personas de 18 afos y mas que se encuentran registradas en la
Lista Nominal de Nuevo Ledén, con al menos un ano de residencia
en el estado.

La elaboracion del cuestionario tomé como base el Estudio sobre
el Perfil del Electorado Nuevoleonés realizado en 2009, y se adecud
a la realidad estatal y nacional de 2018. Este instrumento fue ela-
borado por un comité académico integrado por investigadores del
Instituto de Investigaciones Sociales de la Universidad Auténoma
de Nuevo Ledn, la Universidad de Monterrey, la Universidad Re-
giomontana y de la Escuela de Gobierno y Transformacion Pablica
del Instituto Tecnolégico y de Estudios Superiores de Monterrey.

El cuestionario incluy6 69 preguntas, divididas en cinco bloques:

a) Interés y conocimiento sobre el estado de la democracia y los
procesos electorales
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b) Usos y costumbres sobre el voto

c) Experiencias significativas para la vida democratica

d) Introspeccion en valores y percepcion sobre la politica y acto-
res politicos

e) Aspectos demograficos

El levantamiento de campo fue realizado por la empresa Servicios
de Consultoria y Tecnologia Especializada, S. A. de C. V (SEC-
TEC) y financiado por la Comision Estatal Electoral Nuevo Leon.
La encuesta se efectud del 7 al 26 de junio de 2018. Se realizaron
1,077 entrevistas a nivel estatal y se uso el ultimo corte del listado
nominal de Nuevo Leon. La metodologia de muestreo, esto es, el
método de seleccion de unidades de observacion fue a través de un
esquema de muestreo probabilistico, proporcional al tamano, polie-
tapico y estratificado, en donde la seleccion de la muestra se calculo

con un nivel de confianza de 95%.

UN DISENO ESPECIFICO

La casa encuestadora SECTEC desarroll6 una muestra con un di-
sefio que considera sobrerrepresentacion de secciones electorales de
baja y alta participacion. Para este proposito, se utilizé el nivel de
asistencia a las urnas en las elecciones para diputaciones de 2015,
distribuido por municipio, distrito electoral y seccion. La seleccion
de las secciones de baja y alta participacion se realiz6 calculando
la desviacion estandar respectiva y agregando dos desviaciones por
encima y dos por debajo del promedio, con objeto de obtener resul-
tados estadisticamente significativos.

Una vez obtenidos estos resultados, se desarroll6 una herramien-
ta la cual identifico las secciones de alta y baja participacion de una
manera georreferenciada. Lo anterior permiti6 generar la logistica
de campo para el levantamiento de la informacién. Las entrevistas
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se realizaron, con piloteo previo de cuestionario, cara a cara en vi-
vienda y en calle, centros comerciales y parques siempre y cuando
se ubicaran dentro de la unidad primaria de muestreo, y se respeta-
ron las proporciones de variables demograficas como edad y género
(CEE, 2018).!

Como se sabe, los errores que pueden afectar a los levantamien-
tos por encuesta son de dos tipos: los errores de muestreo y los erro-
res no muestrales. Por un lado, dado que los errores de muestreo son
producto del azar, esto es, de entrevistar a una muestra y no al total
de la poblacién, un adecuado disefio resulta crucial. Al seleccionar
una muestra, dicha opcion es una de las tantas muestras posibles que
podrian elegirse. La variabilidad que existe entre todas estas posibles
muestras es lo que se conoce como el error de muestreo, que podria
medirse si se dispusiese de todas esas muestras, lo cual no resulta
factible (Manheim ez al., 2006a).

Sin embargo, lo que si resulta factible es calcular este error sobre
la varianza obtenida de la propia muestra. Para estimar el error de
muestreo de un estadistico de prueba, como lo es el promedio o una
proporcién, se calcula el error estandar, que es la raiz cuadrada de
la varianza de la poblacién. Con ello se puede conocer el grado de
precision con que el estadistico se aproxima al resultado obtenido
de haberse entrevistado a todas las personas de la poblacion bajo las
mismas condiciones (Manheim et al., 2006a).

Por otro lado, los errores no muestrales pueden derivarse del pro-
ceso de recoleccion y procesamiento de los datos. Dichos errores
se pueden minimizar si se cuenta con un buen instrumento de me-
dicion, st se capacita adecuadamente a quienes realizan el levan-
tamiento, si se supervisa el trabajo de campo y se cuenta con pro-
gramas apropiados para la captura de los datos. Estas condiciones

1 El levantamiento incluy6 dias habiles, horarios vespertinos y fines de semana. La tasa
de rechazo se estim6 en 30%, el margen de error en +-3.1% y la confianza en 95%.
(Comunicacion personal del autor con la casa encuestadora SECTEC).
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se observaron durante este levantamiento, ya que adicionalmente,
destaca que la encuesta se levanté por medios digitales, lo cual re-
dujo sensiblemente posibles errores relacionados con la captura y
cotejo de datos, proceso que se incrementa cuando el levantamiento
se realiza en papel (Manheim et al. 2006b).

De las 1,077 personas encuestadas, 545 residen en secciones elec-
torales con alta participacion en 2015, esto es 50.32%, mientras que
535 personas residen en secciones con baja participacion, lo que co-
rresponde a 49.68%. Es importante mencionar que la encuesta es
representativa dentro de cada grupo de secciones electorales.

ALGUNAS IMPLICACIONES DEL DISENO DE MUESTRA

Este diseno permite conocer de manera mas precisa las implicacio-
nes de los niveles de participacion en aspectos especificos, como por
ejemplo la percepcion que se tiene sobre las instancias electorales del
estado. Al preguntar «En una escala donde 1 es muy malo y 10 es
muy bueno, en términos generales ;Como calificaria el desempenio
de las siguientes instituciones o cargos publicos?». Se presentan re-
sultados para las tres instancias electorales disponibles en la encues-
ta: la Comision, el Tribunal y la Fiscalia.

Al comparar las evaluaciones entre secciones electorales de alta
y baja participacion en las pasadas elecciones de 2015, se observan
diferencias significativas en una de las tres instancias analizadas, esto
es, en el caso de la Comision, muy probablemente por tratarse de la
Instancia mas cercana a la ciudadania y que depende directamente
del involucramiento ciudadano, como se muestra en la grafica 1.

Para la Fiscalia, la calificacion promedio en secciones con alta
participacion es de 6.31, mientras que en secciones con baja partici-
pacion en las pasadas elecciones de 2015 es de 6.19. Al realizar una
prueba t para diferencia de medias, se obtuvo un valor de 0.82, lo
cual indica que no existe diferencia estadistica.
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Un caso similar ocurre con el Tribunal, donde el promedio de
evaluacion en secciones con alta participacion es de 6.3 y en seccio-
nes con baja es de 6.12. La prueba t para diferencia de medias revel6
un valor de 1.36, por lo que no existe diferencia estadistica.

El caso contrario se observa en la evaluacion del desempenio de la
Comision. El promedio en secciones con alta participacion es 6.94,
mientras que el promedio en secciones con baja es 6.53. La prueba
t para diferencia de medias arroj6 un valor de 3.34, por lo tanto, si
existe diferencia estadistica.

También es importante precisar que no en todas las variables la
diferencia en niveles de participacion en 2015 tuvo un impacto en
2018. Es el caso de la pregunta «;Podria decirme la fecha en que se
celebraran las proximas elecciones en el estado de Nuevo Ledn?».
Aqui si se considera toda la muestra, 87.6% si conocia la fecha co-
rrecta (1 de julio), 88.9% conocia esa fecha en las secciones con alta
participaciéon, mientras que para las de baja fue 86.1%. Al realizar
la prueba t para diferencia de medias se obtuvo un valor de 1.37, lo
cual indica que no existe diferencia estadistica.

También destaca que ante la pregunta «;Sabe usted cudl es el
nombre de la institucién que organiza la eleccion de 2018 en el es-
tado de Nuevo Ledn?», si se considera toda la muestra 52.7% sefiala
que la organiza el Instituto Nacional Electoral, 21.8% la Comision
Estatal y 22.5% ambas instituciones.

Si se considera la muestra completa, se observa que 52.7% senala
que la organiza el Instituto Nacional Electoral, 21.8% la Comision
Estatal y 22.5% ambas instituciones. Sin embargo, al dividir las res-
puestas por tipo de seccion, se obtienen resultados diferenciados.

El porcentaje de quienes responden que la eleccion la organiza la
Comision es el mismo entre secciones de alta y baja participacion,
esto es 22%. En contraste, en las secciones de baja participacion,
55.9% piensa que la organiza el Instituto Nacional, mientras que
ello lo reporta 49.6% en secciones de alta participacion. Dicha dife-
rencia si es estadisticamente significativa (t = -2.06).
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GRATFICO 1
DESEMPENO DE INSTITUCIONES ELECTORALES SEGUN PARTICIPACION 2015
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Fuente: elaboracion propia con base en el Estudio Perfiles

del Electorado Nuevoleonés (CEE, 2018).
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Por ultimo, sobre la respuesta que incluye a los dos organismos
electorales también se observan diferencias. El 24.7 en secciones de
alta participacion y 20% en secciones de baja afluencia a las urnas
ofrecieron esta respuesta (t = 1.96).

En conjunto, la evidencia disponible sobre esta pregunta sugiere
que el nivel de participacion electoral parece estar asociado con va-
rias de las actividades que realiza la Comision. Lo anterior se refleja
en su evaluacion del desempeno y parcialmente en qué institucion
organiza la eleccion en el estado, sobre todo cuando se le compara
con el organismo nacional.

Finalmente, una forma muy sencilla para explorar la importancia
de este diseno de muestra surge de comparar los tipos de secciones
con la pregunta «Sabemos que algunas veces las personas no pueden
ir a votar el dia de la eleccion. ¢Usted voto en las elecciones loca-
les de 2015?». De toda la muestra, 71.2% report6 haber votado en
2015, mientras que 28.3% reporta no haber acudido.

Al dividir por tipo de seccion se encuentra que en las de alta par-
ticipacion 75% reporta haber votado, mientras que 67% lo hizo en
las de baja. Dicha diferencia resulta estadisticamente significativa (t
= 2.8). Por su parte, en las secciones de alta participacion, 24.5%
reportaron no haber votado, en contraste con el 32.1% en secciones
de baja participacion, diferencia que también resulta significativa (t
=-2.8).

Lo anterior refleja que, aun al descontar el efecto de sobre repor-
te que siempre ocurre en este tipo de preguntas por razones de de-
seabilidad social, el disefio de muestra si parece capturar los efectos
de participaciéon en 2015.

Sirvan pues estos breves apuntes sobre aspectos metodologi-
cos como un punto de partida para contextualizar la importancia
del disefio de muestra que tuvo el Estudio Perfiles del Electorado
2018. Esperamos que sirva de insumo para analistas de opinion,
la academia, estudiantes de diversos niveles educativos y publico
interesado.
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